UNIVERSIDAD ESTATAL AMAZONICA

ESCUELA DE INGENIERIA EN TURISMO

TESIS PREVIO A LA OBTENCION DEL TiTULO DE
INGENIERIA EN TURISMO

TEMA:
PLAN ESTRATEGICO PARTICIPATIVO PARA EL DESARROLLO
TURISTICO DE LA PARROQUIA VERACRUZ, CANTON PASTAZA,
PROVINCIA DE PASTAZA 2014-2019

AUTORA: YAJAIRA ELITA VILLAMARIN CABRERA
DIRECTOR: Lic. MARIO PADILLA Mg.

Puyo — Pastaza - Ecuador
2014



CERTIFICADO DEL DIRECTOR DE TESIS

Certifico que la sefiorita estudiante Villamarin Cabrera Yajaira Elita ha concluido

el trabajo investigativo relacionado con el tema:

“PLAN ESTRATEGICO PARTICIPATIVO PARA EL DESARROLLO
TURISTICO DE LA PARROQUIA VERACRUZ, CANTON PASTAZA,
PROVINCIA DE PASTAZA 2014-2019”. Mediante el presente dejo constancia
que la elaboracion y redaccion del informe final de la investigacion, fue

desarrollada por la estudiante antes mencionada y supervisado bajo mi direccion.

Cumplidos con los requerimientos, autorizo que el trabajo de tesis sea presentado
a la Mé&xima Autoridad y por su intermedio a la Comision Académica para que

autorice el tribunal y la fecha de sustentacion para la defensa legal.

Lic. Mario Padilla Mg.
DIRECTOR DE TESIS



AGRADECIMIENTO

A Dios, por ser mi compafiero guia durante toda esta
trayectoria estudiantil, por haberme acompanando, hasta
este punto y dado salud tanto para mis padres como para

mi y asi lograr mis objetivos.

A la Universidad Estatal Amazonica, a sus autoridades y
personal docente, por su gran ensefianza, apoyo Yy

motivacion para la culminacion de mis estudios.

A mis amigos, amigas y todas aquellas personas que han
formado parte importante en mi vida estudiantil por los
momentos compartidos dentro y fuera de las aulas,por ser
ejemplo de solidaridad y carifio, ya que fueron ellos
quienes directa o indirectamente formaron parte en la

elaboracion de este trabajo investigativo.

Afectuosamente

Yajaira



DEDICATORIA

A Dios, por ser mi pilar fundamental en mi vida espiritual,
y haber sembrado en mi, mucho amor y paciencia para

lograr este triunfo.

A mis padresJose y Nely,por la motivaciéninquebrantable
por su ejemplo de preseverancia, trabajo y honradez que
me fue impartida durante mi formacién humana, por su
apoyo, comprensién y paciencia, ya que gracias a su
dedicacion como padres; éste triunfo es para ellos.

Con Amor

Yajaira



RESPONSABILIDAD

Yo Villamarin Cabrera Yajaira Elita, con cedula de ciudadania 1600564981,
declaro ante las autoridades educativas de la Universidad Estatal Amazonica, que
el contenido de la tesis: “PLAN ESTRATEGICO PARTICIPATIVO PARA EL
DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA VERACRUZ, CANTON
PASTAZA, PROVINCIA DE PASTAZA 2014-2019”, es absolutamente original,
autentico y personal.

En tal virtud el contenido, las conclusiones y los efectos legales y académicos que
se desprenden de la presente investigacion son de exclusiva responsabilidad legal
y académica del autor.

Villamarin Cabrera Yajaira Elita
C.1. 1600564981
AUTORA



CERTIFICACION
EL TRIBUNAL DE DEFENSA DE TESIS CERTIFICA QUE:

El presente trabajo titulado:“PLAN ESTRATEGICO PARTICIPATIVO PARA
EL DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA VERACRUZ,
CANTON PASTAZA, PROVINCIA DE PASTAZA 2014-2019”, bajo la
responsabilidad de la egresada estudiante Villamarin Cabrera Yajaira Elita, ha

sido meticulosamente revisada, autorizando su presentacion:

MIEMBROS DEL TRIBUNAL

Dc. Marco Ramiro Torres Lema.

Ing. Angel Fernando Ortega Ocafia. Msc

Ing. Climaco Geovani Espin Ortiz Msc.

Vi



indice General

AGRADECIMIENTO ..ottt 1]
DEDICATORIA ..t re e e e anes v
RESPONSABILIDAD ..ottt Y
CERTIFICACION ...ttt VI
CAPTTULO ittt 1
MARCO REFERENCIAL ....cooiiiiiieeeses et 1
1.1 INTRODUGCCION w..couuiiiiiiiieisiieeieiseee st ssseesesse e 1
L2OBIETIVOS ... ..ottt e e e nes 3
1.2.1 ODJEtiVO GENEIAL.........cccueeieiie ettt sre s 3
1.2.2 Objetivos ESPECITICOS .....ocviiieiiee e 3
L3 HIPOLESIS. .ottt ettt bttt 3
1.3.1 HipOteSIS GENEIAl .......coeiviiiiiiieiiieesie e 3
CAPTTULO ettt 4
MARCO TEORICO ..ottt 4
2.1 ELPIAN ot e 4
2.2.1 Que es un Plan Estratégico PartiCipatiVvo ...........cccccveveeveiiic i 5
2.3 QUE S el P1an OPEratiVO.........cceiiiiriiiiieieie et 7
2.4 PlanifiCaCION ......cceiueiiciccee st 7
2.4.1 Planificacion EStrategiCa..........ccccvivieiiieiieiiiiiese et 8
2.5 DIreCCiOn ESLrategiCa.......cccveviiieiieeie ettt 9
2.0 ESITALEQIAS ....euveveveiteiti ettt bbbttt b b 9
2.6.1 Estrategia FUNCIONAL...........cccooiiiiiiiie e 10
2.7 ANALISIS EStrateiCO .....c.eciviivieiieiie ettt 10
2.8 Implantacion EStrategiCa..........cccoiviveiiiiiieiiccieee e 11
2.9 OrgaNIZACION ....c.veeiiciie ettt re e 11
2.10 Estructura de [a OrganizaCion ...........coceoerereniiinesieeeese e 12

vii



2.12 Matriz de evaluacion de factores internos (MEFI) y externos (MEFE) .....12

2.13 FOCUS GIOUP ....vvieiuiiie it st siee ettt st ba et e e b e nnseeennneee s 13
2.13.1 Ventajas del FOCUS GrOUP ........oiiiiiieieieniesie sttt 13
2.15 TUFISIMIO .ttt ettt et et e b e e st e sreenteeneesreenne e 14
2.16 EStrategia TUFISTICA ...c.ecveivieciecieciesie ettt 15
CAPTTULO HE .ottt 18
MATERIALES Y METODOS .....cooviiiieieeeeeee ettt 18
3.1 Localizacion y duracion de la investigacion.............cccovveveeveiievecic s, 18
3.1.1 MacCro 10CaliZaCiOn........c.coevueiiiiiieeeeee e 18
3.1.2 MICro 10CAlIZACION ......ocvveieie et 19
3.2. Condiciones MeteorolOgICaS ........ccouevuverieiieiieiiie et 20
3.2.1. UDIcacion geografiCa ........cccccveiieiieiieie e 20
3.2.2. Caracteristicas CHIMALICAS ..........cccvveveieriere e 20
3.3 MaterialeS Y BQUIPOS ....c..eveiiitiriesiie ettt 21
3.4 FactOres de eSUAIO ......ccveveieiiiiesieee e 21
3.5 Instrumentos MetodolOQICOS .......cecvvveiiiieiiecie e, 22
3.5.1 Etapas de 1a INVESLIGACION ........coreeiiirieieeseee e 22
3.5.2 Fases de 1a iNVESTIgAaCION: .......c.coieiierieiee e 22
3.6 MetodoIOgia......ccviieieiieee e 22
CAPITTULO 1V ittt 24
RESULTADOS DE LA INVESTIGACION ......oooiieeeeeeeeeeeeeeeeeeees 24
4.1 DIAGNOSTICO SITUACIONAL DE LA PARROQUIA VERACRUZ .....uvvvvurnrnrnrnrnnnnnnnnns 24
4.2.1 ESCENAIIO SOCIAI .....ovviiiiieiie ettt e e nne s 25
4.2.2 ESCENArio POITICO ....oveiiiiiiiiiieieiee e 30
4.2.3 ESCENArio ECONOMICO ......eiuiiiiiuierieieieie e steste e ssee e eseeseeseestesresteeseeseeneeneens 31
4.2.4 Escenario ambiental............ccooiiiiiiiii e 36
4.2.5 Escenario cultural y espiritual ...........ccoooiieiiiiii i 41
4.3.1 ESCENArio GEIENCIAl ......ccveieieiieie e 42

viii



4.3.2 Escenario producto o servicio (Atractivos turistiCos) .........cccccveveivereiiinnnn, 44

4.3.3 ESCENArio MEICAURO ........eiuiiiiiiiaiieieie ettt sttt 48
4.3.4 Escenario investigacion y desarrollo...........ccocoovieiiiiiineinc e, 48
4.3.5 ESCENANIO FINANZAS. ... .ccviiiiiiieiieie et 48
4.4 MALTIZ FODA ...ttt nean s 49
4.5.1 Resumen de estrategias de aCCiON ..........cccuevverieiieieeriesie e 59
4.5.2 Matriz cuantitativa de planificacion estratégica (MCPE).........c..ccccvevveveneen. 61
4.6 Propuesta de plan estratégico de turismo para la parroquia veracruz.............. 65
4.6.1 Formulacion filoSOTICA.........cccuiiiiiiie e 65
A6.L.LVISION c.cu e 65
TS N |V TS T ) o PSSR 65
4.6.2 VALORES ... ..ottt e e 65
4.7  FOormulacion eStrat@giCa..........cucveieeieeiieiie it 66
4.7.1 Objetivos del Plan eStratégiCo .........cccvevveiieiierieiie e 66
4.8 Proceso MetodolIOQICO .......ccviuiiriiiiiiieeseee e 67
4.8.1 Elaboracion de eStrategias .........cccovrererererienieenesiee s 68
4.8.2 Metodologia para el Mapa Estratégico de Gestion.............ccccceeveiveieinennen, 69
4.9 Formulacidn de programas Y ProYECOS. .......c.covveeereerieiieeieeriesieesreesieseesneas 72
4.9.1 Identificacion de programas Yy PrOYECLOS........ccueerueeeererereriereereereseeseesennen, 73
1. Programa: Legislacion turistica y politicas publicas. .........c.ccoceeviiieiiciicienenn 73
2.Programa: Coordinacion intersectorial .............cccocevveiiiiieiiece e, 76
3.Programa: Generacion de capacidades locales ............ccccocevvveveeviiiicie e, 79
4. Programa: Infraestructura turiStiCa...........coovevieneineniee e, 81
5. Programa: FacilitaCion tUriStICa ..........covverieieeieeesere e 84
6. Programa: Diversificacion de productos turistiCos. ........c.cccveveeveiieerecineieennenn, 86
7. Programa: Consolidacion de la planta turistica............cccccevveveeveiiieve e, 89
8. Programa: Ambiente Y CUITUIA. ........c.cooiriiiiiiiee e 92
9. Programa: Promocion y comercializacion turistiCa. .........c.ccevveveriververveseennnn, 96
10. Resumen del cronograma y PreSUPUESEO.......c.ueiveeieeiireeriiesieesieesreesieesieesrnens 99
8.Resumen del finanCIamIeNtO ..........ccviiiiiiiiie s 101



(0 =1 1 iU 1@ 1Y/ SRS 102

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES......cooo e 102
8.1 CONCIUSIONES. ..o e e e e eeee e e e e e e eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeneees 102
6.2  RECOMENUACIONES ... ..ttt e e e e e e e e eeeeeas 103
(@Y =1 1 iU 1@ 1Y/ 1 E SR 104
RESUIMEN . ..o et ettt e e e e, 104
CAPTTULO VI oo e et e e e e et erae s e e e er e e er e s 105
SUMM A R e ettt e et e et ettt e e e e e e e et e e e e e e e e e e e aaeaeas 105
IX. BIBLIOGRAFTA ..o et e e er e e e ee s 106
K AN X O S e e 108



Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.

indice de Tablas

1 Limites de la Parroquia VEraCruz..........cccoueveveieneneneneneseseeeeeens 20
2 Ubicacion geogréfica de la Parroquia Veracruz ..........cc.ccoeveevevenennen, 20
3 Condiciones climaticas de la parroquia Veracruz..............cccccevvvenenne. 20
4 Materiales y equip0s @ UtHHZar .........ccccoeveeieiieie e 21
5 Factores de ESTUAIO ........ceviiiiiieriese e 21
B COMUNITAUES. ..o nre s 24
7 Poblacidn por sexo y distribucidn por parroquias............cccceeeveivennenn 25
8 Pablacidn por nacionalidades y autoidentificacion..............cccccccveu.e. 26
9 Dotacidn de servicios basicos en las comunidades y barrios.............. 27
10 Equipamiento y Ubicacion de la Infraestructura de Salud................ 28
11 Recorrido de trasporte pUbliCO...........cceviveieiii i 29
12 Productos agricolas de cultivo permanente.............cccoceevveveeresnennn, 32
13 Produccion de Tilapia .......cccocevereireneise e 33
14 Atractivos Circuito PUYO — VEraCruz ..........c.coovvveeeieieneiesenenen e 34
15 Especies de plantas...........cccveveiieiieie e 37
16 Especies de animales mamiferos..........cccooevvveieiieiiecc e 38
17 ESPecies de Plantas ..........ccccevererenininiseee e 40
18 Atractivos Naturales y Culturales ... 44
1O MaALFIZ FODA ...t 49
20 Matriz de Evaluacion de factores Externos (MEFE) .............c.......... 51
21 Matriz de Evaluacion de factores Internos (MEFI) ... 53
22 Matriz del perfil COMPEItIVO .......ccooiiiriiiicc e, 55
23 Lineas estratégicas de aCCiON ..........cccvveeeireeieiie e 56
24 Matriz cuantitativa de planificacién estratégica MCPE.................... 61
25 ESIrAIEGIAS ..vvevvenveeeitesie ettt 68
26 Metodologia del mapa de estrategias de gestion............c.ccccveveneneen. 69
27 Programas alineados al Plandetur 2020 ...........cccccceevieviecvieccie e, 73
28 Cooperacion interinstitucional .............ccccoevveieciie i 75
29 Generacidn de espacios de concertacion intersectorial..................... 77
30 Disefio e implementacion de un plan de capacitacion técnica.......... 80

Xi



Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.
Tabla N.

31 Plan de mejoramiento de l0s servicios basiCos..........c.ccccvvvervenenne. 82
32 Plan de sefialética turistica y mejoramiento de facilidades............... 85
33 Innovacion de los productos turisticos ofertados en la parroquia. ....87
34 Generacion de una unidad de asesoramiento tCnico .............ccce...... 91
35 Implementacidn y mantenimiento de areas Verdes ..........ccoccevvenenne. 94
36 Disefio e implementacion de un plan de desarrollo cultural ............. 95
37 Disefio y ejecucién de un plan integral de marketing turistico. ........ 97
38 Resumen del cronograma y presupuesto de la propuesta ................. 99
39 Resumen del financiamiento...........coocovvviiiinieinnese e, 101
40 Cascada del Encafionado del Arco IS .......ccooveveveieieiininieienen, 108
41 Ri0 PUYO NUEBVO MUNAO ..ot e 111
42 Cascada Vida Natural..........ccooevieiiiiiiieee e 114
43 RI0 PUYO ChOITEIaS.......coivieieiie et 117
44 Cascada YanarUMi ........ccccueveieierienieniesesesseeeesee e sie s ssessesseesens 120
45 Mirador Cabeceras del BobONaza ............ccocveveieienciciinisieene, 123
46 Rio Bobonaza cabeceras Union Nacional ............ccccooeveiviiinnnnnn 126
47 Cascada PUJAIYACU..........cceeiueieeie e 129
A8 RIO TACUIIN ...ttt 132
49 RI0S SANAAIIAS ..ot 135
50 Cascada dos SaltoS..........cevvrieiierece e 138
51 Cascada Pailon del ANGEl ..........cccooeeveieeeieeeeeeeeee s 141
52 Cabafias Piedra NeQra .........cccccevveiiiieiieie e 144
53 Artesanias Union Nacional ............cccccoveveieriereie s 147
54 CUEIPOS PINTAAOS. ..o s 149
55 DIQUE € VEIACIUZ .....eveeieeie ettt 151
56 Feria Agro productiva, Artesanal y Turistica de Veracruz.............. 154
57 Cavernas TaCuliN........cccoiveii e 157

xii



CAPITULO I
MARCO REFERENCIAL

1.1 Introduccion

El sector turistico se muestra como una actividad econémica en crecimiento a
nivel mundial en términos cuantitativos y econdémicos (turistas, pernoctaciones,
oferta, ingresos, inversiones, etc.). EI Consejo Mundial de Viajes y Turismo
(CMVT) estima que en el 2009 las actividades directas e indirectas del sector
viajes yturismos contribuyen con el 9,9% del producto interno bruto en todo el
mundo, asi como con el 10,9% de las exportaciones mundialesy el 9,4 % de la
inversion mundial (CMVT, 2010).

Ecuador por ser considerado importante por su gran riqueza natural logra crear el
PLANDETUR 2020, siendo un plan de desarrollo del turismo con una vision de
largo plazo hacia el afio 2020 con una gestion que apunta a convertirse en una
herramienta efectiva para la inclusion y equidad social, contribuyendo al logro de
los objetivos del Desarrollo del Milenio, basada en lineas estratégicas compuestas
por programas, proyectos y actividades, permitiendo trazar lineas de propdsitos en
beneficio y desarrollo de los pobladores.Complementario a lo anterior la
transferencia de las Competencias del Turismo (resultante de la de Ley de
Descentralizacion y Participacion Social y la Ley de Régimen Municipal), se
enmarca en proceso progresivo que segun el Ministerio de Turismo impacta a 76
de los 219 Municipios que tiene el Ecuador y 19 de los 24 Consejos Provinciales
(MINTUR, 2010).

Es de esta manera que una gestion compartida donde acttan los actores publicos,
privados e interesados en el negocio del turismo, formando circulos de
competitividad turistica a nivel local, regional, y nacional trabajando de una
manera participativa se unen a colaborar para el desarrollo y crecimiento turistico
del sector, realizandolo mediante un cronograma establecido, ya que un sector

turistico que no cuenta con una planificacion estratégica pierde el horizonte de las



metas trazadas para el cumplimiento de los objetivos que estan enfocados a
mejorar y desarrollar el sector tanto en el aspecto social como econémico, lo que

incide en la calidad de vida de los pobladores.

De esta manera la parroquia Veracruz segun el Art. 64 del COOTAD en el literal
d) establece que tiene la competencia de elaborar el plan parroquial rural de
desarrollo: el deordenamiento territorial y las politicas publicas: ejecutarlas
acciones de ambito parroquial que se deriven de suscompetencias, de manera
coordinada con laplanificacion cantonal y provincial: y realizar en
formapermanente, el seguimiento y rendicion de cuentas sobre el cumplimiento de
las metas establecidas por lo que en base a la caracterizacion turistica de la
parroquia ha considerado potencializar su actividad turistica, propiciando un
interés de parte de las autoridades de la Junta Parroquial quienes se encuentran
interesados en posesionar a Veracruz como una parroquia que le apuesta al

turismo como un eje dinamizador de la economia local.

En tal virtud la presente planificacion estratégica participativa para el desarrollo
turistico de la Parroquia Veracruz, se plantea en aras de fortalecer el nivel
organizacional, potencializar los atractivos turisticos y plantear acciones para
posicionar a Veracruz como un sitio de interés turistico, mediante la colaboracion
participativa de los involucrados que conforman la parroquia, logrando asi el
poder trabajar mancomunadamente, cumpliendo asi los objetivos establecidos en

beneficio de la parroquia.



1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo General

Elaborar un Plan Estratégico Participativo para el desarrollo turistico de la

parroquia Veracruz, canton y provincia de Pastaza, periodo 2014 - 2019.

1.2.2 Objetivos Especificos

o Elaborar un diagnostico situacional de la parroguia Veracruz

o Establecer las lineas estratégicas de accion.

o Disenar el plan estratégico de turismo para la parroguia Veracruz.

1.3 Hipotesis

1.3.1 Hipotesis General

Es factible realizar el Plan Estratégico Participativo para el desarrollo turistico de

la Parroquia Veracruz, cantdn Pastaza, provincia de Pastaza, periodo 2014 - 2019.

1.3.2 Hipotesis Especificas

o El diagndstico situacional de la parroquia Veracruz permite conocer los

escenarios internos y externos de la misma.

o Es factible establecer las lineas estratégicas de accion para la parroquia

Veracruz.



CAPITULO 11
MARCO TEORICO

2.1El Plan

Segun Rivas Garcia J. (2008) comenta que un plan es la herramienta a través de

la cual se desarrolla total o parcialmente el proceso de la planificacion.

Es decir esuna intenciéno un proyecto. Se trata de un modelo sistematico que se
elabora antes de realizar una accién, con el objetivo de dirigirla y encauzarla. En
este sentido, un plan también es un escrito que precisa los detalles necesarios para

realizar una obra.

El plan define a grandes rasgos las ideas que van a orientar y condicionar el resto
de niveles de la planificacion para el mismo. Determina prioridades y criterios,
cobertura de equipamientos y disposicidn de recursos, su prevision presupuestaria

y horizonte temporal.

Seria el nivel estratégico, con unas metas genéricas que dan sentido al resto de los
niveles, de forma que no se hagan actuaciones aisladas sino que todas tengan una

coherencia, una finalidad.
2.2. Plan Estrategico

Segun el autor Sainz De Vicufa (2012), al habar de un plan estratégico de la
organizacion, nos estamos refiriendo al plan estratégico de la organizacién, nos
estamos refiriendo al plan maestro en el que la alta direccion recoge las decisiones
estratégicas corporativas que han adoptado “hoy” en referencia a lo que hara en
los tres proximos afios ( horizonte mas habitual del plan estratégico), para lograr
una organizacién mas competitiva que le permita satisfacer las expectativas de sus

deferentes grupos de intereses.


http://definicion.de/proyecto/
http://definicion.de/accion

Es decir que un plan estratégico es una herramienta que recoge lo que se quiere
conseguir para cumplir una misién y alcanzar una vision propia (imagen futura).
Entonces ofrece el disefio y la construccion del futuro para una organizacion,
empresa, gobierno, etc., aunque éste futuro sea imprevisible. El plan estratégico
define también las acciones necesarias para lograr ese futuro. Entonces dicho plan
es una apuesta de futuro, destacando que el futuro no hay que preverlo sino

crearlo.

2.2.1Que es un Plan Estratégico Participativo

Un plan estratégico participativo sirve para dinamizar, ajustar y acompafar
proyectos y actuaciones que se desarrollaran en el futuro. También sirve para
impulsar el espiritu o la identidad del territorio, para promover el pensamiento
estratégico de una manera compartida entre los principales agentes sociales y para

descubrir errores o debilidades de las politicas en curso.

2.2.2 Programas

El programa concreta los objetivos y los temas que se exponen en el plan,
teniendo como marco un tiempo mas reducido. Ordena los recursos disponibles en
torno a las acciones y objetivos que mejor contribuyan a la consecucién de las

estrategias marcadas. Sefiala prioridades de intervencion en ese momento.

Seria el nivel tactico, situado entre el plan y el proyecto. Intenta acercar uno al
otro concretando esas ideas y objetivos mas generales del plan en un lugar y
tiempo determinados y a partir de unos recursos concretos disponibles. De esta

forma las ideas generales del Plan se llevan a una situacion concreta.



2.2.3 Subprogramas

Los subprogramas son una parte de los programas, es decir son una serie de
programas que se desglosan del programa central estableciendo actividades a
realizar en base al programa principal.

2.2.4 Proyectos

Segun Cevallos M. P. (2008) menciona que un proyecto es un conjunto coherente
de actividades ordenadas Yy articuladas, que, combina la utilizacién de diferentes
recursos: humanos, técnicos, financieros, tecnoldgicos, y orienta a la consecucién

de un objeto o resultado previamente definido.

Es asi que el mismo se realiza en un tiempo y espacio determinados y se justifica
por la existencia de una situacién-problema que se pretende modificar, y requiere

unas fuentes de financiamiento especificas.

Es decir un proyecto se refiere a una intervencion concreta, individualizada, para
hacer realidad algunas de las acciones contempladas en el nivel anterior (el nivel
tactico). Define resultados previstos y procesos para conseguirlos, asi como el uso

concreto de los recursos disponibles.

Este es el nivel operativo del proceso de planificacion, por lo que no debe ser algo

tedrico, sino una actividad practica y util de cara a la intervencion.

Para aclarar estos tres conceptos, algo complejos desde un punto de vista teorico,
podriamos decir que el plan es la expresion de una voluntad institucional, el
programa representa la especificacion de fines y la concrecion de recursos, por lo
que corresponde a los responsables concretos de las estructuras, centros o
servicios concretos. Y los proyectos deben ser responsabilidad de las personas y

equipos que tienen encomendada la intervencion.



2.2.5 Actividades

Las actividades serian aquellas actuaciones concretas que se harian para conseguir

los objetivos del proyecto.

2.2.6 Tareas

Son las diferentes subactividades mucho méas concretas que se realizan dentro de

un proyecto.

2.3Que es el Plan Operativo

Segin Cevallos M. P.(2008) la planificacién operativa de un proyecto de
desarrollo es un proceso mediante el cual se define el conjunto de actividades y
tareas relacionadas secuencialmente con el objeto de obtener los resultados

previstos en el disefio del proyecto.

Es decir que el plan operativo es un documento en el que se enumeran, los
objetivos a conseguir durante el periodo, administracion o tiempo establecido, ya
que debe estar perfectamente alineado con el plan estratégico, y su especificacion
sirve para concretar, ademas de los objetivos a conseguir y la manera de

alcanzarlos.

2.4Planificacién

Dorado J. A. (2004) considera que la planificacion es un medio para alcanzar
unos objetivos en un proceso sistematico, dinamico y continuo, a través del cual
toda organizacion (empresa) toma decisiones, precisando del conocimiento mas
amplio posible del entorno interno y externo, y tanto presente como futuro,
organizando sus medios financieros, tecnolégicos y humanos, y controlando de

forma periddica los resultados con las previsiones mediante un sistema de
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retroalimentacion de la informacion con el fin de corregir la desviaciones que se

produzcan.

Segun Roche P.F. (2005) la planificacion es un elemento clave en la direccion de
las organizaciones este es, sin duda la planificacion. Es decir, el anélisis del
entorno, la prevision, la fijacién de objetivos, la eleccion de estrategias, la

seleccién de proyectos y programas.

Segun los autores mencionados la planificacién no es mas alla que el analisis del
entorno y propdsito de alcanzar los objetivos propuestos dentro de una empresa
Ilevandola hacia una organizacion bien estructurada permitiendo conseguir buenos

resultados, mediante un sistema de retroalimentacién de informacion.

2.4.1Planificacion Estrategica

Segun Dorado J. A. (2004). La planificacion estratégica estd definida como una
planificacion a largo plazo, contando con pocos objetivos, que seran concretos,
amplios y fundamentales para la explotacion empresarial.

Roche P. F. (2005), menciona que la planificacion estratégica, esta ligado “al
largo plazo” a los “caminos y orientaciones que debe seguir una entidad en el
futuro”, a “los objetivos de una organizacion”, la planificacion estratégica de una

entidad esta asociada a la direccion de la misma, y tiene un sentido corporativo.

Segun los autores antes mencionados, se concluye que la planificacion estratégica
es una planificacion ligada a largo plazo, orientada a la direccion de la misma,
planificada de forma concreta y especifica para de esta manera lograr obtener

buenos resultados de los objetivos planteados en beneficio colectivo.



2.5Direccién Estrategica

Segun Fred. D. R. (2003) La direccion estratégica se define como el arte vy la
ciencia de formular, implantar y evaluar las decisiones a través de las funciones
que permitan a una empresa lograr sus objetivos, segin esta definicion, la
direccion estratégica se centra en la integracion de la gerencia, la mercadotecnia,
las finanzas, la contabilidad, la produccién, las operaciones, la investigacion y
desarrollo, y los sistemas de informacion por computadora para lograr el éxito de

la empresa.

Entonces podria decirse que con el desarrollo de una determinada estrategia lo que
pretende la direccidn de una organizacion, empresa, administracion, entre otros es
provocar en ésta un cambio deseable, llevarla a una situacion mejor que la inicial.
Pero el valor de la estrategia como medio para operar ese cambio viene dado por
una serie de factores que condicionan y dificultan su formulacion e
implementacién. Es asi que solo una correcta formulacion de la estrategia
permitira afrontar con garantias de éxito siertas situaciones; ante la ineficacia de
los modos de direccion convencionales, la Direccion Estratégica se presenta como
un nuevo estilo de direccion basado en el "problema estratégico", entendido éste
como la identificacién de las fortalezas y debilidades asi como de las amenazas y
oportunidades externas, que se traduciran en una serie de retos (es decir, de
adaptaciones necesarias y urgentes de la organizacién a los cambios del entorno) e
impactos (entendiendo por tal los efectos que ocasionan esos cambios en las

posibilidades de lograr los objetivos).

2.6Estrategias

Segun Trout J. on Strategy (2004) La estrategia es un dios supremo al que hay
que adorar, pues en ella radica el secreto del éxito. La estrategia fija la direccion
competitiva, dicta los planes de productos, determina la comunicacion interna y

externa y nos dice en qué debemos centrarnos. Por eso es importante comprender



en qué consiste, ya que cuanto mejor la entendamos, mejor preparados estaremos

para seleccionar la estrategia adecuada que nos conduzca al éxito.

Entonces las estrategias, o que hacen es impulsar a un producto, conviertiendolo
en Unico o potencializando sus cardcteristicas para introducir el mismo en las
mentes de los consumidores, que son el verdadero campo de batalla donde se libra

la guerra del marketing.

2.6.1Estrategia Funcional

Segun Wheelen, y otros (2007) menciona que la estrategia funcional para lograr
los objetivos y las estrategias de la corporacion y las unidades de negocios para
maximizar la productividad de los recursos.

Es asi que se ocupa del desarrollo y cuidado de una capacidad funcional para
proporcionar una ventaja competitiva. Del mismo que una corporacion
multidivisional tiene varias unidades, cada una con una estrategia particular, cada
unidad, cada unidad posee su propia serie de departamentos, cada uno con su
estrategia funcional.

2.7Analisis Estratégico

Las influencias clave del analisis estratégico son las siguientes:

1.-El entorno: la empresa existe en el contexto de un complejo mundo comercial,
politico, tecnoldgico, cultura y social. Este entorno es cambiante y complejo, por
eso la comprensién de los efectos que los cambios en el entorno tiene la empresa

son de suma importancia para su supervivencia.

2.-Los recursos y capacidades de la organizacion: la empresa turistica debe

analizar qué recursos estratégicos posee para conocer qué hace bien y dénde falla.
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En definitiva, cuales son sus ventajas y desventajas competitivas, 1o que va a
suponer para la empresa fortalezas o debilidades.

3.-Para Almeida M. del Mar A. (2009). Las expectativas de los diferentes
interesados tanto internos como externos van a condicionar los objetivos que la
empresa se va a marcar y, por tanto, la estrategia que va a seguir. La influencia

que prevalezca va a depender del grupo que tenga mayor poder.

Es asi qu el andlisis estratégico tiene como mision estudiar las diferentes
influencias que pueden afectar a la organizacién en el presente o futuro, para los
cual es indispensable conocer el entorno del producto, los recursos y capacidades
en este caso de la parroguia Veracruz y las expectativas, tanto de la

administracion como de la poblacion.

2.8Implantacion Estrategica

Segun Almeida M. del Mar A. (2009). El plan suele comprender una
planificacion de recursos; la definicién de responsables de todas y cada una de las
acciones necesarias para que la implantacion de la estrategia sea un éxito, asi
como un cronograma gue define en el tiempo la secuencia de las actividades que

se van a desarrollar.

Entonces la implantacion de estarategias consiste en la puesta en practica de la
estrategia seleccionada, la misma que suele estar constituida por varias partes. Por
ello, es util elaborar un plan estratégico que contemple los objetivos y las
decisiones adoptados en las fases o productos seleccionados para su fin.

2.90rganizacion

SegunDorado J. A. (2004) las caracteristicas q definen a una organizacion, cual

es la esencia o la base sobre la q debe sustentarse, son las siguientes:
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o Conjunto y combinacién de medios humanos, técnicos y financieros.
o Tener un objetivo comin

o Existencia de relaciones, dependientes, comunicaciones y responsabilidades.

Es asi que se analiza que todas las empresas son organizaciones, pero no todas las
organizaciones son empresas pues el objeto de estas Gltimas, entre otros, es el
producir de bienes y servicios a la comunidad con un margen de beneficios, es

decir, con un fin lucrativo.

2.10Estructura de la Organizacion

SegunRivas Garcia J. (2008) define la estructura organizativa como el conjunto
de relaciones que se aplican conforme a la voluntad explicita o implicita de la
direccion, para facilitar la division de tareas y su posterior coordinacion, con
vistas al logro eficiente de objetivos predeterminados, y vinculando de manera
relativamente estable los comportamientos de los individuos y grupos

pertenecientes a la organizacion.

Siempre se necesita una estructura organizada y definida en base a sus funciones
con la finalidad de impulsar actividades coordinadas, planificadas y con un

desarrollo organizado para el bienenstar de sus actividades.

2.12Matriz de evaluacion de factores internos (MEFI) y externos (MEFE)

Segun Brenes BonillaL. (2003) Se denomina EFI se desarrolla iniciando con la
lista de fortalezas y debilidades. En segunda instancia, se asigna un peso de 0,0 a
1,0 a cada una de ellas, relacionando cada caracteristica con su peso relativo para
el éxito en la industria (la suma serd 1,0) y posterior mente se califica cada
caracteristica de acuerdo con el criterio de fortaleza o debilidad menor y fortaleza
o debilidad mayor, asignando nimeros del 1 al 4; en este caso, la calificacion se

refiere a la organizacion.
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El mismo procedimiento se sigue para el andlisis externo, al cual el llaman la
matris de evaluacion de factores externos (EFE) e incluyen la oportunidades y
amenazas que se consideren claves utilizando el mismo procedimiento antes

mencionado en la matriz MEFE.

2.13Focus Group

Segun Zikmund W. G. (2009) Es una entrevista no estructurada, de flujo libre,
con un pequefio grupo de personas, entre seis y diez. Los focus group estan
dirigidos por un moderador entrenado que sigue un formato flexible para alentar

el dialogo entre los participantes.

Esta estrategia se basa en reuniones que benefician tanto al facilitador como a los
participantes, ya que se establecen acciones conjuntas y participativas en beneficio
del proposito de la reunion.

2.13.1Ventajas del Focus Group

Segun el autor antes mencionado nos indica las ventajas que tiene el focus group
permitiendo con esto que la gente ventile sus sentimientos, ansiedades y
forestaciones reales, asi como la profundidad de sus convicciones, con sus propias
palabras. Aunque otros enfoques también lo facilitan, los focus group ofrecen

varias ventajas:

o Son relativamente rapidos

o Faciles de ejecutar

o Permiten que quienes participan induzcan en forma creativa las ideas de los
demas

o Ofrecen perspectivas multiples

o Garantizan flexibilidad para descripciones mas detalladas

o Muestran alto grado de escrutinio
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2.14 Desarrollo

Segun Madoery 0O.(2001). Desde un punto de vista semantico, la nocion de
desarrollo tiene su origen en la biologia y supone una evolucién hacia la madurez.
En su aplicacion a la sociedad, esta idea se equipara con el avance hacia un estado
evolutivo superior, y en su concepcion economica se reduce a la idea de

crecimiento econémico (pag. 87).

Es asi que se analiza al concepto de desarrollo que surge con fuerza en la década
del cuarenta, finalizada la Segunda Guerra Mundial, y se vincula con la nocion de
progreso a través del crecimiento econdmico. A partir de entonces diversas teorias
y modelos intentaron explicar la forma en que los paises subdesarrollados podian
acceder a la categoria de desarrollados, considerando en la mayoria de los casos
como objetivo central el incremento de los bienes y servicios producidos a nivel

nacional.

2.15Turismo

Segun Netto P. (2010) el turismo permite gran parte de la actividad humana y de
la economia mundial y es entendido por los turistélogos como “el fendmenode
salida de un ser humano de su lugar habitual de residencia y de retorno al mismo,
por motivos revelados u ocultos, lo cual presupone hospitalidad, encuentro y
comunicacion con otras personas, asi como la utilizacion de tecnologia, entre
otras muchas condiciones, lo que genera experiencias variadas e impactos

diversos.

La Organizacion Mundial del Turismo (OMG) y la Comision de Estadisticas de
las Naciones Unidas definen al turismo como “las actividades de las personas que
viajan hacia, o permanecen en, lugares fuera de su ambiente usual, por no mas de

un afio continuo para ocio, negocios u otros objetivos”. (Lapierre y Hayes, 1994)
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Segln los autores mencionados concuerdan que el turismo se convierte en un
fendmeno de salida del ser humano trasladdndose hacia diferentes destinos
logrando la satisfaccion maxima generando grandes experiencias y motivaciones

en cada uno de las personas que realizan esta actividad.

2.16Estrategia Turistica

Segun Almeida M. del Mar A. (2009) habla de la estrategia en la empresa
turisticacomo un proceso, como un sistema que permite analizar y proponer
soluciones, para orientar a la empresa hacia una visién u horizonte en un plazo de

tiempo determinado.

Dicha visién de futuro supone capacitar a esta para dar respuesta a las diferentes
aspiraciones de los grupos de interés, para ello la organizacién debera de
desarrollar politicas, estrategias, planes, objetivos, metas, estructuras, sistemas y

procesos criticos.

2.17 Desarrollo Turistico

Pearce, D. (1991), considera que: “El desarrollo turistico puede definirse
especificamente como la provisién y el mejoramiento de las instalaciones y
servicios idoneos para satisfacer las necesidades del turista, y definido de una
manera mas general, puede también incluir los efectos asociados, tales como la

creacion de empleos o la generacion de ingresos” (pag. 14).

Esta definicion, puede dividirse en dos partes: la primera hace referencia a la
estructura socio-productiva que en los centros receptores hace posible que el
visitante disfrute de los recursos que han motivado su desplazamiento. La segunda
parte serefiere al impacto econémico de la actividad turistica, que genera ingresos

economicos provenientes de los centros emisores de turismo, y empleos.
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La nocion de desarrollo turistico se asume intuitivamente al punto en que siendo
una de las expresiones mas utilizadas en la literatura académica de la disciplina,
son escasos los autores que proponen una definicién para este concepto. No
obstante, una importante cantidad de trabajos presentan diversas tipologias y
modelos de desarrollo turistico, y también son numerosos los estudios que

analizan el impacto que produce en la sociedad.

La contribucion del desarrollo turistico al desarrollo, nacional, regional o local,
también se ha asumido durante mucho tiempo como una relacion causal y en
consecuencia, la hipotesis subyacente de la planificacion turistica ha sido a mayor
desarrollo turistico, mayor contribucion al desarrollo de las comunidades

receptoras.

Actualmente, esta linea de analisis parece continuar en relacién al imperativo que
marca la globalizacion: ser competitivo, asumiendo también de manera tacita que

a mayor competitividad mayor nivel de desarrollo.

2.18 Impactos Ambientales

El impacto ambiental es el efecto que produce la actividad humana sobre el medio
ambiente. El concepto puede extenderse a los efectos de un fendmeno natural
catastréfico. Técnicamente, es la alteracion de la linea de base ambiental.

La actividad turistica gira alrededor, principalmente de la explotacion de los
atractivos naturales y culturales. Destacan principalmente, las expectativas
relacionadas con el descanso, recuperacion y reencuentro del hombre con la
naturaleza. El proceso de deterioro de los ecosistemas naturales con potencial
turistico se genera principalmente por actividades econémicas de otra indole. La
primera fuente relevante de impacto ambiental esta constituida por la permanente
reestructuracion del medio: carreteras, nuevos desarrollos urbanos, hoteles,

hosterias, etc. Generacion de nuevos o mayores desechos: contaminacion del
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agua, aire, etc. Actividades recreacionales: sitios para acampar, parques
nacionales y &reas para preservar la vida silvestre. Maltrato del suelo y la
vegetacion por diversas actividades: esqui, paseos en bicicleta, caminatas. Estas
actividades provocan un aumento en la compresion del suelo y erosion, cambios

en la cubierta vegetal y diversidad de las especies.
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CAPITULO 11
MATERIALES Y METODOS

3.1 Localizacion y duracion de la investigacion

PAIS: Ecuador.

PROVINCIA: Pastaza.

CANTON: Pastaza

PARROQUIA: Veracruz

COMUNIDADES:

El Calvario,Siguin, Las Palmas,Cabeceras del Bobonaza,Taculin, Unién
Nacional,Colonia 22 de Abril, Colonia San Pablo deTalin, La Esperanza ,

Ventanas,Colonia Santa Marianita,San José de las Minas,San José de Veracruz.

3.1.1 Macro localizacion

Mapa. 1 Macro localizacion del canton Pastaza
REPUBLICA DEL ECUADOR MAPA POLITICO DE PROVINCIA PASTAZA
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Fuente: Plan de Desarrollo de la Parroquia Veracruz Afio: 2009 — 2014
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3.1.2 Micro localizacién

Mapa.2 Micro localizacién de la Parroquia Veracruz
MAPA POLITICO DEL CANTON PASTAZA MAPA DE PARROQUIA VERACRUZ

Fuente: Plan de Desarrollo de la Parroquia Veracruz Afio: 2009 - 2014

Mapa.3 Micro localizacion del mapa espacial de ingreso y salidas de la Parroquia Veracruz
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Fuente: Gobierno Autonomo Descentralizado Provincial de Pastaza

El area que se utilizd para realizar el respectivo tema se encuentra ubicada en la
Parroquia Veracruz, Provincia de Pastaza, Canton Pastaza a 7Km de la Ciudad del

Puyo con una extension de 169 Km2.
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3.2. Condiciones meteoroldgicas
3.2.1. Ubicacion geografica

Tabla N. 1Limites de la Parroquia Veracruz

LIMITES DE LA PARROQUIA VERACRUZ

Norte Sur Este

Oeste

Parroquia Diez de Parroquia Pomonay | Parroquia Canelosy

Agosto y Cantén Parroquia simén Parroquia el Triunfo

Pastaza Bolivar

Canton Pastaza y

Parroquia Tarqui

Fuente: Plan de Desarrollo de la Parroquia Veracruz Afio: 2009 — 2014
Elaborado por: Yajaira Villamarin

Tabla N. 2Ubicacién geogréfica de la Parroquia Veracruz

La zona tiene pendientes que van desde un 30% a un 40%, con alturas
Altitud que oscilan entre 600 msnm en la parte baja de

Taculin y los 900 msnm en la Cabecera Parroquial.
Longitud Se encuentraa 77°55’longitud oeste.
Latitud Se encuentraa 1° 30 latitud sur

Fuente: Plan de Desarrollo de la Parroquia Veracruz Afo: 2009 - 2014
Elaborado por: Yajaira Villamarin

3.2.2. Caracteristicas climaticas

Tabla N. 3Condiciones climaticas de la parroquia Veracruz

CONDICIONES CLIMATICAS DE LA PARROQUIA VERACRUZ

Veracruz ( Lugar poblado )

Temperatura Temperatura Templado y occila entre 18°C y 31°C grados
centigrados
Clima Tropico célido.

Precipitacion Precipitaciones en mm: 0.0

Extension

La parroquia cuenta con una extension de 160 km?

Rios Los més importantes son Puyo, Sandalias,

rumi, India yacu, Sucio, Rosario Yacu, Tiuyacu.

Indillama, Taculin, Bobonaza, talin, Chorreras, Sara, Indulama, Yana

Fuente: Plan de Desarrollo de la Parroquia Veracruz Afio: 2009 — 2014
Elaborado por: Yajaira Villamarin
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3.3 Materiales y equipos

Tabla N. 4Materiales y equipos a utilizar

MATERIALES EQUIPOS
Esferos Computadora
Lépiz Flash Memory
Borrador Internet

Cuadernos de campo

Camara fotogréafica

Hojas de papel boom Impresora
Anillados Infocus
Marcadores permanentes CD. Room

Papel periddico

Pizarra de tiza liquida

Cinta adesiva de papel

Folder

Grapas

Copias

Resmas de papel

Clips

Grapadora

Carpeta

Empastado

Cartucho de tinta para impresora

Fuente: Plan de Desarrollo de la Parroquia Veracruz Afio: 2009 - 2014

Elaborado por: Yajaira Villamarin

3.4 Factores de estudio
Tabla N. 5Factores de Estudio

FACTORES MEDICION

. Gerencia,
INTERNOS . Producto / servicio

. Mercadeo,

. Investigacion y desarrollo

. Finanzas

. Social
EXTERNOS . Politico

. Econdémico

. Cultural y

. Ambiental

Elaborado por: Yajaira Villamarin
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3.5 Instrumentos Metodoldgicos

3.5.1 Etapas de la Investigacion

o Determinacion de los escenarios internos y externos.

o Determinacion de fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas.
o Sistematizacion de la informacion por medio de:

. Matriz de evaluacion de factores externos,

. Matriz de evaluacion de factores internos.

. Matriz de evaluacion del perfil competitivo.

. Anaélisis FODA.

3.5.2 Fases de la investigacion:

. De campo
o Talleres de participacion

o Trabajo deoficina

3.6 Metodologia

Para el presente proyecto se utilizé la investigacion no experimental descriptiva y
bibliogréafica con la ayuda y la aplicacion de instrumentos de recoleccién de datos
los mismos que permitieron el desarrollo del Marco tedrico a través de la
recopilacién de informacién secundaria ya que para el desarrollo del diagndstico
se analizé tanto los escenarios internos como externos con la finalidad de conocer
el ambito fisico espacial, el ambito socio cultural, el &mbito ecoldgico territorial,
el sector productico y el administrativo para posteriormente se realizé el analisis
del potencial turistico de la parroquia Veracruz y finalmente se plante6 la
propuesta del Plan estratégico participativo para el desarrollo turistico de la
parroquia Veracruz, es asi que se siguié el siguiente procedimiento para el
cumplimiento de cada uno de los objetivos descritos a continuacion.

o Objetivo 1:Elaborar el diagnostico situacional de la parroquia Veracruz
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Se tomo informacion de fuentes secundarias (Junta Parroquial de Veracruz, GAD
Municipal y otras investigaciones realizadas dentro de la parroquia). Es asi que
para la realizacion de este objetivos se tomO como base la investigacion

exploratoria.

De la misma manera se realizo el analisis FODA en base a la participacion de
todos los actores turisticos locales de Veracruz para establecer las principales
lineas estratégicas de accion teniendo como base la identificacion de las
Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas, realizando en primera
instancia una lluvia de ideas para posteriormente ir clasificandolas en base alas

caracteristicas necesarias para realizar la matriz FODA.

o Objetivo 2: Establecer lineas estratégicas de accion

Se aplicé Matrices estratégicas disefiadas o utilizadas para la identificacion del
perfil competitivo para de esta manera conocer los principales competidores en
realcidna los factores clave de éxito de la parroquia Veracruz, posteriormente se
aplicé la matriz DAFO para determinar estrategias en base al cruce de
oportunidades con fortalezas, oportunidades con debilidades, amenazas con
fortalezas y amenazas con debilidades, siendo la base para el desarrollo del
presente objetivo lo establecido tanto en el andlisis interno como externo en

funcién del objetivo 1.

o Objetivo 3: Disefiar el plan estratégico de turismo para la parroquia
Veracruz.

Se tom6 en cuenta los resultados obtenidos de la investigacion sobre, el

diagnostico de la parroquia Veracruz, asi como de las matrices desarrolladas en el

objetivo 2, de la misma manera se establecié una mision, vision los valores, los

objetivos del plan, el proceso metodoldgico donde se desarrollo la matriz del

programa general de estartegias para posteriormente formular los programas y

proyectos a partir del mapa estratégico (matriz de marco l6gico).
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CAPITULO IV
RESULTADOSDE LA INVESTIGACION

De acuerdo a los objetivos especificos planteados se presenta los resultados de la

investigacion.
4.1 Diagnostico situacional de la parroquia veracruz

Para el cumplimiento del primer objetivo que es elaborar el diagnostico
situacional de la parroquia Veracruz se identificaron escenarios internos y
externos con la realizacion de tres talleres con la participacion de las autoridades
de la parroquia y sus 13 comunidades como se evidencia en la tabla N. 6, asi
como también con asociaciones piscicolas con las que cuenta dicha parroquia, que
permitieron identificar las principales fotalezas, oportunidades, amenazas y
debilidades de la parrogiadonde se elabord tres matrices: la Matriz de evaluacion
de factores externos (MEFE), matriz de evaluacion de factores internos (MEFI) y
la matriz del perfil competitivo (MPC). Para la caracterizacion de los escenarios
externos se considerd el Plan de Ordenamiento Territorial de la parroquia
Veracruz, como principal fuente bibliografica, para poder identificar los
escenarios externos se validd la informacion con los factoressocial, politico,
econdmico, ambiental, cultural-espiritual. Es de esta manera como se evidencia en

el cuadro a continuacion que se determinan las comunidades de Veracruz.

Tabla N. 6Comunidades

Comunidades Distancia
12 de Febrero 10KMCARROZABLE
Taculin 15KMCARROZABLE
Cabeceras Bobonaza 8KMCARROZABLE
Siguin 5KMCARROZABLE
22 de Abril 15KMCARROZABLE
Santa Marianita 2KMCARROZABLE
Union Nacional 15KMCARROZABLE
Las Palmas 4KMCARROZABLE
Chorreras 9KMCARROZABLE
El Calvario 2KMCARROZABLE
La Esperanza 9KMCARROZABLE
Ventanas 23KMCARROZABLE
San Pablo 11KMCARROZABLE

Elaborado por: Yajaira Villamarin
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4.2ESCENARIOS EXTERNOS

4.2.1 Escenario social

El escenario social aport6 informacion referente a la identidad cultural, poblacion,
calidad de agua para el consumo humano, la existencia de alcantarillado, la
calidad de educacién, salud, asi como los tipos de medios y formas de
comunicacion social de la parroquia Veracruz. La informacion de lo antes citado

se presenta a continuacion de manera ordenada y organizada.

4.2.1.1 Poblacién — identidad cultural

Segun lo indica el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de Veracruz la
parroquia es séptima en poblacion, con 1.758 habitantes agrupa el 3,7% de la
poblacion de las parroquias de Pastaza de los cuales 906 son hombres el cual
corresponde a un 52% de poblacion, mientras que 852 son mujeres
correspondiendo a un 48% de poblacion como son en el cuadro descrito a
continuacién, La poblacién que predomina en la parroquia como se ve en la tabla
2 es el mestizo con 1319 personas, siguiéndole el indigena con 278 personas
predominando el idioma castellano y kichwua. Es asi que como se muestran en

los cuadros a continuacion.

Tabla N. 7Poblacion por sexo y distribucion por parroquias

PARROQUIAS DEL CANTON PASTAZA, POBLACION TOTAL, SEGUN GENERO

Parroquias Poblacion Hombres % Mujeres %
Puyo 3.102 1618 | Sk 1484 48% POBLACIGN PARROQUIAL PORSEXD
Canelos 2173 1.096 50% 1.077 50%
Diez De Agosto 1.144 606 53% 538 a7% ol f
Fatima 863 447 52% 416 48% Biueto
Montalvo (Andoas) 3.849 2.019 52% 1.830 4895 | | Vereeruzlindilina)
Pomona 237 131 55% 106 g5gp| | e
Rio Corrientes 235 11 47% 124 53% il
Rio Tigre 656 339 52% 317 48% P
Sarayacu 2.556 12711 50% 1.285 50% RioTige M
Simon Bolivar 5.682 2.817 50% 2.865 50% Rio Carietes HHonl
Tarqui 3.831 1.963 51% 1.868 49% Fomans
Teniente Hugo Ortiz 1.048 553 53% 495 479 | Mortselndesd
Veracruz (Indillama) 1.758 906 52% 852 48% . .-::;m
El Triunfo 1.325 685 52% 640 48% .
Total 28.459 14.562 51% 13.897 19% B
Fuente: INEC, Censo de Poblacidn y vivienda 2010 o - _— - - ok ok
Elaboracidn: Equipe Consultor.

Fuente: Plan de Desarrollo y ordenamiento territorial 2011-2015
Elaborado por: Equipo Consultor
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Tabla N. 8Poblacién por nacionalidades y autoidentificacion

[CUADROSC10 | POBLACIONDE GRUPOS ETNICOS EN LA PARROQUIA

NACIONALIDAD |N° AUTOIDENTIFICACION N° GRAFICO

Achuar 14 | Indigena 218

Shiwiar 10 | Afroecuatoriano/a Afrodescendiente 7 COMPOSICION EINICA

Shuar 20 | Negrofa 5 R indigera
Andoz - 2 MU|atD}{a L W Afroecuatoriano/a
Kichwa de lasierra | 183 | Montubio/a 19 Afrodescendiente
Otavalo 1 | Mestizofa 1319 Negraf
Chibuleo 1 | Blancofa 113

Puruha 6 W hulatofa

W Montubio/a

Mestizo/a

Fuente: Plan de Desarrollo y ordenamiento territorial 2011-2015
Elaborado por: Equipo Consultor

4.2.1.2 Servicios béasicos

Agua para el consumo humano: En el grafico presentado en la tabla N. 8se
puede visualizar la calidad de agua del consumo humano al que acceden los
pobladores de la parroquia Veracruz, Se puedeobservar que no existe un sistema
de agua potable en la parroquia, cuenta con un sistema de distribucion de agua a
través de tuberias, sin embargo sélo el area urbana posee agua entubada segura y
tratada pues no existe tanques de reserva, el servicio de agua para el consumo
humano tiene una cobertura promedio de 80.00% pero el abastecimiento no es
permanente, en algunas comunidades el agua para consumo humano es parcial, y
en ocasiones tienen que abastecerse de el agua de lluvia, los sistemas de agua en
las comunidades no son potabilizados la distribucion lo realizan por medio de

mangueras.

Alcantarillado: Veracruz actualmente dispone de una red de alcantarillado
publico con una cobertura de 45% en la cabecera parroquial, sin embargo no todas
las viviendas tienen acceso a este sistema, es necesario ampliar el sistema de
alcantarillado, hasta las comunidades ya que no disponen con el servicio de
alcantarillado pero estdn manteniendo programas de letrinizacién, obligando a la
Municipalidad a realizar estudios técnicos para implementar y mejorar el sistema

de alcantarillado publico.
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Recoleccion de basura: En la parroquia el servicio de recoleccion de desechos
solidos lo desarrollan la municipalidad del Canton Pastaza y ésta cubre la
cabecera parroquial, en las comunidades no tienen el servicio de recoleccién, pero
en algunas comunidades se ha implantado un proyecto piloto de tratamiento de
desechos organicos para la produccion de compostaje, el producto es abono que lo

consumen sus productores y en algunos casos lo comercializan.

Energia eléctrica y alumbrado publico: Como se puede presenciar en la tabla
N.9 la energia eléctrica llega a todos los asentamientos es decir la cubertura
parcial es 90.77% de toda la parroquia, en cuanto alumbrado publico en la
cabecera parroquial es el 80% mientras que en algunas comunidades como
Cabeceras del Bobonaza, Taculin es del 30%, las comunidades restantes no

cuentan con alumbrado publico.

Tabla N. 9Dotacion de servicios basicos en las comunidades y barrios

Cobertura de servicios (%)
BARRIOS / Agua para consumo Alcantarillado .
COMUNIDADES | humano (entubada sin (Sistema de aguas Rec?IFcclon o Energia Eléctrica Aluwh_rado
. . solidos (basura) publico
tratamiento) servidas)

La loma 100 % 0% 100 % 80 % 70%
Cumanda 100 % 70 100 % 100 % 100 %
Central 100 % 65 100 % 100 % 100 %
27 de Junio 100 % 45 100 % 100 % 50
El Calvario 100 % 0% 0% 100% 0%
Siguin 100 % 0% 0% 100 % 0%
Las Palmas 0% 0% 0% 100 % 0%
Cabecera de 100 % 0% 0% 0%
Bobonaza 100%
Taculin 50 % 0% 0% 100 % 0%
Union Nacional 60 % 0% 0% 100 % 0%
Colonia 22 de 50 % 0% 0% 0%
Abril 0%
Colonia San Pablo 50% 0% 0% 50% 0%
La Esperanza 60 % 0% 0% 100 % 0%

Fuente: Plan de Desarrollo y ordenamiento territorial 2011-2015
Elaborado por: Equipo Consultor

Salud: Veracruz cuenta con un Subcentro de salud dentro de la parroquia, el
mismo que cuenta con una sala de espera, una sala de atencion de signos vitales y
tres salas de atencion médica, el edificio se encuentra en buen estado, dispone de
consultorios, servicio higiénico, mobiliario en buenas condiciones, y una

residencia para el médico que labora en el sitio, el personal médico no dispone de
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la totalidad de los equipos necesarios para la prestacién de sus servicios,
actualmente los servicios que brindan son de odontologia, obstetricia, médico
general, y cuenta con auxiliar de enfermeria, el promedio de pacientes por mes es
de 273 personas, mientras que las comunidades tienen dos puestos de salud
ubicadas en la comunidad de cabeceras del Bobonaza y las palmas, dotando de
infraestructura y equipamiento en condiciones regulares, careciendo  de
equipamiento, ademas cuentan con un dispensario médico campesino ubicado en
la comunidad de Siguin, con el aporte campesino de un 1.84 ctvs. Cubre esposa e
hijos a una salud gratuitita, medicina, atencién permanente y a una jubilacion
digna. Se muestra a continuacion en el cuadro la ubicacion de la infraestructura

de salud. Como se puede observar en el siguiente cuadro.

Tabla N. 10Equipamiento y Ubicacién de la Infraestructura de Salud

INVENTARIO DE LA INFRAESTRUCTURA DE SALUD
EQUIPAMIENTO DE
UBICACION: Observaciones:
SALUD

La parroquia Veracruz, R .
SUBCENTRO DE cuenta con un SUBCENTRO :;nﬁ barrio Central, Calle Simén
SALUD DE SALUD elivar

La ¢ iclad d c a Los servicios basicos de salud
PUESTO DE @ Lomunidad de fa LaBecera | - unidad Cabecera el Bobonaza, en la parroquia Veracruz,

del Bobonaza cuenta con un N
SALUD frente a la plaza dependen directamente de

Puesto de Salud .. - -

Ministerio de Salud Publica

PUESTO DE La Comunidad Las Palmas, .

cuenta con un Puesto de Comunidad Las Palmas
SALUD Salud

Fuente: Plan de Desarroll'o'y ordenamiento territorial 2011-2015
Elaborado por: Equipo Consultor

Educacion: La educacion como en todos los lugares es de suma importancia en la
vida de cada una de las personas tanto para su desarrollo personal como social, en
la  presente  administracion se  estd  reestructurando la  calidad
educativaincrementado  aulas escolares, remodelacion de techos, pasillos y
mejorando el sistema de agua, Lamentablemente este sector se ve afectado porque
carecen de una infraestructura ineficiente, estas son de educacion unidocente
instruida por un solo profesor los seis grados por lo general son establecimientos
de una sola aula, no poseen equipamiento como bibliotecas, computadoras,
internet, poseen agua, electricidad y baterias sanitarias, en el afio 2012 ha dotado
de material didactico y se ha gestionado para que reciban alimentacion escolar por

medio de raciones alimenticias.
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Vialidad:La vialidad es uno de los entes fundamentales dentro de la jurisdiccion
parroquial estd formada por un anillo vial y una avenida muy importante que
unen a todas las comunidades. Es asi que se detalla una via de primer orden en la
zona urbana de Veracruz con asfalto macizo, destacando que en las zonas rurales

de la parroquia se encuentran en mal estado sin contar con asfalto de ningdn tipo.

El anillo vial permite entrelazar los sectores y pobladores del sector de Veracruz
se une con la parroquia Diez de Agosto llevando su produccion agricola y
ganadera asi como los pobladores del sector Marianitas que en su mayoria son
finqueros que transportan sus lacteos de parroquia a parroquia o hacia la cuidad,
la calzada del anillo vial se encuentra en buen estado manteniendo su
conservacion.La vialidad dentro de la parroquia se encuentra en mal estado, afectando

mas el sector campesino, mejorando la apertura de los caminos vecinales que permitan el

desarrollo de las mismas.

Trasporte publico:El transporte publico es un medio de movilizacion que tiene
pocas frecuencias dentro de laparroquia solo se registra el ingreso de una
cooperativa de trasporte de pasajeros “Centinela Del Oriente” que cubre la ruta de
Puyo — Veracruz —Taculin este recorrido existe en dos turnos en los siguientes
horarios: 6H00 am -14HO00 pm, y la cooperativa Cordero Guerra que cuenta con
39 turnos en los siguientes horarios: 6H00am — 19HO0 pm cubriendo la ruta
Puyo — Veracruz - EIl Calvario, esta es una de las cooperativas que no siempre
cumple con el recorrido que le pertenece, como se muestra en el cuadro a

continuacion.

Tabla N. 11Recorrido de trasporte publico

Cooperativas de Transporte No de Unidades Ubicacién
Externas
COOP. Cordero Guerra
Recorrido:Puyo-Veracruz La Cooperativa Cordero Guerra ubicada en
N2 turnos: 39 el Puya
Horas: 6H30 - 15H00
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jcuorome- 0 | OFERTA DE SERVICIO

Cooperativas de Transporte No de Unidades Ubicacién
Internas
COOP. Centinela
Recorrido:Puyo - Taculin 2 La Cooperativa Centinela estd ubicada la
N® turnos: 2 Ciudad del Puyo.
Horas: 6H00 - 14H00

Fuente: Plan de Desarrollo y ordenamiento territorial 2011-2015

Elaborado por: Equipo Consultor

Seguridad Ciudadana:En la cabecera parroquial cuentan con un destacamento
policial, donde actualmente se encuentran laborando diariamente dos policias

efectivos y un policial eventual dota un UPC y un patrullero.

Las efectivos policiales no alcanzan a realizar los recorridos eventuales por todas
la comunidades, debido a la falta de recurso humano y econémico lo que dificulta
el control policial dentro de las comunidades, no cuentan con un espacio de
detencion provisional por la misma razén que fuera el caso de detencidn
inmediatamente se los traslada a la ciudad del Puyo.Dentro de la parroquia en
términos generales se caracteriza por ser una poblacion pacifica y no sufre de

mayores impactos delincuenciales.

4.2.2 Escenario politico

La Junta Parroquial Rural y es el érgano de gobierno de la parroquia rural
integrado por el Presidente, Vicepresidente, Cuatro vocales y una Secretaria-
Contadora. Contando con un solo técnico dificultando desarrollar actividades de

planificacion, programas, y ejecucién proyectos.

En el afio 2009 el gobierno parroquial incorpora a su gestion el nuevo sistema de
participacién ciudadana, las organizaciones aundesconocen la normativa e
instrumentos, dificultando establecer andlisis y debates dentro de la
institucion.Como es evidente la autoridad parroquial han gestionado la ejecucion

de algunas obras con el apoyo del Gobierno Cantonal de la provincia de Pastaza.
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La Junta parroquial mantiene una vinculacion y coordinacion con las diferentes
Direcciones Provinciales de los Ministerios MAGAP, MIES, MIDUVI, para la

realizacion de proyectos socio econémico del sector.

Ciertas organizaciones aun no comprenden la importancia de trabajar
mancomunadamente con las diferentes instituciones publicas y privadas; por lo
cual trabajan de manera aislada.

En lo referente a la identificacion de escenarios internos se tomd en cuenta y se
analizé toda el éarea interna de la parroquia Veracruz, el cual se recopilo
informacion necesaria en los espacios gerencial, producto o servicio, mercadeo,

finanzas, investigacion y desarrollo.
4.2.3 [Escenario econémico

El escenario econdmico es uno de los factores que nos brinda informacion
concerniente a la produccidn piscicola, agricola, ganadera, servicios turisticos, de
la parroquia Veracruz que a continuacion se describe de manera ordenada.

Es importante el destacar que la economia de la parroquia ha ido mejorando con el
tiempo, ya que basados en las encuestas y estudios realizados para la obtencién de
informacién de linea base, por el Gobierno Parroquial conjuntamente con el
Gobierno Provincial y Municipal, se evidencia que la actividad productiva
principal en la parroquia es la agricultura y la piscicultura como se puede

evidenciar en el gréafico a continuacion.

Grafico N. 1Actividad Econdmica de la Parroquia Veracruz

DISTRIBUCION DE ACTIVIDADES
5E".I1=|Et5_',' comeancio

[

Industnallzachon de leche

Producckin de Tilaplas _r/
3I0%

Ganaderia
15%

Fuente: Plan de Desarrollo y ordenamiento territorial 2011-2015
Elaborado por: Equipo Consultor



4.2.3.1 Productos Agricolas

La agricultura es uno de los principales entes econémicos que existe dentro de la
parroquia se desarrolla en la zona rural y entre los productos agricolas mas
importantes que podemos encontrar son: papa china, yuca, platano, cafia de azlcar
y naranjilla, estos productos son destinados especialmente para el consumo y
venta los dias domingos en el mercado de platanos, la mayoria de los vendedores

son pertenecientes a la parroquia.

Tabla N. 12Productos agricolas de cultivo permanente

PRINCIPALES PRODUCTOS AGRICOLAS DE CULTIVO PERMANENTE POR COMUNIDAD

PROD HEC] MERCADD PRODUC] FORMA BE VARIEDAD
VERALRUZ CARA DE AZUCAR INTERMEDIARIO 45T Ha,  [m2 LIMERA
12 DE FEBRERQ PLATAND ALTOCONSUMO 450 RACIMOS BARRAGANETE
SIGUIN CAFLA DE AZUCAR INTERMEDIARIO 45T/ ml LIMERA
COLONIASANJOSE | Cafi DE AZUCAR INTERMEDIARIO 45TH/Ha m LIMERA
BLATANG pUYO 40 RACIMOS LLURIMAGLA
VENTANAS PLEATANO MERCADO CENTRO AGRICOLA  [450 RACIMOS LLURIMAGUA, BARRAGANETE
HARANIILLA MEREADD PLIYO 250 SACOS HIERIOA
YEA MEREADD PLIYO 300 SACOS AMARILLA, BLANEA
RUEVOS HORIZONTES | Cafi DE AZUCAR INTERMEDIARIO 45TN/Ha ml LIMERA
TALN HARANILLA MERCADD CENTRO AGRICOLA  [250 SACOS PALERA
BLATANG MEREADD PLIVO 450 RACIMOS ORITG, LLURIMAGUA
BABA CHINA MEREADD PLIVD 0 SACOS BLANCA
SAN PABLO DE TALIN |pLéTann MERCADO CENTROAGRICOLA  [200 RACIMOS BARRAGANETE, LLURIMAGUR, ORITO
YUCA MERCADO PUIYO 300 SACOS AMARILLA
PABA CHINA MEREADD PLIVD 300 SACOS BLANCA
LA ESPERANZA PAPA CHINA MERCADO CENTRO AGRICOLA  [300 SACOS BLANCA
YEA MEREADD PLIYO 250 SACOS BLANCA
EL CALVARIO CARA DE AZUCAR INTERMEDIARIO 45TN/Ha ml LIMERA
SANTAMARIANITA | Cain DE AZUCAR INTERMEDIARIO 45TN/Ha ml LIMERA
LAS PALMAS PLATAND MERCADO CENTRO AGRICOLA | 300 RACIMOS BARRAGANETE
TACULIN PLATAND MERCADO CENTROAGRICOLA  [350 RACIMOS BARRAGANETE, DOMINICO
NARANIILLA MERCADO CENTROAGRICOLA  [280 SACOS HiERIDA
YUCA MERCADO PUIYO 300 SACOS BLANCA
BOBONAZA NARANIILLA MERCADO CENTRO AGRICOLA  [250 SACDS HIBRIDA
PLATANG MEREADD CENTRO AGRICOLA 400 RACIMOS BARRAGANETE, LLURIMAGUA
YcA MEREADD PLIYO 300 SACOS BLANCA
UNIGN RACIONAL | pLiTang AUTOCONSUMO-MERCADD CENTR{ 300 RACIMOS BARRAGANETE
YUEA AUTOCONSUMOD 150 SACOS BLANCA, AMARILLA
HARANILLA MERCADD CENTRO AGRICOLA  [250 SACOS HIERIBA

Fuente: Plan de Desarrollo y ordenamiento territorial 2011-2015

Elaborado por: Equipo consultor
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4.2.3.2 Produccion piscicola

En la parroquia Veracruz, otra de las fuentes econémicas activa es la venta y
reproduccion de tilapia que se ha convertido en otra de las actividades productivas
de la parroquia, en cabeceras del Bobonaza constituye la zona de mayor
produccién de tilapias, gracias al GADPR se ha dotado de 20000 alevines y
balanceados asociaciones y tuberias para trasladar el agua a sus piscinas y asi
mejorar la el sistema productivo de la tilapia,se estima una superficie total
destinada a la produccion 87 mil metros, con una produccion total de 915,6 libras,
cuenta con 4 centros de expendio para la venta de la misma, en la actualidad se
siguen incrementando mas asociaciones piscicolas, En el siguiente cuadro se
puede visualizar la produccion en 7 asociaciones localizadas en la zona de

cabeceras del Bobonaza.

Tabla N. 13Produccidn de Tilapia

ACTIVIDADES PSCICOLAS: PRODUCCION DE TILAPIA
Nombre Familias  [Piscinas Superficie Superfc Producciénanual | Variedad
metros

Rsoclacidn Rancho Yerde § 1 400 40 4.190 Tilapla
! il 1600 15.762 Tilapla

hsoclacldn Pitumslza 3 1 300 3600 3 Tilapla
saclacin Flor Amazénica 16 10 B00 6000 Bl.857 Tlapla
&0 B00 36.000 3771143 Tilapla

soclacldn de Pulalyacu 15 1 20000 20,000 109524 Tilapla
hsotlacidn Padacito deClelo 3 1 15000 15,000 157,143 Tilapla
saclacisn la Dellcia 10 4 B00 1400 5143 Tlapla
soclacldn de Desarrollo Comunitarl § 4 B0 2400 25143 Tilapla

[} 365900 B 413619

Fuente: Plan de Desarrollo y ordenamiento territorial 2011-2015
Elaborado por: Equipo consultor

En la actualidad estas han sido una de las fuentes de empleo que se ha generado
dentro de las comunidades mientras que en algunas no existen fuentes de empleo

por falta de iniciativas dentro de las mismas.

La produccion de tilapia abastecen los mercados de las poblaciones aledafas
como eje principal la ciudad de Puyo.
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4.2.3.3 Ganaderia

La parroquia Veracruz es una parroquia eminentemente ganadera donde ésta
siempre es expuesta en las ferias realizadas en la parroquia 10 de Agosto cuentan
con el presidente de la asociacion de ganaderos del pais y del Ecuador, el mismo
que a expuesto siempre su ganado en esta feria muy conocida a nivel provincial y
nacional, la ganaderia en la actualidad se mantiene mejorando gracias al apoyo del
GAD Parroquial y Provincial con el mejoramiento genético por inseminacién de

los que son beneficiarios la mayoria de ganaderos de la parroquia.

4.2.3.4 Servicios y Turismo

La parroquia Veracruz es una de las parroquias mas conocidas a nivel provincial,
caracterizada por su exuberante vegetacién, biodiversidad y sobre todo es una de
las parroquias que cuenta con una riqueza cultural, como es evidente tiene una
gran cantidad de atractivos turisticos haciendo de esta una zona eminentemente

turistica.

Dentro de la parroquia existe potencial turistico, Veracruz cuenta con atractivos
importantes como un dique, paraderos turistico, cabafias ecoldgicas, miradores y
parques, ademas de ser llamada la parroquia de los cuerpos pintados lo que atrae
al visitante, esto ocurre con mayor frecuencia en época de temporada de carnaval,
organizan el concurso de cuerpos pintados que convocan artistas de todo el pais,
pintan paisajes y figuras exdticas en la tersa piel de los concursante, el paisaje
amazonico se expresa en desnudos que convierten el cuerpo humano en naturales
lienzos, los artistas de Veracruz han pasado los cuerpos pintados por todo el pais

haciendo de esto una parroquia muy conocida a nivel nacional.

Atractivos de interés mas visitados poseen extraordinarios lugares turisticos,
muchos privados y otros manejados por la administracion parroquial. En esta
parroquia se puede realizar turismo de aventura entre las actividades estan el

tubbing, kayaking, y rafting.
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Las asociaciones dedicadas a la piscicultura ahora no solo se dedican a la venta de

tilapia y a la pesca deportiva, ahora también se dedican a la preparacion de la

misma siendo una actividad en menor escala, pero brindando un nuevo servicio a

turistas que les visitan.

Potenciales turisticos de la parroquia:Se consideran como potencialidades

turisticas a los recursos naturales como el rio Bobonaza, que permite la practica

de deportes acuaticos y de aventura. Los diferentes miradores como: mirador el

calvario, miradores hacia la cuenca del Bobonaza, mirador vista hermosa al

Bobonaza y como no sus playas y cascadas Yanarumi y Indillama.

Cabe destacar que es una parroquia que mantiene grupos de distintas

nacionalidades siendo un potencial de turismo cultural por aprovechar y

emprender turismo comunitario.

Tabla N. 14Atractivos Circuito Puyo — Veracruz

ATRA 05 TURISTICOS DE LA PARROQUIA VERACRUZ

Bobonaza

febrarg

ATRACTIVO EXISTENTES | UBICACION TIPO DE TURISMO ORIGEN DE TURISTAS | TIPO DE
ADMINISTRACION

Cabafla Fledra Negra Cabecera del Bobonaza Ecoturisma Local, nacional y extranjera | Privada

Cabafia Yanarumi Cabecera del Bobonaza Ecoturisma Local, naclonal y extranjera | Comunitaria

Orquidea Lodge (220 Ha) 5an losé de la Minas, se Ecoturismao Local, naclonal y extranjera | Privada
EnCuentra e en construccidn

Digue Santa Marlanita Santa Marianita Recreacién activa Local, nacional y extranjera | Piblica

Faradero Don David, Laguna Santa Marianita Gastrondmico, avistamienta de Local, naclonal y extranjera | Privada

Cabaflas BVES.

Digue Chorreras Chorreras Recreacidn activa Local, nacional y extranjera | Piblica

Balneario Natural La Unidn L& Unidn Recreacidn activa Local, naclonal y extranjera | Comunitaria

El Encafionado Arco Iris Klldmetra 17 Ecoturismo Local, naclonal y extranjera | Privada

La Finca Elsa Maria Las Palmas Rio playas Local, naclonal y extranjera | Comunitaria

Pallén del Angel Klldmetra 14 Ecoturismo Local, naclonal y extranjera | Privada

Pesca Deportiva Las Palmas Recreacidn activa Local, nacional y extranjera | Privada

POTENCIALES

Rio Bobonaza Bobonaza Ecoturismo Loca Comunitaria

Rio Salis Al norte de |a parroguia Ecoturismo Loca Comunitaria

Rio Tajunin Al este de la parroquia Ecoturismo Loca Comunitaria

Rio Yanarumi Al norte de |a parroguia Ecoturismo Loca Comunitaria

Cascada Yanarumi Al norte de |a parroguia Ecoturismo Loca Comunitaria

Cascada Yanarumi Al norte de |a parroguia Ecoturismo Loca Comunitaria

Rio Charreras [ Cascadas San José de las Minas Ecoturismo Local Comunitaria
Chorreras = Siguin

Rio Tiayacu / senderos 1 km. De San Pablo de Talin | Ecoturismo [ nadar / pascar Local Comunitaria

ecoldgicos

Rio Talin / playa 22 de Abril Ecoturismo / nadar | pescar Loca Comunitaria

fio Indillama Kilemetro 20 Ecoturismo Loca Comunitaria

Miradar El Calvario El Calvario , ¥ kilometro de | Ecoturismo Loca Comunitario
|a cabecera parroguia

2 Miradores hacia |a cuenca | Zona Productiva Colonia 12 | Recreacion pasiva Loca Privada

del Bobonaza febrero

Mirador Vista Hermosa al Zana Productiva Colonia 12 | Recreacion pasiva Loca Comunitaria

Fuente: Plan de Desarrollo y ordenamiento territorial 2011-2015
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4.2.4 Escenario ambiental

Ecosistemas, agua, aire, recursos naturales. El presente sistema esta encaminado a
informar y transmitir una cultura ambiental positiva capaz de cambiar nuestra
actitud ante la naturaleza, teniendo un desarrollo sustentable ante nuestro
patrimonio natural con su biodiversidad terrestre, silvestre, floristica y acuiferas
mediante un ordenamiento territorial tomando en cuenta todas las zonas con
vegetacion primaria, fuentes hidricas de forma que sus potencialidades sean
oportunidades para la generacion de recursos econdémicos derivadas del

aprovechamiento de los mismos.

Las diferencias de altitud, condiciones climaticas y del suelo son factores
importantes que explican la extraordinaria biodiversidad de una region geografica
que a su vez determinan la flora y fauna tipica del area. El piso altitudinal es pre

montano, con una altitud de entre los 600 a 2000 m.s.n.m.

La parroquia Veracruz, segun la clasificacion ecoldgica de bosque pluvial Pre—
Montano (bpPM), con un rango altitud que oscila entre los 600 y 2000 msnm, la
temperatura promedio anual es de 18° C a los 24° C esta es una de las formaciones
vegetales mas lluviosas del Ecuador. Son areas donde las condiciones orograficas
obstaculizan los vientos humedos, dando lugar a que la atmosfera, el suelo y la

vegetacion se queden casi completamente saturados de agua.

4.2.4.1 Flora

La vegetacion estd compuesto con especies maderables, frutales, y medicinales,
las mismas que cumplen una funcion trascendental en la vida de las comunidades
ya que en muchos casos es el Unico tratamiento accesible para los moradores de

estos sectores entre la especies mas relevantes se pueden encontrar las siguientes
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Tabla N. 15Especies de plantas

NOMBRE COMUN IDENTIFICACION
TAXONOMICA

ARAZA Eugenia stipitata

UVILLA O UVA DE Pourouma cecropiifolia
FRUTALES MONTE

CAIMITO Pouteria caimito

GUABA Inga edulis

POMARROSA Syzygium jambos =

Eugenia jambos

FRUTA DE PAN Artocarpus altilis

CEDRO Cedrela odorata

CANELA O Amburana cearensis
MADERABLES I(?SKLKI\EC%N Caesalpinia paraguariensis

CAOBA Swietenia macrophyllaKing

BALSA Ochroma pyramidale

SANGRE DE Croton lechlerii

DRAGO
MEDICINALES UNA DE GATO Uncaria tomentosa

GUAYUSA llex guayusa

CHUGCHUGUAZA Maytenus laevis Reissek.

Elaborado por: GAD Parroquial Veracruz

4.2.4.2 Fauna

La fauna representativa de la zona se encuentra compuesta por anfibios, reptiles,
aves, mamiferos, peces nativos, EI nimero de especies y de individuos va de
acuerdo a las afectaciones o modificaciones que recibe el ambiente, con especial
importancia la deforestacion, factores extinticos es decir explotacion forestal y

avance de la frontera agricola.

La fauna nativa ha disminuido en porcentajes muy desconsiderables es posible
encontrar especialmente guantas, guatusas y armadillos entre otros siendo
catalogadas como especies vulnerables ya que son parte de la alimentacion de los
grupos étnicos.Estos factores afectan en el aspecto productivo y reproductivo de
los animales poniendo en peligro de extincion o llegando a disminuir

significativamente la poblacion de animales de la zona.
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La discriminacion de tala de arboles provoca trastornos irreversibles, provocando
a las especies no adaptarse a habitat alterados como es el caso de especies de
menor tamafio como: aves, conejos, ardillas, raposas, murciélagos, ranas y
lagartijas asi como especies que pertenecen a los reptiles, aves, mamiferos, aves,

entre otros.

Gracias a la informacion de los habitantes de las comunidades se pudo conocer
que en las zonas no intervenidas, existen tigres, guatusa, venado, sahino, tintin,
ardilla, armadillo, perezoso, mono machin, mono bariso, monos nocturnos,
cuchuchos, oso balderén, oso hormiguero, tucanes, loros , guacamayos, pericos,
llusham, paspanjo, pashapandis, tangueras y mas especies entre las especies
existentes se menciona: bagre, pez eléctrico, guanchiche, carachama, bocachico,
raspabalsa, vieha del rio, chute, sardina, auguilla, mota, caracoles y camarones, y

en anfibios como ranas y sapos. Como se identifica en los cuadros a continuacion

Tabla N. 16Especies de animales mamiferos

N. Shiwiar N. Espafiol N. Cientifico
Wansha Raposa Marmosa robinsoni
Ikatip Rat6n Oryzomys sp.
Je-encham Murciélago Anoura geoffroyi
Unducham Tigrillo Felis pardalis

Pama Danta o tapir Tapirus terrestris
Yankypiik Pecari Tayassu tajacu
Kashe Guanta Agouti paca

Japa Suu / Keaku Venado Mazama americana
Shushui Armadillo gigante Priodontes maximus
Kayuk Guatusa Dasyprocta fuliginosa
Yunwist Guatin Myoprocta acouchi
Chuu Mono Chorongo Lagothrix lagotricha
Washi Mono Makisapa Ateles belzebuth
Maris Bariso Saimiri sciureus
Zipi Mono chichico Saguinus nigricollis
Yakum Mono aullador Allouata seniculus
Sepur Parahuacu comun o negro, saki | Pithecia monachus
Tsasingush Mono de bolsillo Callithrix pygmaea
Kushi Cuchucho Nasua nasua

Cuji Cusumbo Potos flavus

Uyu Nutrias Pteronura hrasiliensis
Wangani Lobo de agua Lontra longicaudis
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Aunts Pava de monte Aburria pipile

Pushangat Loro arinosa Amazona farinosa

Entsanya patu Pato aguja Anhinga anhinga

Shakam Guacamaya frenticastafia Ara severa

Shuirpip Golondrina fatiblanca Atticora fasiata

Kiris Perico alicobalto Brotogeris cyanoptera
Cacique negro solitario Cacicus solitaries

Pinchu Téesh Buteo magnirostris

Ambosh Lechuza Tyto alba

Unguchak Chochin Campylorhynchus turdinus

Sawaké Carpintero flavo Celeus flavus

Apoo Mau-i Garrapatero Crotophaga major

Tiin or waawaa Tinamu cenizo Crypterellus cinereus

Wangush Tinam( ondulado Crypterellus ondulatus

Shanashna Caracara negro Daptrius ater

Kuchachingi Gonacobiu gorinegro Danacobius gorrinegro

Turung Carpintero Drycopus lineatus

Tuimbrur Formicario carinegro Formicarius anlis

Tewaa Oriol negro Gymnomystax mexicanus

Kuacha Congojo o jacana carunculada Jacana jacana

Mashu Pauijil Mitu salvini

Yachui Paujil nocturno Nothiocrax urumutum

Adju Nictibio comun o hualucu Nictibius griseus

Cooya Chotacabras paraque Nictidromis albicolis

Tsa tsa 0 Saasa

Pava hedionda

Opisthocomus hoatzin

Wakats Chachalaca Ortalis guttata

Kanjim Cuco ardilla Piaya cayana

Pirish Loro corininegro Pionites melanocephala
Tuish Loro cabeciazul Pionus menstruus

Kuyu Pava silvosa goliazul Pipile cumanensis
Ambosh Saltarin capuchidorado Pipra erythrocephala
Kastukape Bienteveo grande Pitangus sulphuratus

Kaptya o kichup

Bienteve chico

Pitarigus Helor

Chuwi

Oropéndola dorsiparda

Psarocolius angustifrons

Chiwia Trompetero Psophia crepitans

Turdn Sapo gigante Bufo marinus

Waneep Sapo Hyla punctate

Yandana Lagarto Lacerta lepida

Kaniant Caiman Melanosuchus niger

Zundi Lagartija Basiliscus sp.

Panguea Boa Boa constrictor constrictor
Panguea Anaconda Eunectes murinus

Charap Charapas Podocnemis unifilis
Mocanshi SepienteX Bothrox athox

Fuente: La Iniciativa en el Bosque Himedo Tropical Shiwiar 2 000 y corregido por Ing. Carlos Cajas B.
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4.2.4.3 Suelo

Las caracteristicas del suelo estdn dadas por ser profundos, pseudos limosos, muy

untuosos, suaves, esponjosos con una capacidad de retencion de humedad de

200% se cultiva actualmente sobre estos suelos: naranjilla, cafia de azUcar, yuca,

papa china y pastos. Sus limitaciones son altas por la nubosidad y exceso de agua.

La poblacién actualmente se dedica mayoritariamente a actividades agropecuarias

como se puede apreciar en el cuadro.

Tabla N. 17Eseecies de Plantas

N. Shiwiar |N. Kichwa [N. Espafiol |N. Cientifico Usos
Ambar Navifianay [Yuquilla Piper imperiale Dolor de dientes,
H. luisa H. luisa H. luisa Aloysia citriodora Tratar la fiebre
Lalu Sanguip Camacho Xanthosoma facquimi  |Dolor del corazén
Kungwuit  |Shiwa Ungurawa Oenacarpus batua Para el pelo, es comestible
Yumi Tsumu runa [Sandi Brosimun utile Controlar la diarrea
Huruch numi|Lanwiki Sangre de Corton lechleri Inflamacion, hernia
Wishi Bala de cafion |Conroupita guiunensis |Saca el espiritu de la boa
Tarup neak |Apuasca Zaragoza Aristolochia constricta |Dolor corazén, fiebre
Pitiu Chisruya Tulipan Liliaccae. Para el cdlera
Paini Wambula  [Asafran Ocotea javitencis Inflamaciones
Piri piri Rundura Cyperus sp Diarrea con sangre
Kanu Kanu ruya [Cedro Cedrela odorata Parkinson

Taraputu Tunduam Pambil Chamaerops humilis Se saca palmito

Wishiy Lichy ruya | Leche Couma macrocarpa Fruto

Mamma Lumu Yuca Manihot esculenta Chicha, alimento bésico

Ponda Palanda Platano Musa paradisiaca Fruto

Papachnya | Papa china | Papa china Ipomoea batatas Papa grande

Menjach Guifia Guineo Mussa sp. Fruta

Kuish Chivilla Pina Ananas comosus Fruto

Tanshitina | Upinalimun| Mandarina Cilrus reticiilata Fruto

Kianch Anunas Chirimoya Annona cherimola Fruto

Pitiuk Paparawa Frutipan Artocarpus altilis Fruto

Yuhui Zapallo Zapallo Cucurbita sp. Fruto

Kai Palta Aguacate Persea americana Fruto

Shuya Villas Uva Vitis vinifera Fruto

Saccharum

Achu Muriti Morete Mauritia flexuosa Fruto

Inshee Kurae Camote Ipomoea batata

Papay Papaya Papaya Carica papaya

Ajej Aji Capsicwn chinese fruto
Turuji Ucsha Paja toquilla [Genoma polyandra Paja principal
Chikian Bamboo Gadua angustifolia Estuche para guardar dardos
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Uruch Algorum Algodén Gossypium sp Para hilar

muvu
Nangu Ulawato Carrizo grueso|Phragmites sp. Fabricar flautas
Chipia Protium amazonicum  |Barniz Transparente
Ipiak Achiote Bixa orellana Barniz de color
Paat Saccharum officinarum |Realizar peinillas
Shuak Escweilera coriacea Tirantes

Fuente: La Iniciativa en el Bosque Himedo Tropical Shiwiar 2 000 y corregido por Ing. Carlos Cajas B.

4.2.5 Escenario cultural y espiritual

La zona urbana estan marcadas por el alto indice de gente mestiza asentada en la
cabecera parroquial, mientras que en la zona rural parroquial se presenta un indice
alto de gente indigena siendo la etnia més alta la Kichwa con 183 personas de la
poblacion rural, una de las practicas culturales mas destacas es el Shamanismo

dentro de las 13 comunidades de la parroquia.

Shamanismo:Muchos de los asentamientos y poblaciones habitadas por
indigenas, tienen un Yachac o shaman que realiza ritos ceremoniales con yerbas
sagradas, realizan limpias, curaciones, son temerarios y magicos como la selva

misma. La préctica de estas tradiciones ancestrales aun sobrevive.

Las préacticas shamanicas son consideradas una manifestacion etnografica, en la
que el "Shamén o curandero" hace uso de las plantas de la selva amazonica como
una alternativa para aliviar las dolencias de quienes padecen diferentes clases de

enfermedades.

El ritual shamanico segun la cosmovision indigena es un método para establecer
una relacién mental con los espiritus de la selva, estas practicas indudablemente
constituyen un atractivo turistico de gran interes para quienes se sienten atraidos
por los misteriosos secretos que encierra la selva amazonica.Las demostraciones
de los rituales que se ofrecen al turista son variadas entre las que se puede apreciar

curacion de mal aire, dolores de estomago, dolores de cabeza, etc.
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4.3 ESCENARIOS INTERNOS

4.3.1 Escenario Gerencial

La parroquia Veracruz se encuentra dividida administrativamente en 13
comunidades del sector rural y la cabecera parroquial donde se gestionan las
actividades administrativas,las cuales deben estar concatenadas o articuladas con
el proposito de servir a la poblacion, buscar el buen vivir que es propugnar el
crecimiento continuo y busca lograr un sistema que esté en equilibrio y de manera
especial mejorar la calidad de vida del sector campesino;mejorando asi el

desarrollo de la parroquia.

La parroquia estd encabezada por el gobierno parroquial y sus comunidades por
las directivas formadas dentro de ellas quienes son encargados de vigilar,
administrar 'y gestionar cualquier pedido realizado en beneficio de las

comunidades.

El modelo de gestion institucional dentro de la Junta parroquial es el reflejo de

una administracién participativa, trasparente, eficaz y eficiente.

La institucién parroquial gracias a la estructura organica consolidada y eficiente es
el puntal de la organizacion, ya que a través de los diferentes procesos y
subprocesos se ratifica la validez y autonomia, que garantiza celeridad en todas las

actividades emprendidas.
Para la forma de nombrar a las dignidades se establece en base a eleccion popular,

donde se eligen al Presidente de la junta parroquial y los vocales en orden

jerarquico.
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4.3.1.1 Estructura funcional del GAD parroquial rural de Veracruz

Fuente: GAD Parroquial de Veracruz
Elaborado por: Yajaira Villamarin

Las comunidades se encuentran organizadas con su directiva conformada por:

Presidente.
Vicepresidente.
Secretario.

Tesorero.

© 00 N o o

Comision de Asuntos Sociales.

Esta Directiva es de eleccion popular que esta inscrita dentro de la junta

parroquial, para ser legalmente reconocida.

Los presidentes de cada comunidad se encargan de hacer gestion en el gobierno
parroquial para que por medio de su pedido les puedan ayudar a gestionar ante el
ente institucional correspondiente de acuerdo a la necesidad solicitada,prestando
el mejor servicio a las comunidades y mejorando la relacion entre las diferentes

entidades gubernamentales.
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4.3.2 Escenario producto o servicio (Atractivos turisticos)

En lo que respecta al producto turistico que ofrece la parroquia Veracruz, se

establece la caracterizacion de cada uno de ellos en base al levantamiento de

informacién con la ficha establecida por el MINTUR, misma que sirve para

inventariar atractivos turisticos a nivel nacional.(Anexo N. 2)

Tabla N. 18Atractivos Naturales y Culturales validados y disponibles para la practica de

turismo.
N° | NOMBRE | CATEGORIA [ TIPO| SUBTIPO JERARQUIA JERARQUIA| OBSERVACIONES
ANTERIOR ACTUAL
1 |Cascada  [Sitio Natural |[Rio |Cascada 1l I El entorno del
Encafionad atractivo se esta
o del Arco Deteriorando, debido a
Iris la expansion ganadera,
mientras que el
sendero ha mejorado |
esta empedrado en un
80%, lo cual
disminuye y compensa|
la puntuacion
manteniendo sul
jerarquia.
2 |Cascada  [Sitio Natural |[Rio |Cascada 1l I El acceso al
Pujalyacu atractivo en un
50% es lastrado desde
la via principal, un
40% es una trocha, Y|
tan solo el 10% del
sendero es empalizado
ly este tramo estd un
poco deteriorado, pero
cabe destacar que
ain  mantiene  sul
1ararniila
3 [Rio Sitio Natural |Rio  [Riachuelo Il 1 La generacion de
Sandalias basura ha
/Aumentado
notoriamente en parte
de las riberas del rio,
lo cual disminuye su
puntuacion, sin
embargo mantiene su
ljerarquia.
4 |Cascada  [Sitio Natural |Rio [Cascada 1 I Nuevo Atractivo
Dos
5 |Cascada  [Sitio Natural |[Rio |Cascada 1 I Nuevo Atractivo
Pailén
6 [Rio PuyolSitio Natural |Rio |[Remanso 1l I Nuevo Atractivo
Nuevo
7 |Cascada  [Sitio Natural [Rio |Cascada 1 I Nuevo Atractivo
Vida Nuevo Atractivo
8 |RioPuyo [Sitio Natural [Rio [Rapido Il 1 Nuevo Atractivo
Chorreras
9 |(Cascada  [Sitio Natural |[Rio |Cascada 1 I Nuevo Atractivo
'Yanarumi
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10 |Mirador  [Sitio Natural |Monta|Mirador 1l 1 Nuevo Atractivo
Cabeceras fia

11 |Rio Sitio Natural |Rio  [Répido Il 1 Nuevo Atractivo
Bobonaza

12 |Rio Taculin|Sitio Natural [Rio  |Remanso Il 1 Nuevo Atractivo

13 |Caverna  [Sitio Natural [Fendm|Caverna 1l 1 Nuevo Atractivo
Taculin enos

14 |Cabafias  [Manifestacion [Etnogr|Arquitectura 1l 1l El  Atractivo Estal
Piedra Cultural afia [Vernacula |Alterado

15 |Artesanias [Manifestacion [Etnogr|Artesanias Il 1 Nuevo Atractivo
Union Cultural afia

16 [Cuerpos  |Manifestacion |Realiz [Pintura Il 1l Se mantienen sus
Pintados  [Cultural acione Caracteristicas,  por|

17 |Diquede [Manifestacion [Etnogr|Arquitectura 1l 1l Se mantienen sus
\Veracruz |Cultural afia Caracteristicas, por

18 |Feria Agro [Manifestacion |Acont [Feria Il 1l Se mantienen sus
Productiva, [Cultural ecimie Caracteristicas,  por|

Fuente: GAD Parroquial de Veracruz
Elaborado por:Yajaira Villacmarin

Existe un total de 18 atractivos turisticos validados y disponibles para la practica
de turismo de los cuales un 72% son atractivos naturales, mientras que el 28% son

atractivos culturales.

En relacion a la tipologia de los atractivos, un 60% son rios, un 16% pertenece a
etnografia, un 6% es montafia, un 6% es fendmenos espeleoldgicos, un 6%
es realizaciones técnicas Yy cientificas, mientras que el 6% restante pertenece a

acontecimientos programados.

Respecto a la jerarquia de los atractivos, en un 100% pertenecen a la jerarquia Il,
es decir, caracterizados por tener algun rasgo llamativo, capaces de interesar a
visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que hubiesen
llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes

turisticas actuales o potenciales, y atraer el mismo fronterizo de esparcimiento.

Los atractivos segun las actividades a desarrollarse en los mismos, en su mayoria
con el 51% pueden ser utilizados como balnearios, seguido de un 22% para
caminatas, un 7% reuniones sociales, un 4% para canyoning, un 4% observacion

paisajistica, un 4% compra de artesanias, un 4% degustacion de platos tipicos y
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compra de productos agricolas y el 4% restante es de representaciones artisticas

en cuerpos desnudos.

Para una mejor localizacion de los atractivos, el mapa N° 01 evidencia la

ubicacion de los atractivos de la comunidad.
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Ubicacion de atractivos turisticos de la parroquia Veracruz

Desbanqua
......... .. Sendeco

Via Lastrada
= ViaAsfiltada
- Mapa Veracruz

Artzeanias Unién Nacional
Cabafias HadraNe=na

Cacada Dos Bafios |

Cascada Pailon dal Ansal
Cacada Bsjalyace

Cascada Vida Natural

Cascada Yanarumi

Cavernas Taculin

Cuztpos Hatados

Diquzdz Vamernsz

Encafionaio dzl Arco Ins

Fzna Tonsticade Varacruz
Mirador Cabacaras d=l Bobonaza
RioB cbonaza Cabaceras Union Nacienal
RioPuyo

RioPuyo Choraras
RioSandalias

Rio Taculin

Fuente: GAD parroquial de Veracruz

Elaborado por: Estefania Padilla
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4.3.3 Escenario mercadeo

En lo referente a como promocionar la parroquia la publicidad es minima solo ha
sido promocionada en ferias locales organizadas por sus festividades y una Feria
internacional como la FITE, donde se ha pomocionado de manera conjunta por la
provinvia de Pastaza, no se ha mostrado atencion necesaria para potencializar la
parroquia en el &mbito turistico por lo que los turistas no tienen conocimiento de

todo el potencial turistico que tiene la misma.

La Junta parroquial de Veracruz no cuenta con un plan de marketing para la venta
y comercializacion de atractivos turisticos, por lo que sus visitantes solo
permanecen dentro de la cabecera parroquial, no cuentan con una guia turistica

que identifique los atractivos de interés de la parroquia.

4.3.4 Escenario investigacion y desarrollo

En la parroquia Veracruz en lo concerniente a investigacion y desarrollo no se ha

desarrollado ningln tipo de investigacion por la falta de personal técnico.

4.3.5 Escenario finanzas

En el ambito financiero el GAD Parroquial cuenta con un presupuesto que es
asignado anualmente, de igual manera existe el apoyo del GAD Cantonal de
Pastaza a financiando tuberia para el liquido vital para la mejor dotacién de agua
en las comunidades aledafias a la parroquia, asi mismo existen proyectos de
agricultura financiado por el MAGAP y proyectospiscicola financiados por el
GAD Provincial hacia las asociaciones piscicolas,en cuanto a educacion se han
construido nuevas aulas escolares con sus respectivas baterias sanitarias, Se ha
construido el nuevo edificio de la junta parroquial con baterias sanitarias se ha
adquirido el Infocentro, también se estd construyendo un Centro de apoyo al
adulto mayor, por parte del MIES. Ademas cuentan con un dispensario médico

campesino que brinda beneficios y un servicio de calidad para el sector rural.
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4.4 Matriz FODA

Tabla N. 19 Matriz FODA

FACTORES EXTERNOS

ESCENARIOS

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

SOCIAL

1. Existencia de un Subcentro de
salud con cobertura para toda la
parroquia.

2. Diversidad cultural.

3. Cuenta con un anillo vial en
buenas condiciones que une a las
comunidades.

4. Infraestructura deportiva local

1. Déficit de infraestructura educativa.
2. Escasos servicios basicos: teléfono,
agua, alcantarillado

3. Ausencia de proyectos productivos
que amplien la oferta de trabajo.

POLITICO

5. Rubros econdmicos del estado
enviados directamente a los
gobiernos autbnomos
descentralizados.

6. Convenios de cooperacion con
instituciones publicas como
MIES, GAD cantonal de Pastaza,
etc.

AMBIENTAL

7. Presencia de rios Pastaza,
Bobonaza como principales
afluentes

8.Cuenta con un recurso hidrico
de interés turistico como rios,
esteros y cascadas.

9. Posee un 70% de bosque
primario.

4. Uso indiscriminado de barbasco
afecta la fauna acuatica de los
principales afluentes de agua

5. Explotacion maderera
indiscriminada.

6. Contaminacién del rio Bobonaza por
la descarga de desechos cloacales de
los peces.

ECONOMICO

10. Presencia de 12 asociaciones
piscicolas dedicadas a la venta
de tilapia y agroturismo.

11. Actividades econémicas
dedicadas a la ganaderia,
agricultura, piscicultura.

12. Venta de pan de papa china
exportado al mercado local.

7. Escasa frecuencias de transporte
hacia las comunidades.

CULTURAL/
ESPIRITUAL

13. Caracterizada como la cuna
del arte de los cuerpos pintados
reconocida a nivel nacional e
internacional.

14. Presencia de 5
Nacionalidades indigenas, siendo
la més representativa la Kichwa
comun.

15. Realizacion de Danza
Autéctona Kichwa.

16. Convivencia cultural con
experiencias incipientes en
turismo

17. Presenta bienes inmuebles
que tienen potencial de
patrimonio tangible en el
Ministerio Coordinador de
Patrimonio.

8. Pérdida de valores culturales y
medicina ancestral (aculturizacion)
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FACTORES INTERNOS

ESCENARIOS

FORTALEZAS

DEBILIDADES

GERENCIAL

1. Cuenta con el Plan de
Ordenamiento Territorial.

2. Relacién directa con el GAD
Cantonal de Pastaza.

3. Firma de convenios con el
GAD CANTONAL, el MIES y
el MAGAP.

4. Seguridad ciudadana.

5. Mejoramiento de
infraestructura escolar.

6. Buena relacion entre el
presidente de la Junta Parroquial
y sus Vocales.

1. Modelo de gestion limitado con el
GAD Provincial.

2. Red de alcantarillado limitado.

3. Pocas iniciativas turisticas.

PRODUCTO O
SERVICIO

8. Variedad de atractivos
turisticos

9. Existencia de bosque pristino
que debe aprovecharse.

10. Cuenta con gran cantidad de
recurso hidrico.

11. Cuenta con plan de
contingencia (Gestion de
riesgos).

4. Déficit de sefializacién turistica
5. Caminos de acceso a las
comunidades en mal estado.

MERCADEO

12. Servicios de calidad se oferta
al turista (recreacién,
alimentacion).

13. Ferias ganaderas (Venta y
exhibicion).

14. Cuenta con 4 centros de
expendio para la venta de tilapia.
15. Productos agricolas de venta
en el mercado central.

16. Mejoramiento de la imagen y
estética de la parroquia.

6. Plan de marketing sin definirse.
7. Comercializacion y distribucion del
producto turistico es débil.

INVESTIGACION
Y DESARROLLO

17. Interés investigativo en la
implementacion de la planta
turistica de uso publico.

8. Se cuenta con talento humano
limitante para la produccion de
iniciativas en el ambito turistico.

FINANZAS

18. Cuentan con bancos
comunitarios.

19. Presupuesto asignado al
GAD Parroquial.

20. Proyectos de piscicultura y
ganaderia financiado por el
MAGAP y el GAD provincial.

9. Interés del valor del dinero son
elevados.

Fuente: Trabajo de campo

Elaborado por: Yajaira Villamarin
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4.4.1 Matriz de Evaluacion de Factores Externos (MEFE)

Tabla N. 20Matriz de Evaluacion de factores Externos (MEFE)

N°

FACTORES EXTERNOS

PONDERACION

CLASIFICACION

RESULTADO

PONDERADO

OPORTUNIDADES

Existencia de un Subcentro de
salud con cobertura para toda la
parroquia.

0,04

0,12

Diversidad Cultural

0,04

0,16

Cuenta con un anillo vial en
buenas condiciones que une a las
comunidades.

0,03

0,09

Infraestructura deportiva local.

0,03

0,09

Rubros econémicos del estado
enviados directamente a los
gobiernos auténomos
descentralizados.

0,05

0,20

Convenios de cooperacion con
instituciones pablicas como
MIES, GAD cantonal de Pastaza,
etc.

0,05

0,20

Presencia de rios Pastaza,
Bobonaza como principales
afluentes.

0,03

0,09

Cuenta con un recurso hidrico de
interés turistico como rios,
esteros y cascadas.

0,05

0,20

Posee una gran extension de
bosque primario.

0,03

0,12

10

Presencia de 12 asociaciones
piscicolas dedicadas a la venta
de tilapia.

0,05

0,15

11

Actividades econémicas
dedicadas a la ganaderia,
agricultura, piscicultura.

0,04

0,16

12

Venta de pan de papa china
exportado al mercado local.

0,03

0,09

13

Caracterizada como la cuna del
arte de los cuerpos pintados
reconocida a nivel nacional e
internacional.

0,05

0,20

14

Presencia de 5 Nacionalidades
indigenas, siendo la mas
representativa la Kichwa con un
%

0,05

0,20

15

Realizacion de Danza Aut6ctona
Kichwa.

0,03

0,09

16

Convivencia cultural con
experiencias incipientes en
turismo.

0,03

0,09

17

Presenta bienes inmuebles que
tienen potencial de patrimonio
tangible en el Ministerio
Coordinador de Patrimonio.

0,05

0,20

AMENAZAS

18

Déficit de infraestructura
educativa.

0,03

0,06

19

Escasos servicios basicos:
teléfono, agua, alcantarillado.

0,05

0,05

20

Ausencia de proyectos
productivos que amplien la oferta
de trabajo.

0,04

0,04

21

Uso indiscriminado de barbasco
afecta la fauna acuatica de los
principales afluentes de agua.

0,03

0,06
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29 !Explotgcpn maderera 0,04 1 0,04
indiscriminada.
Contaminacion del rio Bobonaza
23 por la descarga de desechos 0,04 2 0,08
cloacales de los peces.
24 Escasa frecuenc!as de transporte 0,05 1 0,05
hacia las comunidades.
Pérdida de valores culturales y
25 medicina ancestral ( 0,08
Aculturizacion) 0,04 2
TOTAL 1 2,91
0,0 sin importancia
PARAMETROS DE 1 Debilidad importante 3 Fortaleza menor
1,0 De Gran importancia
CALIFICACION: 2 Debilidad menor 4 Fortaleza importante

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Yajaira Villamarin

Gréfico N. 2 Analisis Matriz MEFE
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4.4.1.1 Andlisis de la Matriz MEFE

El andlisis del entorno exdgeno de la parroquia Veracruz, es sin duda un
componente de capital importante; a fin, de conocer acertadamente cada una de
las amenazas y las oportunidades que inciden directa o indirectamente en el
accionar diario de la parroquia. Luego de una exhaustiva lectura critica de la
matriz de evaluacion externa, haciendo referencia a los resultados obtenidos en
funcién de la ponderacién que es de 2.91; se hace notorio que la iniciativa
comunitaria posee un numero significativo de oportunidades que respaldan la
operacion del servicio ofertado; en contraste de las amenazas, que también esta
presentes en participacion considerable. Es menester para que la parroquia
Veracruz. ContinGe desarrollandose y sea sustentable y sostenible como sus
habitantes lo suefian, apoyarse en las oportunidades y maximizarlas y minimizar

las amenazas en funcién de estrategias y decisiones satisfactorias para todos.
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Tabla N. 21Matriz de Evaluacién de factores Internos (MEFI)

N©° FACTORES INTERNOS PONDERACION | CLASIFICACION | RESULTADO
DE
PONDERACION

FORTALEZAS

1 Cuenta con el Plan de Ordenamiento | 0,05 4 0,20
Territorial.

2 Relacion directa con el GAD 0,04 4 0,16
Cantonal de Pastaza.

3 Firma de convenios con el GAD 0,04 4 0,16
CANTONAL, el MIES y el
MAGAP.

4 Seguridad ciudadana. 0,03 3 0,09

5 Mejoramiento de infraestructura 0,03 3 0,09
escolar.

6 Buena relacion entre el presidente 0,05 4 0,20
de la Junta Parroquial y sus Vocales.

7 Variedad de atractivos turisticos 0,04 4 0,16

8 Existencia de bosque pristino que 0,04 4 0,16
debe aprovecharse.

9 Cuenta con gran cantidad de 0,04 4 0,16
recurso hidrico.

10 Cuenta con plan de contingencia 0,03 3 0,09
(Gestion de riesgos).

11 Servicios de calidad se oferta al 0,03 3 0,09
turista.

12 Ferias ganaderas (Venta 'y 0,03 3 0,09
exibicion).

13 Cuenta con 4 centros de expedio 0,04 4 0,16
para la venta de tilapia.

14 Productos agricolas de venta en el 0,03 3 0,09
mercado central.

15 Mejoramiento de la imagen y 0,03 3 0,09
estética de la parroguia.

16 Cuentan con bancos comunitarios. 0,04 4 0,16

17 Presupuesto asignado al GAD 0,05 4 0,20
Parroquial.

18 Proyectos de pscicultura y ganaderia | 0,04 4 0,16
financiado por el MAGAP y el
GAD provincial.

DEBILIDADES
Modelo de gestion limitado con el

19 GAD Provincial. 0,03 1 0,03

20 Red de alcantarillado limitado. 0,04 1 0,04

21 Pocas iniciativas turisticas. 0,04 1 0,04

22 Déficit de sefializacion turistica. 0,03 2 0,06
Caminos de acceso a las

23 comunidades en mal estado. 0,04 1 0,04

24 Plan de marketing sin definirse 0,03 2 0,06
Comercializacion y distribucién del

25 producto turistico es debil. 0,03 2 0,06
Se cuenta con talento humano
limitante para la produccion de

26 iniciativas en el ambito turistico. 0,04 1 0,04
Interes del valor del dinero son

27 elevados. 0,04 2 0,08

TOTAL 1 2,96

0,0 sin importancia
PARAMETROS DE | 1 Debilidad importante 3 Fortaleza menor
1,0 De Gran importancia

CALIFICACION: | 2 Debilidad menor

4 Fortaleza importante

Fuente: Trabajo
Elaborado por:

de campo
Yajaira Villamarin
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Grafico N. 3 Analisis Matriz MEFI
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4.4.1.2 Andlisis de la matriz MEFI

Luego de haber realizado la matriz de evaluacién de analisis interno de la
parroquia Veracruz, en funcion de los pardmetros de calificacién, la parroquia
Veracruz se posesiona sobre la media nominal que es 2,5; el 2,96 que arroja los
datos, es importante indicar que la parroquia Veracruz posee un nivel superior de
fortalezas, pero sin embargo es necesario exponer que la debilidades mantiene un
rango importante que hay que afrontar y minimizarlos al minimo; como se puede

observar en la grafica las fortalezas son superiores que las debilidades.
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Tabla N. 22Matriz del perfil competitivo

Comunidades. competidores - directos

Parroquia Veracruz

Parroquia 10 de Agosto

Parroquia Madre Tierra

N# | Factores claves de éxito Ponderacion  [lasificacion esultado P. lasificacion esultado P. lasificacion esultado P.
1 Cuenta con el Plan de Ordenamiento Territorial. 0,05 4 0,20 4 0,20 2 0,10
2 Relacién directa con el GAD Cantonal de Pastaza. 0,04 4 0,16 4 0,16 1 0,04
Firma de convenios con el GAD CANTONAL, el MIES y el | 0,04 4 0,16 4 0,16 2 0,08
3 MAGAP.
4 Mejoramiento de la imagen y estética de la parroquia. 0,03 3 0,09 4 0,12 2 0,06
5 Seguridad ciudadana. 0,03 3 0,09 3 0,09 3 0,09
6 Mejoramiento de infraestructura escolar. 0,03 3 0,09 2 0,06 3 0,09
Buena relacién entre el presidente de la Junta Parroquial y sus | 0,05 4 0,20 3 0,15 4 0,20
7 Vocales.
8 Variedad de atractivos turisticos 0,04 4 0,16 3 0,12 4 0,16
9 Existencia de bosque pristino que debe aprovecharse. 0,04 4 0,16 3 0,12 3 0,12
10 Cuenta con gran cantidad de recurso hidrico. 0,04 4 0,16 4 0,16 4 0,16
11 | Cuenta con plan de contingencia (Gestion de riesgos). 0,03 3 0,09 3 0,09 3 0,09
12 Servicios de calidad se oferta al turista. 0,03 3 0,09 4 0,12 3 0,09
13 Ferias ganaderas (Venta y exhibicion). 0,03 3 0,09 4 0,12 1 0,03
14 | Cuenta con 4 centros de expendio para la venta de tilapia. 0,04 4 0,16 4 0,16 3 0,12
15 Productos agricolas de venta en el mercado central. 0,03 3 0,09 4 0,12 3 0,09
16 | Cuentan con bancos comunitarios. 0,04 4 0,16 3 0,12 1 0,04
17 Presupuesto asignado al GAD Parroquial. 0,05 4 0,20 4 0,20 3 0,15
Proyectos de piscicultura y ganaderia financiados por el MAGAP y | 0,04 4 0,16 4 0,16 4 0,16
18 | el GAD provincial.
19 | Modelo de gestion limitado con el GAD Provincial. 0,03 1 0,03 2 0,06 3 0,09
20 Red de alcantarillado limitado. 0,04 1 0,04 2 0,08 1 0,04
21 Pocas iniciativas turisticas. 0,04 1 0,04 1 0,04 3 0,12
22 Déficit de sefializacion turistica. 0,03 2 0,06 1 0,03 3 0,09
23 | Caminos de acceso a las comunidades en mal estado. 0,04 1 0,04 1 0,04 2 0,08
24 Plan de marketing sin definirse 0,03 2 0,06 1 0,03 2 0,06
25 | Comercializacién y distribucién del producto turistico débil. 0,03 2 0,06 1 0,03 1 0,03
Se cuenta con talento humano limitante para la produccion de 0,08 0,08
26 iniciativas en el ambito turistico. 0,04 1 0,04 2 2
27 Interés del valor del dinero son elevados. 0,04 2 0,08 1 0,04 1 0,04
TOTAL 2,96 2,86 2,50

Elaborado por: Yajaira Villamarin

55




4.5 Resultado 2: Lineas estratégicas de accion

Para la obtencion de las lineas de accion se aplico matrices estratégicas disefiadas para la identificacion del perfil competitivo para de esta
manera conocer los principales competidores en realcion a los factores clave de éxito de la parroquia Veracruz, posteriormente se aplicé la
matriz DAFO para determinar estrategias en base al cruce de oportunidades con fortalezas, oportunidades con debilidades, amenazas con
fortalezas y amenazas con debilidades, siendo la base para el desarrollo del presente objetivo lo establecido tanto en el analisis interno

como externo de la parroquia en funcion del objetivo 1, donde se identificaron estrategias de accion presentadas a continuacion.

Tabla N. 23Lineas estratégicas de accion

FORTALEZAS - F

DEBILIDADES - D

1. Cuenta con el Plan de Ordenamiento Territorial.

2. Relacion directa con el GAD Cantonal de|1. Modelo de gestion limitado con el GAD
Pastaza. Provincial.

3. Firma de convenios con el GAD CANTONAL, | 2. Red de alcantarillado limitado.

el MIES y el MAGAP.

4. Mejoramiento de la imagen y estética de la

3. Pocas iniciativas turisticas.
4.Déficit de sefializacion turistica

DO — FA parroquia. 5. Caminos de acceso a las comunidades

5. Seguridad ciudadana. en mal estado.

6. Mejoramiento de infraestructura escolar. 6. Plan de marketing sin definirse

7. Buena relacion entre el presidente de la Junta|7. Comercializacion y distribucion  del
Parroquial y sus Vocales. producto turistico es débil.

8. Variedad de atractivos turisticos 8. Se cuenta con talento humano limitante

9. Existencia de bosque pristino que debe para la produccién de iniciativas en el
aprovecharse. &mbito turistico.

10. Cuentacon gran cantidad de recurso hidrico. 9. Interés del valor del dinero son elevados.

11. Cuenta con plan de contingencia (Gestion de

riesgos).
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12.
13.
14.

Servicios de calidad se oferta al turista.

Ferias ganaderas (Venta y exhibicién).

Cuenta con 4 centros de expendio para la venta
de tilapia.

Productos agricolas de venta en
central.

Interés investigativo en la implementacion de la
planta turistica de uso publico.

Cuentan con bancos comunitarios.

Presupuesto asignado al GAD Parroquial.
Proyectos de piscicultura y ganaderia financiado
por el MAGAP y el GAD provincial

15. el mercado

16.
17.

18.
19.

OPORTUNIDADES- O

ESTRATEGIAS - FO

ESTRATEGIAS - DO

1. Existencia de un Subcentro de salud con cobertura para toda la parroquia.

2. Diversidad Cultural

3.Cuenta con un anillo vial en buenas condiciones que une a las comunidades.

4. Infraestructura deportiva local

5. Rubros econémicos del estado enviados directamente a los gobiernos auténomos
descentralizados.

6. Convenios de cooperacion con instituciones publicas como MIES, GAD cantonal
de Pastaza, etc.

7. Presencia de rios Pastaza, Bobonaza como principales afluentes

8. Cuenta con un recurso hidrico de interés turistico como rios, esteros y cascadas.

9. Posee un 70% de bosque primario.

10.Presencia de 12 asociaciones piscicolas dedicadas a la venta de tilapia.

11. Actividades econémicas dedicadas a la ganaderia, agricultura, piscicultura.

12. Venta de pan de papa china exportada al mercado local.

13. Caracterizada como la cuna del arte de los cuerpos pintados reconocida a nivel
nacional e internacional.

14. Presencia de 5 Nacionalidades indigenas, siendo la mas representativa la
Kichwa

15. Realizacion de Danza Autdctona Kichwa.

16. Convivencia cultural con experiencias incipientes en turismo

17. Presenta bienes inmuebles que tiene potencial de patrimonio tangible en el
Ministerio Coordinador de Patrimonio.

Identificar sitios en los cuales se pueden llevar a
cabo la préctica de ecoturismo para articularlos a los
circuitos y combinar actividades. (F1, F8, F9, F10,
F12, F13, F14, F19, 03, 05, 06, O7, 08, 010, 011,
012, 013, 014, 015, 016)

Formar alianzas estratégicas entre los gobiernos
seccionales para el desarrollo turistico en
comunidades. (F1, F2, F3, F7, F14, F15, F17, F18,
F19, 05, 06, 010, 017)

Desarrollar programas de capacitacion en las
comunidades para que formen parte del producto
turistico tanto en aspectos de conocimiento como en
la prestacion de servicios. (F14, F15, F16, F17, F19,
06, 010, 011, 012, 013, 014, 015, 016)

Impulsar campafias de coordinacion estratégica para
fortalecer la identidad cultural en las comunidades.
(F1, F3, F16, 06, 014, 015, 016)

Promover el desarrollo integral del manejo
del sector Turismo articulado con otros
Gobiernos descentralizados. (D1, D3, D4,
D6, D7, O5, 06, 010, 011, 012, 014,
016, 017)

Crear una conciencia turistica sobre la
importancia del turismo como fuente de
ingresos econémicos. (D6, D7,D8, D9, 03,
D5, D6, 010, 011, 012, 013, 016,)

Promover y Mercadear el producto turistico
en los diferentes medios de comunicacion.
(D1, D3, D6, D7, 03, 06, 010, 011, 013,
014, 016, 017)

Impulsar  convenios  estratégicos con
Universidades locales y nacionales para la
formacién de emprendedores turisticos.
(D3, D6, D8, 06, 010, 016,)
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AMENAZAS - A

ESTRATEGIAS - FA

ESTRATEGIAS - DA

o o1 AW

o

. Déficit de infraestructura educativa.
. Escasos servicios basico: teléfono, agua, alcantarillado

. Ausencia de proyectos productivos que amplien la oferta de trabajo.
. Uso indiscriminado de barbasco afecta la fauna acuatica de los principales

afluentes de agua
. Explotacion maderera indiscriminada.

. Contaminacion del rio Bobonaza por la descarga de desechos cloacales de los

peces.

. Escasa frecuencias de transporte hacia las comunidades.
. Pérdida de valores culturales y medicina ancestral (aculturizacion)

Desarrollar  proyectos que permitan el uso
sustentable de los recursos turisticos. (F1, F2, F3,
F7,F11, F16, F17, F18, F19, A3, A4, A5, A6, A8)

Desarrollar un plan de manejo ambiental para la
parroquia Veracriz. (F1, F2, F3, F4, F5, F9, F10,
F11, F19, A4, A5, A6)

Capacitar a los emprendedores vy dirigentes
comunitarios en proyectos de desarrollo turistico.
(F2, F3, F16, F17, A3, A8)

Disefiar programas en los cuales se articule
los atractivos de acuerdo a su cercania y
diversificacion. (D1, D3, D4, D5, D7, A3,)
Mejorar la infraestructura de servicios
béasicos a través de convenios directos con
los GADs cantonal y provincial. (D1, D2,
D5, D7, Al, A2, A7)

Sefalizar el acceso a las comunidades de
tal manera que se puedan ubicar los
atractivos turisticos y lugares que ofrezcan
servicios. (D1, D3, D4, D5, D6, D7, A7)
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4.5.1 Resumen de estrategias de accion

4.5.1.1 Estrategias FO

FOL.- Identificar sitios en los cuales se pueden llevar a cabo la practica de
ecoturismo para articularlos a los circuitos y combinar actividades. (F1, F8, F9,
F10, F12, F13, F14, F19, O3, O5, 06, O7, 08, 010, 011, 012, 013, 014, 015,
016)

FO2.-Formar alianzas estratégicas entre los gobiernos seccionales para el
desarrollo turistico en comunidades. (F1, F2, F3, F7, F14, F15, F17, F18, F19, O5,
06, 010, 017)

FO3.- Desarrollar programas en las comunidades para que formen parte del
producto turistico tanto en aspectos de conocimiento como en la prestacion de
servicios. (F14, F15, F16, F17, F19, 06, 010, 011, 012, 013, 014, 015, O16)

FOA4.- Impulsar campafias de coordinacion estratégica para fortalecer la identidad
cultural en las comunidades. (F1, F3, F16, 06, 014, 015, 016)

4.5.1.2 Estrategias DO

DOL1.- Promover el desarrollo integral del manejo del sector Turismo articulado
con otros Gobiernos descentralizados. (D1, D3, D4, D6, D7, O5, 06, 010, 011,
012, 014, 016, O17)

DO2.- Crear una conciencia turistica sobre la importancia del turismo como
fuente de ingresos econémicos. (D6, D7,D8, D9, O3, D5, D6, 010, 011, 012,

013, 016,)

DO3.- Promover y Mercadear el producto turistico en los diferentes medios de
comunicacion. (D1, D3, D6, D7, 03, 06, 010, 011, 013, 014, 016, O17)
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DOA4.- Impulsar convenios estratégicos con Universidades locales y nacionales
para la formacion de emprendedores turisticos. (D3, D6, D8, 06, 010, 016,)

4.5.1.3 Estrategias FA

FAL.- Desarrollar proyectos que permitan el uso sustentable de los recursos
turisticos. (F1, F2, F3, F7, F11, F16, F17, F18, F19, A3, A4, A5, A6, A8)

FA2.- Desarrollar un plan de manejo ambiental para la parroquia Veracruz. (F1,
F2, F3, F4, F5, F9, F10, F11, F19, A4, A5, A6)

FAS3.- Capacitar a los emprendedores y dirigentes comunitarios en proyectos de
desarrollo turistico. (F2, F3, F16, F17, A3, A8)

4.5.1.4 Estrategias DA

DAL.- Disefiar programas en los cuales se articule los atractivos de acuerdo a su
cercania y diversificacion. (D1, D3, D4, D5, D7, A3,)

DA2.- Mejorar la infraestructura de servivios béasicos a traves de convenios
directos con los GADs cantonal y provincial. (D1, D2, D5, D7, Al, A2, A7)

DAS3.- Sefializar el acceso a las comunidades de tal manera que se puedan ubicar

los atractivos turisticos y lugares que ofrezcan servicios. (D1, D3, D4, D5, D6,
D7, A7)
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4.5.1.6Matriz cuantitativa de planificacion estratégica (MCPE)

Tabla N. 24Matriz cuantitativa de planificacion estratégica MCPE

ESTRATEGIAS

Factores critico para

P FO1 FO2 FO3 FO4 DO1 DO2 DO3 DO4 FAL FA2 FA3 DAl DA2 DA3
el éxito Peso
Fortalezas. CA | TCA |CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA | CA | TCA
Cuenta con el Plan de
Ordenamiento 0,05 1 0,05 4 0,20 1 0,05 2 0,10 1 0,05 1 0,05 2 0,10 3 0,15 3 0,15 4 0,20 1 0,05 2 0,10 1 0,05 1 0,05
Territorial.
Relacion directa con el
GAD Cantonal de 0,04 2 0,08 4 0,16 2 0,08 2 0,16 2 0,08 1 0,04 1 0,04 3 0,24 3 0,12 4 0,32 1 0,04 2 0,08 1 0,04 3 0,12
Pastaza.

Firma de convenios
con el GAD cantonal, 0,04 1 0,04 4 0,16 1 0,04 3 0,12 3 0,12 1 0,04 1 0,04 3 0,12 1 0,04 3 0,12 1 0,04 1 0,04 1 0,04 1 0,04
el MIES y el MAGAP.

Mejoramiento de la
imagen y estética de la | 0,03 3 0,09 2 0,06 1 0,03 1 0,09 1 0,03 3 0,09 3 0,09 1 0,09 2 0,06 3 0,27 1 0,03 2 0,06 2 0,06 3 0,09
parroquia.

Seguridad ciudadana. 0,03 1 0,03 1 0,03 1 0,03 1 0,03 1 0,03 3 0,09 4 0,12 1 0,03 3 0,09 1 0,03 1 0,03 2 0,06 2 0,06 1 0,03

Mejoramiento de

. 0,03 3 0,09 1 0,03 2 0,06 2 0,18 1 0,03 3 0,09 4 0,12 1 0,09 3 0,09 1 0,09 1 0,03 2 0,06 2 0,06 3 0,09
infraestructura escolar.

Buena relacién entre el
presidente de la Junta
Parroquial y sus
Vocales.

0,05 1 0,05 3 0,15 1 0,05 2 0,10 1 0,05 1 0,05 1 0,05 1 0,05 1 0,05 1 0,05 1 0,05 1 0,05 4 0,20 1 0,05

Variedad de atractivos

P 0,04 3 0,12 1 0,04 2 0,08 1 0,12 3 0,12 1 0,04 1 0,04 1 0,12 1 0,04 2 0,24 2 0,08 2 0,08 2 0,08 1 0,04
turisticos

Existencia de bosque
pristino que debe 0,04 2 0,08 1 0,04 3 0,12 1 0,08 2 0,08 1 0,04 3 0,12 1 0,08 2 0,08 4 0,32 1 0,04 1 0,04 1 0,04 1 0,04
aprovecharse.

Cuenta con gran
cantidad de recurso 0,04 2 0,08 1 0,04 4 0,16 1 0,08 2 0,08 2 0,08 2 0,08 1 0,08 2 0,08 4 0,32 1 0,04 1 0,04 2 0,08 4 0,16
hidrico.

Cuenta con plan de
contingencia (Gestién | 0,03 1 0,03 1 0,03 1 0,03 1 0,03 1 0,03 1 0,03 1 0,03 1 0,03 1 0,03 2 0,06 1 0,03 2 0,06 1 0,03 1 0,03
de riesgos).

Servicios de calidad se

) 0,03 2 0,06 1 0,03 2 0,06 1 0,06 2 0,06 2 0,06 1 0,03 2 0,12 2 0,06 3 0,18 2 0,06 4 0,12 1 0,03 3 0,09
oferta al turista.

Ferias ganaderas

S 0,03 3 0,09 1 0,03 4 0,12 1 0,09 2 0,06 3 0,09 3 0,09 2 0,18 2 0,06 2 0,18 1 0,03 1 0,03 3 0,09 3 0,09
(Venta y exibicién).

Cuenta con 4 centros
de expedio para la 0,04 2 0,08 1 0,04 3 0,12 3 0,24 1 0,04 4 0,16 1 0,04 2 0,16 2 0,08 1 0,08 1 0,04 1 0,04 1 0,04 1 0,04
venta de tilapia.

61




Productos agricolas de
venta en el mercado
central.

0,03

0,03

0,03

0,03

0,09

0,03

0,03

0,03

0,06

0,03

0,06

0,03

0,03

0,03

0,03

Cuentan con bancos
comunitarios.

0,04

0,04

0,04

0,04

0,08

0,08

0,04

0,04

0,04

0,08

0,04

0,04

0,08

0,04

0,16

Presupuesto asignado
al GAD Parroquial.

0,05

0,10

0,10

0,05

0,10

0,10

0,05

0,05

0,20

0,05

0,10

0,10

0,05

0,15

0,10

Proyectos de
pscicultura y ganaderia
financiado por el
MAGAP y el GAD
provincial.

0,04

0,04

0,08

0,04

0,04

0,08

0,04

0,04

0,08

0,04

0,12

0,08

0,08

0,08

0,12

Debilidades

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Modelo de gestion
limitado con el GAD
Provincial.

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,06

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

Red de alcantarillado
limitado.

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,12

0,04

0,04

0,08

0,04

0,08

0,04

0,04

0,04

0,04

Pocas iniciativas
turisticas.

0,04

0,04

0,08

0,04

0,04

0,12

0,04

0,04

0,08

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

Déficit de sefializacion
turistica.

0,03

0,06

0,03

0,06

0,06

0,03

0,03

0,03

0,18

0,06

0,06

0,06

0,06

0,09

0,03

Caminos de acceso a
las comunidades en
mal estado.

0,04

0,04

0,04

0,04

0,16

0,08

0,08

0,12

0,12

0,08

0,04

0,04

0,08

0,08

0,04

Plan de marketing sin
definirse

0,03

0,03

0,06

0,03

0,06

0,12

0,06

0,03

0,09

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

Comercializacion y
distribucion del
producto turistico es
debil.

0,03

0,03

0,06

0,03

0,09

0,09

0,03

0,03

0,09

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

Se cuenta con talento
humano limitante para
la produccion de
iniciativas en el ambito
turistico.

0,04

0,08

0,08

0,04

0,24

0,08

0,08

0,08

0,32

0,04

0,08

0,04

0,12

0,04

0,04

Interes del valor del
dinero son elevados.

0,04

0,08

0,08

0,04

0,16

0,12

0,04

0,08

0,24

0,04

0,08

0,04

0,08

0,04

0,04

Oportunidades

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

1. Existencia de un
Subcentro de salud con
cobertura para toda la
parroquia.

0,04

0,12

0,04

0,08

0,12

0,12

0,12

0,12

0,12

0,04

0,12

0,04

0,08

0,08

0,12

2. Diversidad cultural

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,08

0,04

0,04

0,08

0,04

0,04

0,04

0,04

3. Cuenta con un anillo
vial en buenas

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03
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condiciones que une a
las comunidades.

4. Infraestructura
deportiva local

0,03

0,09

0,03

0,03

0,09

0,03

0,03

0,09

0,18

0,03

0,09

0,03

0,03

0,03

0,03

5. Rubros economicos
del estado enviados
directamente a los
gobiernos autonomos
desentralizados.

0,05

0,10

0,15

0,20

0,10

0,15

0,15

0,10

0,10

0,05

0,10

0,15

0,15

0,10

0,15

6. Convenios de
cooperacion con
instituciones publicas
como MIES, GAD
cantonal de Pastaza,
etc.

0,05

0,10

0,20

0,15

0,20

0,05

0,05

0,10

0,40

0,05

0,30

0,15

0,05

0,05

0,15

7. Presencia de rios
Pastaza, Bobonaza
como principales
afluentes

0,03

0,06

0,03

0,09

0,06

0,06

0,03

0,06

0,06

0,03

0,24

0,12

0,06

0,06

0,09

8. Cuenta con un
recurso hidrico de
interés turistico como
rios, esteros y
cascadas.

0,05

0,10

0,05

0,20

0,10

0,05

0,10

0,05

0,10

0,05

0,40

0,05

0,05

0,05

0,10

9. Posee una gran
extension de bosque
primario.

0,03

0,09

0,03

0,06

0,09

0,03

0,03

0,06

0,09

0,06

0,36

0,03

0,03

0,03

0,09

10. Presencia de 12
asociaciones psicolas
dedicadas a la venta de
tilapia.

0,05

0,15

0,10

0,10

0,45

0,05

0,15

0,10

0,30

0,05

0,30

0,05

0,05

0,05

0,05

11. Actividades
economicas dedicadas
a la ganaderia,
agricultura, psicultura.

0,04

0,04

0,04

0,04

0,08

0,04

0,04

0,04

0,08

0,04

0,12

0,04

0,04

0,04

0,04

12. Venta de pan de
papachina exportado al
mercado local.

0,03

0,03

0,03

0,03

0,09

0,03

0,03

0,03

0,06

0,03

0,06

0,03

0,03

0,03

0,03

13. Caracterizada
como la cuna del arte
de los cuerpos pintados
reconocida a nivel
nacional e
internacional.

0,05

0,05

0,05

0,05

0,20

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

14. Presencia de 8
Nacionalidades
indigenas, siendo la
mas representativa la

0,05

0,05

0,05

0,05

0,20

0,05

0,15

0,10

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,10
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kichwua

15. Realizacion de
Danza Aut6ctona
Kichwa.

0,03

0,03

0,03

0,03

0,12

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

16. Conviviencia
cultural con
experiencias
incipientes en turismo

0,03

0,03

0,03

0,03

0,12

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

17. Presenta bienes
inmuebles que constan
como patrimonio
tangible en el
Ministerio Coordinador
de Patrimonio.

0,05

0,05

0,05

0,05

0,15

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

Amenazas

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

1. Déficit de
infraestructura
educativa.

0,03

0,03

0,06

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,06

0,03

0,03

0,03

0,06

0,06

0,06

2. Escasos servicios
basico: teléfono, agua,
alcantarillado

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,10

0,10

0,05

0,10

0,05

0,05

0,15

0,10

0,05

3. Ausencia de
proyectos productivos
que amplien la oferta
de trabajo.

0,04

0,08

0,04

0,04

0,16

0,04

0,12

0,08

0,08

0,04

0,24

0,04

0,04

0,08

0,08

4. Uso indiscriminado
de barbasco afecta la
fauna acuatica de los
principales afluetes de
agua

0,03

0,03

0,06

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,03

0,12

0,03

0,03

0,03

0,03

5. Explotacion
maderera
indiscriminada.

0,04

0,04

0,08

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,12

0,04

0,04

0,04

0,04

6. Contaminacion del
rio Bobonaza por la
descarga de desechos
cloacales de los peces.

0,04

0,04

0,08

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,12

0,04

0,04

0,04

0,04

7. Escasa frecuencias
de transporte hacia las
comunidades.

0,05

0,05

0,10

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

0,05

8. Pérdida de valores
culturales y medicina
ancestral
(aculturizacion)

0,04

0,04

0,08

0,04

0,16

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

0,04

TOTAL

3,13

3,32

3,12

5,47

3,15

3,10

3,16

5,34

2,70

6,43

2,48

2,91

2,86

3,26

Elaborado por: Yajaira Villamarin
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Grafico N. 4 Factores Criticos para el éxito

Factores criticos para el éxito

EFO1
HFO2
EFO3
EFO4
uDO1
D02
u D03
D04
HFAL
HFA2
HFA3
DAl
uDA2
W DA3

Fuente: Trabajo de Campo
Elaborado por: Yajaira Villamarin

Dentro de esta importante etapa, las decisiones apropiadas son importantes en
torno al desarrollo de estrategias de accion para el plan de desarrollo turistico de
la parroguia Veracruz como se lo indica en la matriz cuantitativa de planificacion
estratégica (MCPE), las estrategias obtenidas desde la matriz DO-FA estan
cotejando con los factores organizacionales y de entorno como datos criticos de
éxito; 10 estrategias obtenidas en funcion de los objetivos, de las cuales con la
puntuacion mas alta corresponde a: FA2 con un valor de 6,43; seguido DO4 con
un valor 5,34;FO2 con 3,32; DA3 con 3,26; DO3 con un puntaje de 3,16;D01 con
3,15; FO1 con 3,13;FO3 con 3,12;D02 tiene 3,10; DA1 CON 2,91; DA2 CON
2,86; FA1 CON 2,70 y finalmente FA3 con un puntaje de 2,48. Lectura que
sugiere tomar las decisiones apropiadas en funcién de la valoracion y la realidad
de la parroquia Veracruz.
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4.6 Propuesta de plan estratégico de turismo para la parroquia veracruz

4.6.1 Formulacion filosofica

4.6.1.1 Vision

Lograr en un periodo de cincoafios, el desarrollo sostenible de la actividad
turistica en la parroquia Veracruz, a través de la oferta de productos turisticos
innovadores y de calidad, que integren el patrimonio cultural y natural de la

parroquiaen donde los principales protagonistas sea la poblacion de Veracruz.

4.6.1.2 Misién

Impulsar, desarrollar y regular la actividad turistica en la parroquiaVeracruz, a
través de la integraciéon y trabajo del Gobierno local, dotacion de facilidades
turisticas, infraestructura turistica, la estructuracion de productos turisticos de
calidad eincentivando la inversion publica, privada y comunitaria, basados en un
enfoque incluyente y solidario, de tal manera que se constituya en un pilar
econdmico de la poblacion de Veracruz con miras a incrementar la productividad

y por ende los ingresos econémicos de las familias de la parroquia.

46.2 VALORES

Puntualidad: Ser puntuales al momento de realizar los trabajos en cualquier
establecimiento de servicio turistico, para realizar un trabajo de calidad, siendo la

puntualidad el primer valor a destacar.

Honestidad: Ser sinceros ellos mismos y con los clientes. Actuar con

transparencia y confianza.

Pertenencia e identificacion: Estar orgulloso del lugar de trabajo. Cuidar los
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recursos y productos que se ofrece al turista.
Responsabilidad y compromiso: Cumplir con las obligaciones. Asumir las

consecuencias de sus acciones. Lo que dicen, lo que hacen. Sentirse

comprometido con el turista y con el producto que se oferta

Pasion: Hacer las cosas con amor Yy carifio. Dar el 100% de su

esfuerzo. Compromiso en cuerpo, mente y alma.

Respeto y humildad: Tratar a los demas como se quiere ser tratado. Atender con

cortesia todos los visitantes. Estar dispuestos a aprender de sus errores.

Excelencia en el servicio: Lo que hacen, lo hacen bien. Brindar el mejor servicio

y atencién al cliente.

Trabajo en equipo: Trabajar en equipo y comunicarse respetuosamente para

alcanzar metas comunes.

Alegria: Propiciar el entusiasmo y dar su mejor sonrisa. Sentirse felices en el

trabajo.

Innovacién: Buscar, productos con creatividad que satisfaga la necesidad del

turista. Brindar asistencia a los turistas inmediatamente cuando lo necesiten.

4.7 Formulacion estratégica

4.7.1  Objetivos del Plan estratégico

o Realizar un de Plan Estratégico Turistico Sosteniblepara la parroquia
Veracruz, que conduzca al sector turistico hacia una integracion de los
atractivos, infraestructura y superestructura, estableciendo un producto
turistico de calidad que produzca beneficios a la comunidad local.

. Formular la vision filoséfica del Plan
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o Estructurar los programas y proyectos de desarrollo turistico de Veracruz

4.8 Proceso Metodoldgico

Laformulacion  delPlandeDesarrolloparala  parroquia  Veracruzesunadela
responsabilidadasumidaporel GAD Parroquial deconfirmarsuvoluntadpolitica
deimpulsarelprocesodedescentralizacion delTurismo,despuésdefirmarel

conveniodetransferenciadelasCompetenciasdel Turismo.

Dentro de la metodologia en primera instancia se abordo el proceso para obtener
el FODA el mismo que se realizO en base a un diagnostico situacional de
Veracruz en base a informacion secundaria actualizada del Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial tanto de la parroquia como del cantén Pastaza y la
provincia. De la misma manera se realizo talleres participativos con el sector

turistico.

Posteriormente se analiz6 el potencial turistico de la parroquia, en base a
informacién secundaria y primaria, una vez obtenida toda la informacion
correspondiente a la situacion de Veracruz se analizd los diferentes ambitos

estudiados en el plan como son:

e Ambito fisico espacial
e Ambito Socio Cultural

o Ambito Ecoldgico Territorial
e Ambito Econémico Productivo

. Politico Administrativo

Basados en opiniones de talleres desarrollados con actores turisticos desarrollados
la informacién obtenida en cada uno de los aspectos analizados inicialmente se
determinaron los factores externos correspondientes a la parroquia en general
como las Oportunidades y las Amenazas; de la misma manera se analizé los
factores internos del turismo parroquial como las Fortalezas y Debilidades que se

presenta anteriormente en el proceso de diagndstico.
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Para el proceso de elaboraciéon del Plan la metodologia abordada, corresponde
fundamentalmente a la definicion de una “planificacion estratégica participativa”
en la cual se contempla la opinion de diversos sectores para la identificacion de
los problemas fundamentales, recalcando que esta informacion se encuentra

obtenida por parte de la unta parroquial de Veracruz.

Es asi que en base a las expectativas se contempla la elaboracion de una mision y
una vision a futuro, de lineas de acciones prioritarias para el corto, mediano y
largo plazo, los perfiles de algunos proyectos claves y las responsabilidades
institucionales y colectivas, que se manejaran para el desarrollo y ejecucion de los

programas y proyectos planteados.

4.8.1 Elaboracién de estrategias
Tabla N. 25 Estrategias

Desarrollar programas en las comunidades para que formen parte del producto
FO3 |turistico tanto en aspectos de conocimiento como en la prestacién de servicios y
comercializacion.

Sefializar el acceso a las comunidades de tal manera que se puedan ubicar los

DA3 . . L.
atractivos turisticos y lugares que ofrezcan servicios.
DO3 Promover y Mercadear el producto turistico en los diferentes medios de
comunicacion.
Promover el desarrollo integral del manejo del sector Turismo articulado con otros
DO1 . .
Gobiernos descentralizados
FA3 Capacitar a los emprendedores y dirigentes comunitarios en proyectos de desarrollo
turistico.
DAL Disefiar programas en los cuales se articule los atractivos de acuerdo a su cercania y

diversificacion

FA1 | Desarrollar proyectos que permitan el uso sustentable de los recursos turisticos.

Impulsar convenios estratégicos con Universidades locales y nacionales para la

DO4 formacion de emprendedores turisticos.

DA2 Mejorar la infraestruct_ura_ de servivios basicos a traves de convenios directos con los
GADs cantonal y provincial

DO2 Crear una conciencia turistica sobre la importancia del turismo como fuente de

ingresos econémicos.

FA2 | Desarrollar un plan de manejo ambiental para la parroquia Veracriz

Identificar sitios en los cuales se pueden llevar a cabo la practica de ecoturismo para

Fol articularlos a los circuitos y combinar actividades.

FO4 Impulsar gampaﬁas de coordinacién estratégica para fortalecer la identidad cultural en
las comunidades.

FO2 Formar alianzas estratégicas entre los gobiernos seccionales para el desarrollo

turistico en comunidades.
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4.8.2 Metodologia para el Mapa Estratégico de Gestion

Tabla N. 26Metodologia del mapa de estrategias de gestion

INSTITUCIONAL

. ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO TURISMO Y CULTURA FO3

PLAN OPERATIVO N. 1

Desarrollar programas en las comunidades para que formen parte del producto turistico
tanto en aspectos de conocimiento como en la prestacion de servicios y comercializacién.

N. ACTIVIDADES
1 Promover el desarrollo turistico en base al factor econémico productivo de la parroquia con
miras al turismo sustentable
5 En base a inversiones publicas y privadas mejorar las oportunidades de competitividad,
empleo y desarrollo.
] ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO
INSTITUCIONAL TURISMO Y SOCIAL DA3
PLAN OPERATIVO N. 2
Sefializar el acceso a las comunidades de tal manera que se puedan ubicar los atractivos
turisticos y lugares que ofrezcan servicios.
ACTIVIDADES
1 Inventariar todos los recursos naturales y culturales que tengan potencial turistico a nivel
parroquial
2 | Implementar un programa de sefializacion turistica a nivel parroquial
< ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARIROLLO ADMINISTRATIVO DO3

INSTITUCIONAL

PLAN OPERATIVO N. 3

Promover y Mercadear el producto turistico en los diferentes medios de comunicacion.

ACTIVIDADES

1 | Impulsar un plan de marketing para mejorar la visita y estacionalidad de los visitantes

Promover los diferentes productos turisticos que ofrece la parroquia en cuanto a calidad y

2 precio
3 Impulsar campafias de promocidn de paquetes en temporadas altas y bajas, diversificando
la oferta turistica parroquial
4 Promacionar los diferentes circuitos turisticos que ofrece Veracruz brindando variedad de
alternativas en turismo de naturaleza, aventura, cultural o mixtos para todos los gustos.
5 Crear alternativas para todos los gustos asi como para todas las edades y capacidades de los
visitantes
A ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO TURISMO Y DO1

INSTITUCIONAL

ADMINISTRATIVO

PLAN OPERATIVO N. 4

Promover el desarrollo integral del manejo del sector Turismo articulado con otros

69




Gobiernos descentralizados

ACTIVIDADES

Fijar metas especificas y crear el premio de calidad turistica y buenas préacticas

Elaborar planes participativos y campafias de sensibilizacién turistica

Crear la politica de adopcion de principios de turismo responsable

A ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO EDUCACION Y FA3
INSTITUCIONAL TURISMO

PLAN OPERATIVO N. 5

Capacitar a los emprendedores y dirigentes comunitarios en proyectos de desarrollo
turistico.

ACTIVIDADES

Promover convenios con el SECAP y Organismos gubernamentales para crear programas
de capacitacion al sector turistico y productivo.

Promover la capacitacion de los emprendedores y operadores turisticos de Veracruz en
temas de elaboracidn de proyectos turisticos

A ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO CULTURAL TURISMO Y SOCIAL DA1

PLAN OPERATIVO N. 6

Disefiar programas en los cuales se articule los atractivos de acuerdo a su cercania y
diversificacion

ACTIVIDADES

Anaélisis de productos turisticos para la comercializacién de productos complementarios
como semi industriales, artesanales y culturales

Identificar oportunidades de negocio turistico asociadas a la produccién

Formular un programa de incentivos para los productores y emprendedores que formen
alianzas para el fortlecimiento turistico

i ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO CULTURAL | TURISMO Y AMBIENTE FA1

PLAN OPERATIVO N. 7

Desarrollar proyectos que permitan el uso sustentable de los recursos turisticos.

ACTIVIDADES

Determinar iniciativas empresariales y de innovacion turistica eficiente, con un manejo
adecuado de los recursos naturales

Anaélisis de mercados turisticos prioritariosy  potenciales que generen cadenas en el
turismo natural y cultural.

Identificar oportunidades de negociacion del turismo de naturaleza y cultura con empresas
operadoras

i ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATECICA
DESARROLLO CULTURAL EDUCACION DO4

PLAN OPERATIVO N. 8

Impulsar convenios estratégicos con Universidades locales y nacionales para la formacién
de emprendedores turisticos.

ACTIVIDADES

Promover convenios con universidades, asi como el SECAP y QOrganismos
gubernamentales para crear programas de capacitacion el sector turistico.

Promover la formacién en turismo de los emprendedores y operadores turisticos de
Veracruz

AMBITO | SECTOR | ACCION
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ESTRATEGICA

DESARROLLO CULTURAL SOCIAL DA2

PLAN OPERATIVO N. 9

Mejorar la infraestructura de servivios basicos a traves de convenios directos con los GADs
cantonal y provincial

ACTIVIDADES

Realizar estudios de los productos mas importantes de Veracruz para satisfacer las
necesidades de accesibilidad

Realizar estudios de los productos mas importantes de la parroquia para satisfacer las
necesidades de sefalizacion

Realizar estudios de los productos mas importantes de la parroquia para satisfacer las
necesidades de alcantarillado

Realizar estudios de los productos mas importantes de Veracruz para satisfacer las
necesidades de recoleccion de basura

i ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO }
s TUISMO Y ECONOMICO DO2

PLAN OPERATIVO N. 10

Crear una conciencia turistica sobre la importancia del turismo como fuente de ingresos
econémicos.

ACTIVIDADES

Incentivar a las comunidades que mantengan sus costumbres, tradiciones, vestimenta y
gastronomia sonteniendo como un recurso econdmico en miras del turismo

Inculcar el respeto y valoracion a la diversidad cultural en nifios, jovenes y adultos de la
parroquia fortalecindola como una iniciativa de conciencia turistica cultural.

. ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO
T AMBIENTE FA2

PLAN OPERATIVO N. 11

Desarrollar un plan de manejo ambiental para la parroquia Veracriz

ACTIVIDADES

Disefiar politicas para la implementacion de modelos turisticos responsables categorizados
en base a las normas I1SO.

Plantear ordenanzas que fortalezcan el desarrollo de productos turisticos verdes, en base a
beneficios para los emprendedores de estos productos.

Establecer el mercado objetivo para productos turisticos “verdes”.

A ACCION
AMEITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO
ECONOMICO ECOTURISMO FO1

PLAN OPERATIVO N. 12

Identificar sitios en los cuales se pueden llevar a cabo la practica de ecoturismo para
articularlos a los circuitos y combinar actividades.

ACTIVIDADES

Promover el desarrollo econdmico productivo del cantén Pastaza con miras al turismo
sustentable

En base a inversiones publicas y privadas mejorar las oportunidades de competitividad,
empleo y desarrollo.

A ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO SOCIAL CULTURA FO4
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PLAN OPERATIVO N. 13

Impulsar campafias de coordinacion estratégica para fortalecer la identidad cultural en las
comunidades.

ACTIVIDADES

1 | Establecer lista de actores relacionados por servicio turistico que ofrece las comunidades

Formulacion de especificaciones técnicas, normativas e indicadores de trabajo turistico
cooperativo

3 | Formulacién de un programa de incentivos por el trabajo participativo de las comunidades

. ACCION
AMBITO SECTOR ESTRATEGICA
DESARROLLO SOCIAL ADMINISTRATIVO FO2

PLAN OPERATIVO N. 13

Formar alianzas estratégicas entre los gobiernos seccionales para el desarrollo turistico en
comunidades.

ACTIVIDADES

1 | Establecer alianzas estratégicas

Elaborar requisitos normativos para la certificacion de gestion Turistica del

2 GAD parroquial

3 Conformar grupos de trabajo o Comités de Gestién de proyectos turisticos a nivel
parroquial

Elaborado por: Yajaira Villamarin

4.9 Formulacién de programas y proyectos

La propuesta del Plan Estratégico Participativo para el Desarrollo Turistico de la
parroquia Veracruz establece un tiempo de intervencion de cinco afios, se
encuentra basada en cinco areas funcionales del PLANDETUR 2020, las cuales

son.

o Gobernanza del sistema turistico

. Marketing y promocién turistica

o Medidas transversales de gestion socio-cultural y ambiental

o Formacion y capacitacion de recursos humanos y

o Desarrollo de destinos y facilitacion turistica; razén por la cual se concibe
un total de nueve programas que se encuentran abarcando 14 proyectos a

corto, mediano y largo plazo.
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AREA DEL
PLANDETUR2020

GOBERNANZA
DEL SISTEMA
TURISTICO

FORMACION Y
CAPACITACION
DE RECURSOS
HUMANOS

DESARROLLO DE
DESTINOS Y
FACILITACION
TURISTICA

MEDIDAS
TRANSVERSALES
DE GESTION
SOCIO-
CULTURALY
AMBIENTAL

MARKETING Y
PROMOCION
TURISTICA

Tabla N. 27Programas alineados al Plandetur2020

PROGRAMA

LEGISLACION
TURISTICA Y
POLITICAS PUBLICAS.

COORDINACION
INTERSECTORIAL

GENERACION DE
CAPACIDADES
LOCALES

INFRAESTRUCTURA
TURISTICA.

FACILITACION
TURISTICA
DIVERSIFICACION DE
PRODUCTOS
TURISTICOS

CONSOLIDACION DE
LA PLANTA
TURISTICA

AMBIENTE Y
CULTURA

PROMOCION Y
COMERCIALIZACION
TURISTICA

PROYECTOS

Cooperacion interinstitucional en la
generacion de politicas publicas para la
conservacion y desarrollo sostenible del
turismo.

Generacién de espacios de concertacion
intersectorial a nivel parroquial

Disefio e implementacion de un plan de
capacitacion técnica para los
propietarios,  empleados de  los
establecimientos turisticos y pobladores
interesados en proyectos productivos
vinculantes con la actividad turistica.
Plan de mejoramiento de los servicios
basicos que son abastecidos a la
parroquia Veracruz.

Plan de sefalética turistica 'y
mejoramiento de facilidades turisticas.

Innovaciéon de los productos turisticos
ofertados en la parroquia.

Generacion de una unidad de
asesoramiento técnico para la evaluacion
de futuros y actuales emprendimientos
turisticos en la parroquia.

Implementacion y mantenimiento de
areas verdes al interior de los centros
poblados y los atractivos turisticos.

Disefio e implementacion de un Plan de
Desarrollo Cultural para el
aprovechamiento turistico sostenible.

Disefio y ejecucion de un Plan Integral
de Marketing Turistico.

4.9.1 ldentificacion de programas y proyectos a partir del mapa estratégico

(con plazos, tiempos y presupuesto de ejecucion)

1. Programa: Legislacion turistica y politicas publicas.

a. Breve descripcién y justificacion
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Las leyes han permitido mantener el orden y llevar un adecuado control de las
diversas actividades que realiza la sociedad. La legislacion turistica del Ecuador
controla y regula el desarrollo de las actividades turisticas como son: alojamiento,
restauracion, operacion, entre otras, con la finalidad de que los procesos se
realicen en Optimas condiciones y de esta manera garantizar directa e
indirectamente la satisfaccion del turista durante su estancia, se ha visto
conveniente para el cumplimiento adecuado de las actividades turisticas
implementar medidas que regulen el crecimiento de la industria turistica basada en
parametros que permitan cuidar el ambiente y de esta manera se logre dinamizar
equitativamente la economia en un territorio a través de la Cooperacion
interinstitucional en la generacién de politicas publicas para la conservacion y

desarrollo sostenible del turismo..

b. Objetivos

o Socializar el marco legal turistico a los empresarios involucrados en el
sector turistico.

o Asesorar técnicamente a los establecimientos que se encuentran operando
ilegalmente para su legalizacion.

o Establecer lineamientos legales que faciliten la planificacion y el
ordenamiento del crecimiento de la industria turistica bajo la vision de

desarrollo sostenible.

c. Metas

o Realizar tres talleres participativos con los empresarios involucrados en el
sector turistico para la socializacién del marco legal durante el segundo
trimestre del 2015.

o El 80% de los establecimientos que se encuentran operando en la parroquia

Veracruz estan debidamente legalizados en seis meses.
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o En el afio 2015 se cuenta con una ordenanza que permita la planificacion y

ordenamiento equilibrado de la industria turistica en la parroquia, basada en

los ejes de la sostenibilidad.

Marco logico proyecto 1.1. Cooperacion interinstitucional en la generacion de

politicas publicas para la conservacion y desarrollo sostenible del turismo.

Tabla N. 28Cooperacion interinstitucional en la generacion de politicas publicas para la
conservacion y desarrollo sostenible del turismo.

PROYECTO 1.1. COOPERACION INTERINSTITUCIONAL EN LA GENERACION DE
POLITICAS PUBLICAS PARA LA CONSERVACION Y DESARROLLO SOSTENIBLE DEL

TURISMO.

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO: Empresarios involucrados en el sector turistico, productivo y
ambiental, poblacién de la parroquia Veracruz.

DURACION DEL PROYECTO: 32 horas (Durante
seis mes se realizaran cuatro talleres participativos con
una duracion de ocho horas cada uno).

COSTO APROXIMADO DEL
PROYECTO: $ 4825,00

RESUMEN

INDICADORES

NARRATIVO DE VERIFICABLES VIQI/IQI?IIZDIIC(:)ASCRI(E')N SUPUESTOS
OBJETIVOS OBJETIVAMENTE

FIN El GAD parroquial de

Se cuenta  con Veracruz cuenta con

normativa que acuerdos firmados con

permite la| A finales del primer trimestre del el sector  uristico,

planificacion y

afio 2015 se ha promulgado una

Documento de la

productivo y ambiental

. . g ordenanza. para la implementacion
ordenamiento ordenanza en el registro oficial y . -

S . . . Registro  oficial |de la ordenanza. Los
equitativo de la|su normativa entra en vigencia a del cuerno leqal actores involucrados
industria  turistica | partir de su publicacién. po fegal. . .

; estan dispuestos y se
en la parroquia
- comprometen al
basado en los ejes -
de Ia cumplimiento de la
A normatividad.
sostenibilidad.
PROPOSITO Registro de | Colaboracién por parte
L . asistencia. de los involucrados en
i, A inicios del cuarto trimestre del o
Formular politicas Informes de [el sector turistico y
D 2015 se desarrolla una propuesta - .
publicas para la N, resultados de |ambiental a  nivel
o participativa de una ordenanza .
conservacion y ; ., monitoreo y | cantonal.
relacionada a la conservacion y g .
desarrollo . . evaluacion. El GAD parroquial de
. desarrollo turistico sostenible.
sostenible del Documento de la|Veracruz cuenta con
turismo. ordenanza. partidas presupuestarias.
En el cuarto trimestre del afio 2015
se realizan cuatro talleres
COMPONENTES | participativos con los actores .
' P Registro de T
involucrados en el sector turistico, | _ . Participacion oportuna
. . . asistencia. .
C1. Generacion de | productivo y ambiental para la Informes de de los involucrados en
politicas publicas | formulacion de una ordenanza. el  sector turistico,
L . - resultados. . :
para la| A inicios del primer trimestre del Documento productivo y ambiental
conservacion  del |afio 2015 se redacta y somete a|. . a nivel parroquial.

. ” impreso y digital.

turismo. aprobacion una ordenanza para la

conservacion 'y el  turismo,
elaborada en forma participativa.
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C2.

Implementacion A finales del primer trimestre del

de politicas | afio 2015 entra en vigencia una Acuerdos
publicas destinadas | ordenanza que permita la|..

. firmados.
al desarrollo | conservacion y desarrollo

sostenible de la|sostenible de la actividad turistica

actividad turistica.

El Concejo Parroquial
de Veracruz implementa
la ordenanza propuesta.

ACTIVIDADES PRESUPUESTO

C1.Al Identificacion de actores involucrados en el sector turistico, 300
productivo y ambiental a nivel parroquial y cantonal.
C1.A2 Andlisis y sistematizacion en un documento de los objetivos,
intereses, politicas, ambitos de injerencia y proyectos de cada uno de los 450
actores involucrados.
C1.A3 Realizar una convocatoria a los actores involucrados en la actividad 250
turistica, productiva y ambiental.
C1.A4 Contratar dos facilitadores para el desarrollo de los talleres (Un 2000
técnico en ecoturismo y uno en leyes ambientales y turisticas).
C1.A5 Planificar y ejecutar los talleres participativos que permitan definir 1000
los lineamientos necesarios para la formulacion de la propuesta.
C1.A6 Formulacion de una propuesta de ordenanza. 500
C2.Al Socializacion y validacion de la ordenanza propuesta. 200
C2.A2 Aprobacion de la propuesta. 75
C2.A3 Expedir la ordenanza en el registro oficial 50

TOTAL 4825

2. Programa: Coordinacion intersectorial

a. Breve descripcién y justificacion

El desempefio de las instituciones generalmente estad basado en el cumplimiento

de sus roles y funciones, mas la inexistencia de espacios que permitan el didlogo

entre las instituciones y la comunidad local han ocasionado graves malentendidos,

es por ello que se ha visto conveniente la generacion de un espacio que permita

impulsar el didlogo que no solo se base en rendiciones de cuentas, si no que por

medio de esta oportunidad se permita conocer los impactos positivos y negativos

que ha causado el desarrollo de los proyectos, asi como se evalue la planificacion

conjunta de actividades prioritarias en base al analisis de las necesidades, la

sinergia entre instituciones para lograr las metas establecidas, el fomento para el

apoyo Y colaboracion de actividades, la duplicidad de esfuerzos institucionales, el

establecimiento de alianzas estratégicas entre los empresarios del sector turistico,

entre otras.
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b. Objetivos

o Consolidar canales de comunicacion entre el GAD parroquial y las demas
instituciones publicas asi como con los sectores privados y comunitarios.

o Desarrollar una coordinacion constante y eficiente entre todos los actores
del sistema turistico.

o Lograr una mayor eficiencia en el desarrollo del turismo en la parroquia
Veracruz.

o Generar espacios de concertacion intersectorial a nivel parroquial para el

desarrollo del turismo.

c. Metas

desarrollo turistico sostenible de la parroquia Veracruz

En un afio se cuenta con un espacio de concertacion intersectorial para el

d. Marco légico proyecto 2.1. Generacion de espacios de concertacion

intersectorial a nivel parroquial

Tabla N. 29Generacion de espacios de concertacion intersectorial a nivel parroquial

PROYECTO 2.1. GENERACION DE ESPACIOS DE CONCERTACION
INTERSECTORIAL A NIVEL PARROQUIAL

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO: Actores involucrados en el sector turistico, poblacién

de la parroquia Veracruz

DURACION DEL PROYECTO: Cuatro afios y

COSTO APROXIMADO DEL

: PROYECTO:
seis meses. $ 40050 00
RESUMEN INDICADORES
NARRATIVO DE VERIFICABLES | | MEPIOSDE | suPUESTOS
OBJETIVOS OBJETIVAMENTE
A inicios del 2017 el Los actores del
FIN turismo en la sector turistico
Fomentar un desarrollo | parroquia esta participan en la toma
sostenible de la actividad | desarrollandose de de decisiones 'y
i . . Informes de control
turistica en la parroquia | forma sostenible, colaboran en el

y vigilancia.

Veracruz  mediante  la|consolidandose como cumplimiento cabal
cooperacion intersectorial | una de las principales de las disposiciones
coordinada. actividades establecidas en este
econdmicas. espacio.
PROPOSITO A inicios del afio 2015 | Registros de | Los involucrados en
Contar con un espacio de |se cuenta con un|asistencia. Actas de |el sector turistico
concertacién intersectorial | espacio de | reuniones. Informes | estan
que permite la | coordinacion de resultados de | comprometidos en
planificacion y ejecucién | intersectorial monitoreo y | participar
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de actividades que | funcional ~ para el | evaluacion. activamente en las
procuran el desarrollo | desarrollo turistico diferentes
turistico sostenible. sostenible  en la actividades.
parroguia.
Durante el segundo
COMPONENTES trimestre del 2015 se
cL Planificacion v planlflqan y Inf(_)fm_es El GAD parroquial
L determinan los | periddicos. de Veracruz cuenta
determinacion de | ; ;
. . .~ | lineamientos Documento de la|con partidas
lineamientos  necesarios . e .
necesarios para la | planificacion. presupuestarias.

para la creacion de un

. i creacion del espacio
espacio de concertacion.

de concertacion.

Los actores  del
A inicios del afio 2013 ZZ?:?Jipan turistico
C2. F_unuonamlento de_gn ha _ empezado a Registro de | activamente en el
espacio de concertacion | funcionar un espacio . )
intersectorial del sector | de concertacion partlcmaptes. Actas | espacio L de
" - de participantes. concertacion
turistico. turlstlco_ en la mediante el aporte
parroquia Veracruz de ideas y la toma de
decisiones.
A partir del afio 2013 Los actores estan
en adelante, durante el ;
: . comprometidos  en
primer trimestre se ‘s
Cs. Planificacion | cuenta con una|Informes de la patr_tlupart |
operativa anual del espacio | planificacion  anual | planificacion g(i:f:e\r/sms:e en fas
de concertacion. para el | operativa. actividades
funcionamiento  del .
espacio de estat_)lgud_a§ en la
concertacion. planificacion.
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
C1.Al Contratar un técnico en ecoturismo por dos afios para el soporte
técnico en la creacion, implementacion y funcionamiento del espacio de 24000
concertacion.
C1.A2 Identificar los involucrados que se relacionan directamente e 100
indirectamente con la actividad turistica.
C1.A3 Determinar los intereses y roles de cada uno de los involucrados. 300
C1.A4 Examinar las capacidades potenciales de cada uno de los 200
involucrados.
C1.A5 Establecer politicas que permitan lograr un desenvolvimiento 300
eficaz del ente a crear.
C1.A6 Definir las posibles actividades de trabajo del espacio de 400
concertacion.
C1.A7 Realizar una convocatoria masiva a los posibles participantes 500
C2.Al Socializar y validar la propuesta para el funcionamiento del 750
espacio de concertacion intersectorial.
C2.A2 Institucionalizar el espacio de concertacién. 5000
C3.Al Analizar periédicamente el desarrollo de la actividad turistica. 5000
C3.A2 Definir estrategias que permitan solucionar posibles falencias. 500
C3.A3 Gestionar financiamiento para la implementacién de las 1000
estrategias.
C3.A4 Implementacion y monitoreo de las estrategias. 2000
TOTAL 40050
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3. Programa: Generacion de capacidades locales

a. Breve descripcion y justificacion

Las estadisticas del censo 2010 generadas por el Instituto Nacional de Estadisticas
y Censos (INEC) han demostrado que el nivel de instruccion de la mayor parte de
la poblacién del cantdn Pastaza donde se encuentra ibicada la parroquia Veracruz
se encuentra a nivel basico y que unicamente el 1.9% de la poblacion habla
idiomas extranjeros generando indirectamente deficiencias en los canales de
comunicacion y disminuyendo de esta manera la calidad de los servicios
ofertados, es por ello que se ha visto conveniente fortalecer los conocimientos del
personal que labora en las empresas turisticas, para mejorar la calidad de los
servicios turisticos, constituyéndose los programas de formacion profesional y no
profesional en una herramienta esencial para contar con personal competente, que
no se limite al desarrollo de funciones establecidas, si no que tengan una actitud
critica que permita desarrollar y aprovechar al maximo sus capacidades en el

desenvolvimiento de la actividad turistica.

b. Objetivos

o Fortalecer las capacidades y habilidades del talento humano que presta sus
servicios en los establecimientos turisticos, asi como emprendimientos
locales.

o Motivar y proporcionar oportunidades para el continuo desarrollo personal
de los empleados y empresarios de los establecimientos turisticos,

productivos y comunitarios.

c. Metas

o Se ha capacitado al 50% de los empresarios y empleados de los

establecimientos turisticos, para solventar las deficiencias presentadas

durante el desarrollo de la actividad turistica.
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d. Marco ldgico proyecto 3.1. Disefio e implementacion de un plan de

capacitacion

técnica para

los

propietarios

y

empleados

de los

establecimientos turisticos y pobladores interesados en proyectos productivos

vinculantes con la actividad turistica.

Tabla N. 30Disefio e implementacion de un plan de capacitacion técnica

PROYECTO 3.1. DISENO E IMPLEMENTACION DE UN PLAN DE CAPACITACION
TECNICA PARA LOS PROPIETARIOS, EMPLEADOS DE LOS ESTABLECIMIENTOS
TURISTICOS Y POBLADORES INTERESADOS EN PROYECTOS PRODUCTIVOS
VINCULANTES CON LA ACTIVIDAD TURISTICA.

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO: Empresarios, empleados involucrados en el sector
turistico y pobladores interesados en el emprendimiento de proyectos productivos vinculantes con

la actividad turistica.

COSTO APROXIMADO DEL

DURACION DEL PROYECTO: dos afios PROYECTO:
$ 45.800,00
RESUMEN INDICADORES
NARRATIVO DE VERIFICABLES VIQI/I?EIIZDIIC?ASCI:DII(E')N SUPUESTOS
OBJETIVOS OBJETIVAMENTE
FIN
. Los empresarios Yy
Dlsponer- de A finales del afio 2018, empleados de  los
empresarios y

trabajadores turisticos
debidamente

capacitados 'y con
emprendimientos  de
iniciativas productivas
privadas y
comunitarias
sostenibles

vinculantes a la

actividad turistica.

el 80% de los
involucrados directa e
indirectamente en el
desarrollo de las
actividades turisticas se
ha capacitado en
tematicas relacionadas
en el &mbito turistico.

técnicos.
de

Informes
Certificados
capacitacion.

establecimientos

turisticos y pobladores
de la parroquia
Veracruz se encuentran
interesados y participan

activamente de las
capacitaciones y
actividades
programadas.

PROPOSITO

En el transcurso del afio
Disefiar e implementar | 2015 se disefia e Documento imoreso El GAD parroquial de
un plan de |implementa en una digital del Em dg Veracruz cuenta con
capacitacion  técnica | primera fase un plan de cagacitacién ptécnica partidas presupuestarias
para los propietarios, | capacitacion para Informes técnicos' para la realizacion del
empleados de los | empresarios Y | Informes de control “| proyecto, 'y recibe
establecimientos empleados del sector monitoreo.  Re istrz)/ apoyo técnico y
turisticos y pobladores | turistico y poblacién en de :clrtici gntes financiero de
interesados en | general interesada en CertificacFi)os P de‘ organismos
emprendimientos emprender  proyectos capacitacion cooperantes e
productivos productivos privados o P ' instituciones publicas.
vinculantes con la | comunitarios.
actividad turistica.

Al segundo trimestre | Documento digital e | El GAD parroquial de
COMPONENTES del afio 2015 se ha|impreso del plan de | Veracruzcuenta con
c1 Disefio e disefiado un plan de | capacitacién técnica. | partidas
im.Iementaci()n de un capacitacién, cubriendo | Registro de | presupuestarias, y
Ia’?} de capacitacion cada afio alrededor del | participantes. recibe apoyo técnico y
P P 20% de los | Informes técnicos. | financiero del

técnica en turismo.

involucrados directa e

Informes de control y

Ministerio de Turismo,
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indirectamente en la
actividad turistica.

monitoreoquincenales

el GAD cantonal de

Pastaza y el GAD
provincial y los
involucrados en el

sector turistico desean
y participan
activamente de las
capacitaciones.

A partir del afio 2017 se
han desarrollado cinco

proyectos produc_tlvos Documento digital e
L sostenibles y sociales,
C2. Generacion de = de los proyectos
g cuyo ambito de .
emprendimientos . . productivos
injerencia abarca a

productivos. desarrollados

comunidades indigenas

El GAD parroquial de
Veracruz cuenta con
partidas

presupuestarias. La
poblacién de Veracruz
se encuentra interesada

en participar de las
y segmentos de Lt
A actividades
poblacion priorizados.
programadas.
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
C1.Al Definir las necesidades de capacitacion de los empresarios y
P : 300
empleados del sector turistico y productivo
C1.A2 Estructurar el plan de capacitacion y profesionalizacion en temas
como: proyectos productivos y turisticos, manejo de alimentos y
bebidas, manejo de empresas turisticas, servicio al cliente, promocion y
AR . o . ; 2000
comercializacion, contabilidad, legislacion turistica, manejo de desechos,
buenas précticas ambientales, emprendimientos turisticos, idiomas, entre
otros.
C1.A3 Elaborar los médulos de capacitacion para el sector turistico y 2000
productivo.
C1.A4 Promocionar y difundir los cursos a realizarse. 1000
C1.A5 Implementar el plan de capacitacién técnica. 12000
C2.Al Realizar la planificacién del proyecto para la generaciéon de 1000
emprendimientos productivos.
C2.A2 Ejecutar capacitaciones para la formulacién de proyectos 12000
productivos.
C2.A3 Formular participativamente los diferentes proyectos productivos 1000
con los interesados.
C2.A4 Gestionar financiamiento para la implementacién de proyectos 500
productivos sociales.
C2.A5 Definir e implementar un sistema de control y monitoreo de los 2000
emprendimientos productivos.
TOTAL 45800

4. Programa: Infraestructura turistica.

a. Breve descripcién y justificacion

Los servicios basicos constituyen un componente fundamental en el sistema

turistico, su calidad incide directamente en el producto turistico y la satisfaccion

del cliente, por esta razon el mejoramiento de los servicios basicos constituye uno

de los factores primordiales y prioritarios para la consolidacion de un destino
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turistico. El servicio de agua que abastece a la parroquia tiene deficiencias tanto
en su calidad como en el sistema de distribucion, es por ello que el servicio debe
ser mejorado para proporcionarlo de forma constante y en buenas condiciones,
siendo apto para el consumo humano. Es importante también un adecuado manejo
de los desechos solidos y liquidos para disminuir los impactos causados por la
produccion y manejo insostenible de los mismos, por lo cual se debe definir
alternativas viables que logren minimizar los impactos generados, contribuyendo
a que la imagen paisajistica no se vea afectada, contando de esta forma con
ambientes sanos para la poblacion local y espacios que conlleven a la maxima

satisfaccion del turista durante su estancia en la parroquia VVeracruz.

b. Objetivos

o Mejorar el sistema de manejo y distribucion de agua potable de la parroquia
Veracruz.
o Disefiar e implementar un Plan de manejo de desechos solidos y liquidos

para la parroquia.

c. Metas

o En tres afos el sistema de manejo y distribucion de agua potable se brinda
en condiciones aceptables a todas las comunidades que conforman la
parroquia Veracruz.

o El 45% de los desechos sélidos y liquidos que son producidos en la

parroquia Veracruz se manejan sosteniblemente en un afo.

d. Marco logico proyecto 4.1. Plan de mejoramiento de los servicios basicos

gue son abastecidos a la parroquia Veracruz.

Tabla N. 31Plan de mejoramiento de los servicios basicos

PROYECTO 4.1. PLAN DE MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS BASICOS QUE
SON ABASTECIDOS A LA PARROQUIA VERACRUZ.

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO: Poblacién de la parroquia Veracruz, empresarios
involucrados en el sector turistico, comuninades y turistas que llegan a la parroquia.

< . x COSTO APROXIMADO DEL
DURACION DEL PROYECTO: Cinco afios. PROYECTO:
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$ 720000,00

RESUMEN

INDICADORES

NARRATIVO DE VERIFICABLES Vlli\l/l?I?II:DIIC?ASC?IE)N SUPUESTOS
OBJETIVOS OBJETIVAMENTE
FIN
Contribuir al

mejoramiento  de la
calidad de vida de los

A partir del afio 2017 el
80% de los servicios

El GAD parroquial
de Veracruz cuenta

. . e Informes de :
habitantes mediante la | basicos que son dotados a . con partidas
Lo L monitoreo y .
optimizacion de procesos | la poblacién de Veracruz evaluacion presupuestarias
que permitan garantizar el | son brindados en ' para la ejecucion
abastecimiento de los | adecuadas condiciones. del proyecto.
servicios  basicos  en
Optimas condiciones.
- A inicios del afio 2015 se
PROPOSITO L .
inician los estudios Los responsables
. . técnicos en relacion a las del royecto
Mejorar la calidad de los . - Informes . proy
- g condiciones cuantitativas y gjecutan sus
servicios basicos que son - mensuales de o
cualitativas de los actividades de

abastecidos a la

servicios basicos que son

avance de obras.

acuerdo a la

parroquia;relacionados . Informes de e
actualmente abastecidos a . planificacion y en

con el agua potable y . - monitoreo y

. . la parroquia, y a partir del o los rangos de

sistemas de manejo de . | af evaluacion. .

desechos  solidos tercer trimestre _de afio tiempo

liquidos 2016 se empiezan a estipulados.

g ' ejecutar la planificacion.

COMPONENTES El GAD parroquial

C1. Mejorar el sistema de

En cuatro afios el sistema
de manejo y distribucién

Informes técnicos.

cuenta con partidas
presupuestarias 'y

; B . Acta de entrega y | personal  técnico
manejo y distribucion de | de agua ha mejorado sus - .
. o recepcion. capacitado para la
agua en la parroquia|condiciones en un 80%. - -
ejecucion del
Veracruz
proyecto.
Documento digital | EI GAD parroquial
L A partir  del tercer|e impreso del plan |de Veracruz cuenta
C2. Disefio e|, . ~ - .
. L trimestre del afio 2015 se|de manejo de|con partidas
implementacion de un|. 20 ;
. implementa un plan de | desechos sélidos y | presupuestarias y
plan de manejo de - P o
1 manejo  de  desechos | liquidos. Informes | personal  técnico
desechos  sélidos vy Slid liquid 1ald . itad |
liquidos s6lidos y liquidos para la | de mo_rptoreo y cgpac@e} 0 para la
' parroquia Veracruz evaluacion. ejecucion del
proyecto.
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
C1.Al1 Diagnostico de los sistemas de produccién y tratamiento, aduccién, 10000
bombeo, almacenamiento y distribucién de los acueductos.
C1.A2 Identificacion en las lineas y redes de los acueductos el porcentaje
de pérdidas de agua para el establecimiento de estrategias que permitan la 15000
reduccién a un minimo admisible.
C1.A3 Implementacion de un programa de mantenimiento preventivo. 15000
C1.A4 Implementacién de un programa de mejoramiento de la calidad del
agua, con énfasis en los procesos de produccion y de distribucion
(monitoreo permanentemente de las fuentes de agua que alimentan los 120000
acueductos, mejoramiento de los procesos de tratamiento, limpieza y
desinfeccion de redes y tanques).
C2.A1 Elaborar una linea de base de los métodos utilizados para el
. . . 25000
saneamiento ambiental en la parroquia Veracruz
C2.A2 Elaborar un estudio de impacto ambiental del manejo actual que se 15000

da a los desechos sélidos y liquidos.
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C2.A3 Definir los procesos y estrategias para el adecuado manejo de los
1 L - . 10000
desechos solidos y liquidos generados por la poblacién de la parroquia.
C2.A4 Establecer medidas que permitan reducir la generacion de desechos 10000
e impacto que genera al ambiente.
C2.A5 Aplicacion del Plan de Manejo de desechos solidos y liquidos. 500000
TOTAL 720000

5. Programa: Facilitacion turistica

a. Breve descripcion y justificacion

La parroquia Veracruz posee una gran variedad de atractivos turisticos naturales y
culturales, cuyas potencialidades han sido reducidas debido a la inexistencia de
sefialética y facilidades turisticas. Es por ello que se ha visto conveniente tomar
las medidas necesarias, que permitiran aprovechar al maximo las cualidades de los
atractivos en el desarrollo de la actividad turistica, proporcionando una
orientacion adecuada al turista, espacios de informacion y seguridades necesarias,
razon por la cual se requiere un sistema eficiente de sefialética tanto direccional,
orientativa, identificativa e interpretativa, la adecuacion de facilidades turisticas
tales como puentes, soleados, entre otros, los mismos que resultan elementos
imprescindibles para una visita confortable y satisfactoria a los atractivos

turisticos.

b. Objetivos

o Disefiar e implementar un plan de sefalética turistica y mejoramiento de
facilidades turisticas.

o Proporcionar al turista y visitante las seguridades y comodidades necesarias
para su mayor disfrute durante su estancia en la parroquia Veracruz

c. Metas

o En dos afos el 70% de los atractivos cuenta con sefialética y se han

instalado facilidades turisticas en el 50% de los atractivos.
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d. Marco ldgico proyecto 5.1. Plan de sefialética turistica y mejoramiento de

facilidades turisticas.

Tabla N. 32Plan de sefialética turistica y mejoramiento de facilidades turisticas.

PROYECTO 5.1. PLAN DE SENALETICA TURISTICA Y MEJORAMIENTO DE
FACILIDADES TURISTICAS.

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO: Empresarios involucrados en el sector turistico,
productivo y poblacion de la parroquia Veracruz asi como turistas que llegan a la parroquia.

COSTO APROXIMADO DEL

DURACION DEL PROYECTO: Dos afios. PROYECTO:
$ 37.400,00
INDICADORES MEDIOS DE
R e e VO | VERIFICABLES | VERIFICACIO | SUPUESTOS
OBJETIVAMENTE N
FIN :
A finales del afio 2016 Se ha instalado
o . satisfactoriamente
Aprovechar al méximo las |el 70% de los atractivos | Informes e
- . L la sefalética vy
cualidades de los atractivos | naturales, culturales y |técnicos. .
A facilidades
naturales, culturales, | productivos se | Informes de P
A : . turisticas, las cuales
productivos, entre otros, asi|encuentran  equipados | control y
. ! A . se encuentran a
como, garantizar al turista su | con sefialética y | monitoreo. X S
. - . - - . disposicion de los
orientacion, seguridad, | facilidades turisticas | Fotografias. ; .
. . . turistas nacionales
informacion y mayor disfrute | adecuadas. . .
. e internacionales.
durante su estadia.
El GAD parroquial
cuenta con partidas
presupuestarias que
permiten la
) ejecucion del
PROPOSITO Al cuarto trimestre del Informes proyecto. Se cuenta
afio 2016 el 70% de los|,, ~. con apoyo
. técnicos. Acta | . .
Contar con un adecuado | atractivos cuenta con financiero por parte
. . 1aes . . - entrega S
sistema de sefalética vy |sefalética informativa, L de Ministerio de
R o - : .| recepcion. .
circuitos turisticos | orientativa, regulatoria, . Turismo. GADs
, X e Fotografias.
técnicamente establecidos. prohibitiva, entre otras. cantonsl y
provincial de
Pastaza y
organismos de
cooperacion
internacional.
A mediados del afio
2016 el 70% de los|Informes .
COMPONENTES atractivos cuenta con | técnicos. Acta EI'GAD parroquial
O de Veracruz cuenta
. ~ ... | sefialética y en el 50% | entrega ;
C1. Plan integral de sefialética de | . h L con partidas
facilidades turisticas de los atractivos se han recepeion. presupuestarias
y ' instalado facilidades | Fotografias. '
turisticas.
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
C1.Al Identificar zonas potenciales para el desarrollo de la actividad
turistica las cuales carezcan de sefialética, asi como también lugares focales 5600
para el acceso a atractivos o centros poblados que necesiten sefialética
orientativa.
C1.A2 Definir la tipologia de sefialética, materiales y formatos a utilizar. 900
C1.A3 Establecer una lista de los atractivos que necesitan implementarse 900
facilidades turisticas.
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C1.A4 Disefio arquitectdnico de las facilidades turisticas. 7000
C1.A5 Implementacion del proyecto de sefialética y facilidades turisticas. 20000
C1.A6 Monitoreo y evaluacion del proyecto. 3000

TOTAL 37400

6. Programa: Diversificacion de productos turisticos.

a. Breve descripcion y justificacion

Las principales necesidades del visitante en la eleccion de un destino son la
originalidad de la oferta, la calidad, el precio y la seguridad, es por ello que la
combinacidn de estos factores es muy importante cuando se disefian los productos
turisticos. La oferta turistica actual de la parroguia Veracruz es reducida ya que la
misma se ha concentrado simplemente en productos turisticos de recreacién en la
zona urbana, aventura en ciertos sectores que no son aprovechados
adecuadamente y algo de turismo comunitario en otros cantones como Arajuno,
siendo estos muy generales ocasionando la relegacion de productos potenciales, es
por ello que se ha visto necesaria la basqueda conjunta de nuevas alternativas que
permitan fortalecer e innovar productos turisticos emergentes para propiciar el
fomento de alianzas estratégicas entre los establecimientos prestadores de
servicios generando una oferta que en su contexto beneficie, apoye y desarrolle

empresarialmente a las iniciativas turisticas de la parroquia.

b. Objetivos

Diversificar los productos turisticos que son ofertados a nivel parroquial.

Incrementar el tiempo de estadia del turista que visita Veracruz.

c. Metas

o En un afio y seis meses se cuenta con tres productos turisticos innovadores
que permiten diversificar y complementar la oferta actual existente.

o En tresafios se cuenta con dos productos turisticos para nuevos segmentos

de mercado.
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d. Marco logico proyecto 6.1. Innovacion de los productos turisticos ofertados

en la parroquia.

Tabla N. 33Innovacion de los productos turisticos ofertados en la parroquia.

PROYECTO 6.1. INNOVACION DE LOS PRODUCTOS TURISTICOS OFERTADOS EN
LA PARROQUIA

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO: Empresarios involucrados en el sector turistico, turistas
que llegan a Veracruz, poblacién de la parroquia

DURACION DEL PROYECTO: 5 afios.

COSTO APROXIMADO DEL
PROYECTO: $77.780,00

RESUMEN INDICADORES MEDIOS DE
NARRATIVO DE VERIFICABLES VERIFICACIO SUPUESTOS

OBJETIVOS OBJETIVAMENTE N
FIN
Innovacion de la oferta|En tres afios se ha
turistica de la parroquia |incrementado en un | Registro de [ Los turistas consumen
Veracruz para|50% la llegada de | visitantes. continuamente los
posicionarla como uno de | turistas nacionales e | Informes censales | productos turisticos que
los principales destinos | internacionales a la | econémicos. son ofertados en Veracruz

turisticos del cantén
Pastaza y la amazonia
ecuatoriana.

parroquia

PROPOSITO

Diversificar y
complementar la oferta
turistica actual de la
parroquia Veracruz para
captar nuevos segmentos
de mercado.

En dos afos y seis
meses en la parroquia
Veracruz se  han
incorporado a  su
oferta turistica cinco
productos  turisticos
especializados.

Informes técnicos.

El GAD parroquial de
Veracruz  cuenta con
partidas  presupuestarias
gue permiten la ejecucion
del proyecto. Se cuenta
con apoyo técnico para la
realizacién de los
estudios técnicos.

COMPONENTES
Cl. Disefio de un
producto turistico

medicinal basado en la
sabiduria ancestral.

A mediados del afio
2017 se encuentra
estructurado y
empieza a operar un
producto turistico
medicinal basado en la
sabiduria ancestral de
las nacionalidades que
habitan en el territorio
de la  parroguia
Veracruz.

Informes técnicos.

Informes de
control y
vigilancia.

El GAD parroquial de

Veracruzcuenta con
partidas  presupuestarias
gue permiten la ejecucion
del proyecto. Los
pobladores de las
comunidades se

encuentran interesadas en
participar del proyecto.

C2. Disefio de un
producto de turismo
cientifico.

A finales del afio 2018
se halla estructurado y
operando un producto
de turismo cientifico.

Informes técnicos.
Informes de
control y
vigilancia.

El GAD parroquial de
Veracruzcuenta con
partidas presupuestarias
que permiten la ejecucion
del proyecto. Las
diferentes instituciones y
organizaciones que
trabajan en el campo
ambiental cooperan en la
estructuracion  de  los
productos turisticos.
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C3  Disefio de un A mediado§ Qel afo | Informes técnicos.

producto turistico 2019se ha dlsenaQO_un Informes de

parroquial vivencial p_roduc_to turistico cpn_trol . y
' vivencial. vigilancia.

El GAD parroquial de
Veracruzcuenta con
partidas presupuestarias
que permiten la ejecucion
del proyecto. Los
diferentes actores sociales
estdn  interesados  en
compartir sus
experiencias y trabajos
diarios con los turistas
nacionales e
internacionales.

A finales del afio 2019

El GAD parroquial de

C4. Disefio de un|se ha disefiado un|Informes técnicos. | Veracruz cuenta con
producto turistico para | producto turistico para | Informes de | partidas presupuestarias y
personas con capacidades | personas con | control y | personal técnico lo cual
diferentes. capacidades vigilancia. permite la ejecucion del
diferentes. proyecto.
C5  Disefio  de  un A mediados d_el ~aﬁo o ElI GAD parroquial de
producto turistico 2020 se ha dlse,na}do Informes técnicos. Vergcruzcuenta _con
- un producto turistico | Informes de | partidas presupuestarias y
enfocado a jubilados y s L
personas de la tercera enfocado a jubilados y cgn.trol. y perso_nal te_cnlco_ ~ Que
edad. personas de la tercera | vigilancia. permite la ejecucion del
edad. proyecto.
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
C1.Al Actualizar el estudio de mercado. 2.000,00
C1.A2 Identificacién y caracterizacion de productos turisticos 1.200,00
C1.A3 Identificacion y seleccion de las comunidades ancestrales 1.000.00
interesadas en participar en el proyecto. T
C1.A4 Identificacidn y seleccion de servicios turisticos. 800,00
C1.A5 Capacitacion a los miembros de las comunidades. 3.000,00
C1.A6 Programar los itinerarios y posibles actividades a ejecutar. 1.500,00
C1.A7 Definir los factores de diferenciacion 700,00
C1.A8 Establecer las categorias de los paquetes turisticos. 450,00
C1.A9 Desarrollar el andlisis econdémico y financiero. 1.000,00
C1.A10 Definir estrategias de difusion y comercializacion del 85000
producto turistico. ’
C1.A11 Definicion de politicas de operacion. 450,00
C2.A1 Actualizar el estudio de mercado. 2.000,00
C2.A2 Identificacién y caracterizacion de productos turisticos. 1.200,00
C2.A3 Identificacién y seleccion de especies con potencial turistico 2.000,00
C2.A4 Identificacion y seleccion de espacios territoriales con 2 780.00
potencialidad de desarrollo de productos turisticos cientificos. o
C2.A5 Identificacién y seleccion de servicios turisticos. 1.500,00
C2.A6 Programar itinerarios y actividades turisticas. 800,00
C2.A7 Definir los factores de diferenciacion. 700,00
C2.A8 Establecer las categorias de los paquetes turisticos. 450,00
C2.A9 Desarrollar el andlisis econdémico y financiero. 1.000,00
C2.A10 Definir estrategias de difusion y comercializacion del 850.00
producto turistico. '
C2.A11 Definicion de politicas de operacion. 450,00
C2.A12 Establecer e implementar medidas y estrategias de mitigacion
para la disminucion de los posibles impactos generados por la 4.250,00
actividad turistica.
C3.A1 Actualizar el estudio de mercado. 2.000,00
C3.A2 Identificacion y caracterizacion de productos turisticos. 1.200,00
C3.A3 Identificacion y seleccion de actividades que generalmente 1.800,00
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realizan los pobladores del canton.

C3.A4 ldentificacion y seleccion de servicios turisticos. 1.500,00
C3.A5 Programar itinerarios y actividades. 800,00
C3.A6 Definir los factores de diferenciacion. 700,00
C3.A7 Establecer las categorias de los paquetes turisticos. 450,00
C3.A8 Desarrollar el andlisis econémico y financiero. 1.000,00
C3.A9 Definir estrategias de difusion y comercializacién del producto 850.00
turistico. '
C3.A10 Definicion de politicas de operacion. 450,00
C4.A1 Actualizar el estudio de mercado. 2.000,00
C4.A2 ldentificacion y caracterizacion del producto turistico. 1.200,00
C4.A3 ldentificacion y seleccion de atractivos turisticos que cumplan 1.800.00
con criterios de accesibilidad. T
C4.A4 Definir e implementar los requerimientos necesarios para el
e . . 10.000,00
apoyo y facilitacién al acceso de los atractivos turisticos.
C4.A5 Identificacion y seleccidn de servicios turisticos que cumplan
L Lo 1.500,00
con criterios de accesibilidad.
C4.A6 Definir personal de apoyo técnico médico para la operacion de
2.500,00
los paquetes.
C4.A7 Programar itinerarios y actividades. 800,00
C4.A8 Definir los factores de diferenciacion. 700,00
C4.A9 Establecer las categorias de los paquetes turisticos. 450,00
C4.A10 Desarrollar el analisis econémico y financiero. 1.000,00
C4.A11 Definir estrategias de difusion y comercializacion del
o 850,00
producto turistico.
C4.A12 Definicion de politicas de operacion. 450,00
C5.A1 Actualizar el estudio de mercado. 2.000,00
C5.A2 Identificacién y caracterizacion de productos turisticos 1.200,00
C5.A3 Identificacién y seleccion de atractivos turisticos que cumplan
o > ; 1.800,00
con los criterios de facilidad de acceso y grados de esfuerzo bajos.
C5.A4 Identificacion y seleccion de servicios turisticos. 1.500,00
C5.A5 Definir personal de apoyo técnico médico para la operacion de 1.600.00
los paquetes. T
C5.A6 Programar itinerarios y actividades. 800,00
C5.A7 Definir los factores de diferenciacion. 700,00
C5.A8 Establecer las categorias de los paquetes turisticos. 450,00
C5.A9 Desarrollar el andlisis econdémico y financiero. 1.000,00
C5.A10 Definir estrategias de difusién y comercializacion del
e 850,00
producto turistico.
C5.A11 Definicion de politicas de operacion. 450,00
TOTAL 77.780,00

7. Programa: Consolidacién de la planta turistica.

a. Breve descripcion y justificacion

La planta turistica con la que cuenta actualmente el cantdén Pastaza ha tenido un

crecimiento acelerado en los Ultimos afios, pero

la mayor

parte de

emprendimientos ha empezado empiricamente y se encuentran funcionando sin

personal técnico especializado en el area turistica, ya que sus objetivos solo se han
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centrado en tener un negocio rentable. Sin embargo, durante su funcionamiento se
han encontrado con serios inconvenientes como son: la subocupacion de la
capacidad instalada y con ello la no recuperacion del capital invertido.
Conscientes de la problematica que incide en los servicios turisticos y de que la
mayor parte de los mismos no se prestan en Optimas condiciones se ha visto
necesario la implementacién de un sistema de control de calidad que permita
establecer los problemas y deficiencias en el desarrollo de la actividad turistica y a
partir de esta informacion se logre definir las mejores alternativas que permitan
solucionar dichas falencias para alcanzar altos estdndares de calidad en el &mbito

turistico.

El Gobierno Seccional considera importante la creacién de una unidad técnica de
asesoramiento para los empresarios del sector turistico con la finalidad de ayudar
a que los establecimientos del canton Pastaza funcionen con una vision técnica y
estratégica, que les permita ampliar sus horizontes y conjuntamente a los futuros
inversionistas en el sector les facilite tomar las mejores decisiones para alcanzar el

éxito empresarial.

b. Objetivos

Mejorar la calidad de los servicios ofertados a través de la implementacion

de sistemas de control de calidad.

Contar con establecimientos s6lidamente constituidos y sostenibles.

c. Metas

o La implementacion de un sistema de control de calidad durante dos afios ha
permitido que el 80% de los servicios turisticos sean ofertados en Optimas
condiciones.

o En el primer semestre del afio 2015 se cuenta con una Unidad de
asesoramiento técnico para los establecimientos turisticos y la evaluacién de

futuras inversiones turisticas.
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d. Marco ldgico proyecto 7.1. Generacion de una unidad de asesoramiento
técnico para la evaluacion de futuros y actuales emprendimientos turisticos

en la parroquia.

Tabla N. 34Generacion de una unidad de asesoramiento técnico para la evaluacion de futuros
y actuales emprendimientos turisticos en la parroquia.

PROYECTO 7.2. GENERACION DE UNA UNIDAD DE ASESORAMIENTO TECNICO
PARA LA EVALUACION DE FUTUROS Y ACTUALES EMPRENDIMIENTOS
TURISTICOS EN EL CANTON TENA.

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO: Empresarios involucrados en el sector turistico,
pobladores de la parroquia interesada en desarrollar emprendimientos turisticos.

COSTO APROXIMADO DEL

DURACION DEL PROYECTO: Un afio. PROYECTO:
$12.980,00
RESUMEN INDICADORES
NARRATIVO DE VERIFICABLES VIIZ\I/IREIIZDIIC?ASCBI(E')N SUPUESTOS
OBJETIVOS OBJETIVAMENTE
FIN A mediados del afio 2018 el 80% LO§ _empresarios
: . turisticos de la
de las nuevas inversiones . .
Contar con . . . parroquia, estan
. - turisticas cuentan con estudios | Registros. .
inversiones s . - dispuestos a ser
o . técnicos, mientras que el 50% de | Informes técnicos
turisticas  viables, - P - asesorados
" | los establecimientos turisticos de | quincenales. -
basadas en estudios . - técnicamente para
P la parroquia han sido asesorados . .
técnicos VA sus inversiones en
: - técnicamente. . L
financieros. materia turistica.
PROPOSITO El GAD
. parroquial de
una  unidad  de A mediados del afio 2017 se ha | Registros. con partidas
. implementado en la parroquia | Informes de | presupuestarias
asesoramiento . X .
e Veracruz una unidad de | control y | para financiar la
técnico para la . . - ' >
. asesoramiento técnico. monitoreo. implementacion
evaluacion de

futuras y actuales
inversiones

de la unidad de
asesoramiento

o técnico.
turisticas.
COMPONENTES
El GAD
C1. Creacién de la|Durante el primer trimestre del parroquial de
unidad de | afio 2017 se planifica y establece Veracruz cuenta
asesoramiento en un documento los | Informes técnicos. | con partidas
técnico para  la|lineamientos para la creacion de | Registros. presupuestarias
evaluacion de|la wunidad de asesoramiento para la
futuras y actuales | técnico. realizacion  del
inversiones proyecto.
turisticas.
A inicios del segundo trimestre El GAD
del afio 2017 en la parroquia o parroquial de
Informes técnicos.
. Veracruz se encuentra : Veracruz cuenta
C2. Asesoramiento . ; Matriz de ;
. funcionando una unidad de e con partidas
técnico. . P planificacion. Plan .
asesoramiento técnico para la . presupuestarias
- operativo anual.
evaluacion de futuras y actuales para la
inversiones turisticas. realizacion  del
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proyecto, y recibe
apoyo técnico y
financiero de
organismos
cooperantes e
instituciones
publicas.

ACTIVIDADES PRESUPUESTO

C1.A1 Definir un sistema administrativo y operacional para la unidad de 2 000.00
asesoramiento técnico. S

C1.A2 Establecer una matriz de planificacion con las estrategias, objetivos,
metas, indicadores, recursos, fuentes de verificacion, entre otros, los cuales 2.500,00
permitiran un 6ptimo funcionamiento de la unidad.

C1.A3 Buscar una partida presupuestaria que permita el funcionamiento de

- 200,00
la unidad.
C2.A1 Capacitacion al personal que estara a cargo de la unidad de 200000
asesoramiento. T
C2.A2 Asesorar técnicamente a los empresarios y representantes legales de
> - 5.500,00
los establecimientos turisticos.
C2.A3 Establecer planes de seguimiento y control de los proyectos de 78000
inversién econémica ’
TOTAL 12.980,00

8. Programa: Ambiente y cultura.

a. Breve descripcién y justificacion

Todos los ecuatorianos segun la Constitucion de la Republica del Ecuador tienen
el derecho a vivir en un ambiente sano, ecoldgicamente equilibrado y libre de
contaminacion, es por ello que la implementacién de &reas verdes urbanas
contribuye al cumplimiento de este derecho, ya que las mismas mejoraran la
calidad de vida de las personas proporcionando beneficios ambientales, sociales y

econdmicos.

Cabe recalcar que como parte integral de esa naturaleza se encuentra el ser
humano y que en la actualidad el surgimiento del turismo comunitario y cultural
ha conllevado a que las comunidades empiecen a ver a su cultura, como una
alternativa para la obtencion de réditos economicos; por tal razon las préacticas
ancestrales han empezado a recuperarse con la finalidad de servir como objetos
Ilamativos para los turistas, creando escenarios donde la cultura se ha visto a

manera de un objeto de compra y venta. Conociendo que la revitalizacion cultural
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es una metodologia muy importante, que permite mantener los bienes de
Patrimonio Cultural recogiendo la sabiduria y el conocimiento de los viejos para
difundirlos a las nuevas generaciones, es importante motivar a que los miembros
de una comunidad compartan con orgullo su mdsica y bailes tradicionales, los
vestidos tradicionales, gastronomia, bebidas tipicas y deméas bienes de Patrimonio
local sin inhibirse frente a otras personas pertenecientes a diferentes
nacionalidades o pueblos, contribuyendo de esta manera a la recuperacion del
sentido de las manifestaciones culturales; por esta razon se ha visto conveniente la
formulacion de un Plan de desarrollo cultural que permita mantener viva la
riqueza ancestral, su aprovechamiento sostenible y fomente la interculturalidad en

el desarrollo de la actividad turistica.

b. Objetivos

Mejorar la calidad de vida de los habitantes.

o Implementar y mantener areas verdes al interior de los centros poblados.

o Revitalizar el patrimonio cultural de los grupos base.

o Aprovechar sostenible los bienes del patrimonio cultural en el area turistica.
o Evitar la pérdida del sentido cultural en la practica de las manifestaciones

culturales.

c. Metas

o En un afio se ha implementado en un 45% la cantidad de areas verdes en la
cabecera parroquial.

o El 50% de las areas verdes de los centros poblados funciona mediante un
sistema de mantenimiento participativo con los pobladores locales.

o En seis meses se cuenta con un Plan de Desarrollo Cultural para el
aprovechamiento turistico sostenible de un 50% de los bienes del

patrimonio cultural.
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e. Marco légico proyecto 8.1. Implementacion y mantenimiento de &reas

verdes al interior de los centros poblados.

Tabla N.
poblados.

35Implementacion y mantenimiento de areas verdes al interior de los centros

PROYECTO 8.2. IMPLEMENTACION Y MANTENIMIENTO DE AREAS VERDES AL
INTERIOR DE LOS CENTROS POBLADOS.

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO: Poblacion de la parroquia Veracruz

DURACION DEL PROYECTO: Dos afios.

COSTO APROXIMADO DEL PROYECTO:

$ 240.350,00

RESUMEN NARRATIVO
DE OBJETIVOS

INDICADORES
VERIFICABLES
OBJETIVAMENTE

MEDIOS DE

VERIFICACION

SUPUESTOS

Hasta el afio 2020 el

FIN . 1100% los pueblos Los habitantes realizan
Generar espacios S
' poblados de la mantenimientos
saludables para el disfrute - Informes de o )
- . parroquia  Veracruz periodicos a las Aareas
y mejoramiento de la|’. .| control y .
. SV disponen de espacios . verdes implementadas al
calidad paisajistica urbana monitoreo. S
L saludables para el interior de los centros
y comunitaria de la|};
. disfrute de la poblados.
parroquia. S L
poblacion y visitantes.
PROPOSITQ . ~ El GAD parroquial de
Implementacion de areas |En dos afios se ha
. Veracruz  cuenta  con
verdes en cada una de los | implementado el artidas presupuestarias
poblados de la parroquia, | 100% de areas verdes part Presupuestarias, y
Informes recibe apoyo técnico y
procurando que su|en los poblados, que|,, . : . L
. . . tecnicos. financiero de instituciones
mantenimiento se dé por|es mantenido en un L .
. ATROW 0 . publicas, organismos de
sistemas  participativos | 70% con acciones de .
L cooperacion 'y de la
con los pobladores | participacion local. S
poblacion local.
locales.
N 0,
COMPONENTES Cada afio el 50% de c o
las &reas verdes se ha|,, . .
. técnicos. El GAD parroquial de
L implementado en las
C1. Implementacién de diferentes Informes de | Veracruz  cuenta  con
areas verdes al interior de . control y | partidas presupuestarias.
comunidades .
los poblados. - monitoreo.
parroquiales.
Los pobladores de la
parroquia mensualmente
El mantenimiento del . realizan el mantenimiento
. Convenios .
- 50% de las éreas| a las éareas verdes
C2. Mantenimiento de las - | firmados. -
. verdes a partir del afio implementadas. Se han
areas verdes - Informes de . .
- 2019 se realiza de realizado convenios con
implementadas. .. .-~ |control Vi .
forma participativa - instituciones  educativas
. monitoreo.
con la comunidad. para el apoyo en el

mantenimiento  de las
areas verdes.
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
C1.Al Determinar las cantidades necesarias en metros cuadrados de 1.000,00
superficies de &reas verdes por unidad vecinal.
C1.A2 Identificar sitios con potencialidad para la implementacién
) A . 1.000,00
de areas verdes participativas segin el catastro de los centros
poblados.
C1.A3 Evaluar el interés en participar en la implementacion de
R o 1.500,00
espacios publicos comunitarios.
C1.A4 Generar medidas para la implementacion de areas verdes. 600,00
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C1.A5 Identificar las especies a utilizar en las jardineras. 1250,00

C1.A6 Proceder a realizar el disefio paisajistico utilizando especies 350000

adecuadas '

C1.A7 Adquirir las plantulas. 30000,00

C}.A8 Realizar un _proceso de siembra participativa con los 100.000,00

miembros de la comunidad.

C2.A1 Definir un sistema de mantenimiento participativo de areas 1.000,00

verdes con los actores sociales.

C2.A2 Establecer convenios con instituciones educativas para la 500,00

cooperacion en el mantenimiento de las areas verdes instaladas.

C2.A3 Brindar mantenimiento a las parcelas. 100.000,00
TOTAL 240.350,00

f. Marco logico proyecto 8.2. Disefio e implementacion de un plan de

desarrollo cultural para el aprovechamiento turistico sostenible.

Tabla N. 36Disefio e implementaciébn de un plan de desarrollo cultural para el
aprovechamiento turistico sostenible.

PROYECTO 8.3. DISENO E IMPLEMENTACION DE UN PLAN DE DESARROLLO
CULTURAL PARA EL APROVECHAMIENTO TURISTICO SOSTENIBLE.

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO: Comunidades ancestrales que viven en la parroquia
Veracruz.

COSTO APROXIMADO DEL

DURACION DEL PROYECTO: Tres afios PROYECTO: $28.000,00

RESUMEN INDICADORES MEDIOS DE
NARRATIVO DE VERIFICABLES VERIFICACION SUPUESTOS
OBJETIVOS OBJETIVAMENTE
Al finalizar el afio
FIN 2018 se han Las comunidades
Aprovechar beneficiado Informes de participan activamente y
sosteniblemente el | directamente ocho segun lo establecido en
. . . control y .
patrimonio cultural en el | comunidades durante monitoreo los diferentes proyectos
desarrollo de la actividad | el desarrollo del plan ' y actividades
turistica. de aprovechamiento planificadas.

turistico sostenible.

El GAD parroquial de
Veracruz cuenta con
partidas presupuestarias,
y recibe apoyo técnico y

PROPOSITO
A mediados del afio
Disefiar e implementar | 2015 se ha disefiado e
un plan de desarrollo | implementado un plan | Informes técnicos.

. financiero de
cultural para el |de aprovechamiento T .
. - . instituciones publicas u
aprovechamiento turistico sostenible. .
organismos de

turistico sostenible. -
cooperacion.

El GAD parroquial de
Veracruzcuenta con

COMPONENTES Durante el primer | Informes técnicos. | partidas presupuestarias
semestre del afio 2014 | Documento digital | para la ejecucion del
CL Disefio  y|se disefia y planifica|e impreso del plan | proyecto. Las
planificacion de un plan | un plan de desarrollo | de desarrollo | comunidades
de desarrollo cultural | cultural para el |cultural para el |ancestrales que viven en
para el aprovechamiento | aprovechamiento aprovechamiento | la parroquia Veracruz se
turistico sostenible. turistico sostenible. turistico sostenible. | encuentran interesadas
en participar del
proyecto.
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A mediados del afio
2015 ha comenzado a
ejecutarse un plan de

desarrollo cultural
C2. Implementar un plan

para el | Informes de
de desarrollo cultural .

aprovechamiento control y

para el aprovechamiento

. : monitoreo.
turistico sostenible.

turistico sostenible en

El GAD parroquial de
Veracruzcuenta con
partidas presupuestarias,
y recibe apoyo técnico y
financiero de
instituciones publicas u

las comunidades .
. organismos de
interesadas en g
. cooperacion.
participar de esta
iniciativa.
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
C1l.A1l Identificar y seleccionar las comunidades interesadas en
e 1.200,00
participar de la propuesta.
C1.A2 Efectuar un diagndstico situacional de las comunidades. 2.000,00
C1.A2 Realizar un auto diagnéstico participativo en cada una de las
. 3.000,00
comunidades.
C1.A3 Identificar la problemética cultural de cada una de las
) 2.500,00
comunidades.
C1.A4 Elaborar una propuesta para el plan de revitalizacion cultural. 3.500,00
C1.A5 Socializar y validar la propuesta. 2.000,00
C2.A1 Gestionar financiamiento para la implementacion de la 80000
propuesta. '
C2.A2 Implementar el plan de desarrollo cultural. 10.200,00
C2.A3 Establecer e instaurar mecanismos de control y monitoreo. 2.800,00
TOTAL 28.000,00

9. Programa: Promocién y comercializacién turistica.

a. Breve descripcién y justificacion

Una vez que la oferta turistica de la parroquia Veracruz se encuentre identificada

es muy importante la promocion de la misma, con la finalidad de dar a conocer las

atracciones, actividades y la oferta turistica con la que cuenta la parroquia y de

esta manera lograr cautivar a la demanda para que su primera eleccion durante sus

vacaciones y tiempo libre sea Veracruz. Los planes de marketing constituyen

excelentes estrategias para la promocion de los destinos turisticos, ya que a partir

de minuciosos estudios realizados a la demanda se proceden a definir métodos

apropiados de difusion y comercializacion hacia los turistas por los medios

adecuados y en las mejores condiciones permitiendo asi que el visitante tenga una

gama de opciones y pueda escoger los recorridos segun su disponibilidad de

tiempo y recursos econdmicos.
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b. Objetivos

o Posicionar a la parroquia Veracruz como un destino turistico sostenible
competitivo.

o Incrementar los ingresos econdmicos generados por el desarrollo de la
actividad turistica.

o Disefiar y ejecutar el plan de marketing turistico para promocionar los

productos turisticos de la parroquia Veracruz.

c. Metas

o En seis meses se cuenta con el documento final del Plan Integral de
Marketing Turistico e inmediatamente es implementado.
o En un afio funcionan diez circuitos turisticos que abarcan las comunidades

de la parroquia.

d. Marco logico proyecto 9.1. Disefio y ejecucion de un plan integral de

marketing turistico.

Tabla N. 37Disefio y ejecucion de un plan integral de marketing turistico.

PROYECTO 9.1. DISENO Y EJECUCION DE UN PLAN INTEGRAL DE MARKETING
TURISTICO.
BENEFICIARIOS DEL PROYECTO: Empresarios involucrados en el sector turistico,
turistas que llegan a la parroquia, poblacién de la parroquia Veracruz.
DURACION DEL PROYECTO: Disefio en
seis meses y su implementacion se la hara COSTO APROXIMA,DO DEL
. . . PROYECTO:
después de que el plan haya sido validado cuya
L . e $ 55.800,00
duracion dependerd de lo planificado.
RESUMEN INDICADORES
NARRATIVODE | VERIFICABLEs | MEDIOSDE | supuesTos
OBJETIVOS OBJETIVAMENTE
FIN
. Hasta mediados del La parroquia Veracruz
La parroguia Veracruz | . .
. . afio 2020 se ha - es uno de los destinos
ha sido promocionada de - Estadisticas de .
L posicionado a la|. . del cantdn Pastaza para
forma no muy eficiente a . ingreso de turistas. -
, . parroquia  Veracruz los turistas locales y
través de medios de Informes de .
L como uno de los nacionales durante sus
comunicacion, . control Y. ;
. destinos de los . tiempos libres y
generando impactos no . . monitoreo. .
- turistas nacionales a vacaciones.
muy positivos en los| .
; nivel cantonal
turistas  actuales vy
potenciales.
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PROPOSITO

Disefilar y ejecutar un
plan integral de
marketing turistico de la

A finales del 2015 se
ha formulado el plan
integral de marketing
turistico  para la
parroquia Veracruz, el
cual una vez aprobado

Documento digital
e impreso del plan
integral de
marketing
turistico.

técnicos. Contratos

Informes

El GAD parroquial de
Veracruz cuenta con
partidas presupuestarias,
y recibe apoyo técnico y
financiero del

parroquia Veracruz inmediatamente  es| .. Ministerio de Turismo.
. firmados.
ejecutado.
El GAD parroquial de
Durante el primer Veracruz cuenta con

COMPONENTES

Cl. Disefio e
implementacion de
circuitos turisticos.

semestre del afio 2016
se estableceran diez
circuitos turisticos de
la parroquia y a

inicios del afio 2017
los circuitos se
encuentran
funcionales.

Informes técnicos.
Documento digital
e impreso del plan
de desarrollo
cultural para el
aprovechamiento

turistico sostenible.

partidas presupuestarias
para la ejecucion del
proyecto. Las
comunidades

ancestrales que viven en

la parroquia se
encuentran interesadas
en participar del
proyecto.

C2. Implementar un plan
de desarrollo cultural
para el aprovechamiento
turistico sostenible.

A mediados del afio
2016 ha comenzado a
ejecutarse un plan de
desarrollo cultural
para el
aprovechamiento

turistico sostenible en

las comunidades
interesadas en
participar de esta
iniciativa.

Informes técnicos.
Acta entrega
recepcion.

Fotografias.

El GAD parroquial de
Veracruz cuenta con
partidas presupuestarias.
Las condiciones
climaticas  favorables
facilitan la ejecucion de
las obras.

C2. Diseniar el plan
integral de marketing
turistico de la parroquia
Veracruz.

A mediados del afio
2016 se disefia
participativamente un
plan integral de
marketing turistico.

Documento digital
e impreso del plan

integral de
marketing

turistico. Actas de
compromiso.

El GAD parroquial de
Veracruz cuenta con
partidas presupuestarias.

Cs. Implementar el
plan integral de
marketing turistico de la

A inicios del cuarto
trimestre del afio
2018 se implementan
al menos el 75% de
las estrategias
establecidas en el plan

Informes técnicos.
Spots publicitarios.
Guias turisticas
publicadas. Pagina

El GAD parroquial de
Veracruz cuenta con
partidas presupuestarias,
y recibe apoyo técnico y

parroquia Veracruz. integral de marketing | web. financiero del
o MINTUR.
turistico de la
parroquia Veracruz.
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
C1.Al Identificar zonas potenciales para el desarrollo de circuitos
e 1.600,00
turisticos.
_Cl.AZ Rfeallzar un diagnostico situacional de las éareas de 1.000,00
intervencion.
C1.A3 Establecer diez posibles circuitos turisticos relevantes de la
; 2.000,00
parroquia Veracruz
C1.A4 Realizar el estudio técnico para determinar la factibilidad de 6.000.00
los mismos. S
C1.A5 Implementar diez circuitos turisticos que posean altas
- 5.000,00
potencialidades.
C1.A6 Monitoreo y evaluacién del proyecto. 3.000,00
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C1.A7 Mantenimiento de circuitos.

10.000,00

C2.A1 Actualizar el estudio de mercado en funcion de la oferta y

e 2.500,00
demanda turistica.
C2.A2 Identificar productos turisticos complementarios para su 650.00
promocion a nivel nacional e internacional. '
C2.A3 Sistematizar la informacién recopilada para establecer una
- 450,00
base de datos digital.
C2.A4 Determinar los perfiles de los segmentos de mercado
o 300,00
identificados.
C2.A5 o D_gfmlr estrategias de mercadeo, promocion 'y 1.000,00
comercializacion.
C2.A6 Disefiar la marca turistica de la parroquia Veracruz 1.000,00
C2.A7 Establecer y disefiar los medios de promocion y difusion. 4.500,00
C2.A8 Socializacion y validacion de la propuesta. 800,00
C3.Al Gestionar apoyo financiero para la implementacion del plan
. . . 500,00
integral de marketing turistico.
C3;A_2 Implementacion y monitoreo del plan integral de marketing 15.500,00
turistico.
TOTAL 55.800,00
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10. Resumen del cronograma y presupuesto de la propuesta alineado al PLANDETUR de la parroquia Veracruz

Tabla N. 38Resumen del cronograma y presupuesto de la propuesta

< ANO DE PRESUPUESTO | PRESUPUESTO
LA DEs 0| PROGRAMA PROYECTOS N. | E3Ecucion | FINANCIAMIENTO DEL DEL
11 23| 4]5/INSTITUCION |% | PROYECTO PROGRAMA
) Cooperacion interinstitucional
LEGISLACION en la generacion de politicas
TURISTICAY publicas para la conservacion GAD Veracruz; |80
POLITICAS y desarrollo sostenible del LLIX X O. Cooperacion 20 $4.825,00 $4.825,00
GOBERNANZA PUBLICAS .
DEL SISTEMA : turismo.
TURISTICO Generacion de espacios de
£ N : GAD Veracruz,; 85
?&%ﬁggﬁ%’g% C‘?“Cle”ac'on_'I”terseCto“a' 8121 [ X |X|X|X|X|MINTUR; 5 | $40.050,00 $ 40.050,00
nivel parroquia O. Cooperacién 10
Disefio e implementacién de
un plan de capacitacion
) técnica para los propietarios,
FORMACION Y 2 empleados de los
- GENERACION DE . .
CAPACITACION establecimientos turisticos vy GAD Veracruz; 25
DE RECURSOS ES‘EQE:EDSADES pobladores interesados en 311X XX X X MINTUR 75 $45.800,00 $45.800,00
HUMANOS proyectos productivos
vinculantes con la actividad
turistica.
Plan de mejoramiento de los
servicios basicos que son GAD Veracruz; 75
INFRAESTRUCTURA . . )
DESARROLLO DE | TURISTICA. abastecidos a la parroquia|4.1 X[ X[ X|X (I\)/I%P - 12 $ 720.000,00 $ 720.000,00
DESTINOS Y Veracruz. . Cooperacion
FACILITACION Plan de sefialética turistica y
TURISTICA - : ] > GAD Veracruz; |30
PACTETACION mejoramiento. de facilidades |5 1 | | x| x MINTUR: 60| $37.400,00 $37.400,00
uristicas. O. Cooperacién 10
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DIVERSIFICACION :nqo;{acién ?ce tItzjs product?s l\G/I,IAI\EI)T\L/Jggcruz; 28
DE PRODUCTOS Uristieos - otertados - en - 1aleq NI $77.780,00 $77.780,00
i parroquia. Vicepresidencia; |15
TURISTICOS !
0. Cooperacion 15
Generacion de una unidad de
CONSOLIDACION DE aseiora’.“,'e”to dtecn;c‘t’ para la GAD Veracruz; |65
LA PLANTA e"f‘ “f‘c'on € ”dF‘“?S ty 7.1 MINTUR; 30| $12.980,00 $12.980,00
TURISTICA actuales —— emprendimientos 0. Cooperacién |5
turisticos en la parroquia.
Implementacion y
mantenimiento  de  &reas
verdes al interior de los
MEDIDAS centros  poblados 'y los GAD Veracruz; |50 $240.350,00
TRANSVERSALES atractivos turisticos. MINTUR; 35
DE GESTION AMBIENTE Y 8.1 0. Cooperacion 15
soCIO- CULTURA Sisetio e molementacion d 40 $268.350,00
CULTURAL Y 'SSFO 3 'B‘p emelr|1 agolr: e| GAD Veracruz; | 10
AMBIENTAL un "lan ge Lesarrofio Luftura MINTUR; 25
para el aprovechamiento MAE: 5 $ 28.000,00
turistico sostenible. Casa de la Cultura | 5
8.2 0. Cooperacién 15
i Disefio y ejecucion de un Plan
MARKETING Y PROMOCION Y Integral de Marketing GAD Veracruz; |30
PROMOCION COMERCIALIZACION | Turistico. MINTUR: 50| $95:800,00 $55.800,00
TURISTICA TURISTICA 9.1 0. Cooperacion 20
TOTAL $1.212.985,00 $1.212.985,00
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8. Resumen del financiamiento del PLANDETUR de la parroquia Veracruz

Tabla N. 39Resumen del financiamiento

GAD CASADE LA
VERACRUZ MINTUR O. Cooperacién | MOP MAE VICEPRESIDENCIA INPC CULTURA TOTAL
$ 3.860,00 $ 965,00
$ 34.042,50 $2.002,50 $ 4.005,00
$ 11.450,00 $ 34.350,00
$ 540.000,00 $ 108.000,00 $ 72.000,00
$11.220,00 $22.440,00 $3.740,00
$ 38.890,00 $ 15.556,00 $11.667,00 $11.667,00
$8.437,00 $ 3.894,00 $ 649,00
$120.175,00 $84.122,50 $ 36.052,50
$11.200,00 $ 2.800,00 $ 4.200,00 $ 7.000,00 $ 1.400,00 $ 1.400,00
$1.740,00 $2.900,00 $1.160,00
$781.014,50 | $ 168.065,00 $170.438,50 $72.000,00 $ 7.000,00 $11.667,00 | $1.400,00 $1.400,00| $1.212.985,00
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

o En base al diagndstico realizado se determina que el territorio que forma
parte de la parroquia Veracruz cuenta con recursos naturales y culturales
que pueden ser aprovechados sosteniblemente, mediante el desarrollo de la
actividad turistica, sin embargo, su continua degeneracion es alarmante, lo
cual conjugado con la deficiente dotacion de servicios basicos reduce la
calidad de la oferta turistica y produce una disminucion paulatina del nivel

de satisfaccion de la visita.

o La estrategias determinadas en base al diagnostico se enmarca en la
necesidad de que la oferta actual de la parroquia Veracruz sea diversificada
para captar nuevos segmentos de mercado que se direccionen a la misma, de
igual manera el establecimiento de alianzas estratégicas con territorios
aledafios identificados como competencia permitiran ampliar la oferta
turistica y por ende la dinamizaciéon de la economia de la poblacion por
medio de la actividad turistica, mejorando infraestructura, accesos, servicios

basicos, cooperacion y capacitacion.

o El desarrollo de un proceso participativo para la construccion del plan se
constituy6 en el componente clave para aglutinar a los sectores privado,
publico y comunitario de la parroquia Veracruz, permitiendo definir una
vision conjunta y clara para el desarrollo sostenible del turismo y los
objetivos estratégicos que orienten la ejecucién de propuestas y actividades
en los proximos cinco afos. Es asi que el Plan estratégico de desarrollo
turistico sostenible de la parroguia Veracruz se constituye en la herramienta
estratégica de articulacion de la politica turistica local con la politica
nacional establecida en el Plan Estratégico de Desarrollo Turistico del
Ecuador 2020 (PLANDETUR 2020), lo cual permite que los proyectos

102



formulados puedan contribuir a la consecucion del Sumak Kawsay al ser
financiados por instituciones publicas asi como también por organismos de

cooperacion.

6.2 Recomendaciones

o Se recomienda mejorar la calidad de los servicios basicos en la parroquia
Veracruz, ya que los mismos constituyen un pilar fundamental en el
desarrollo de la actividad turistica y especialmente en el mejoramiento de la

calidad de vida de los habitantes.

o Actualizar el catastro turistico en forma anual no solo para cumplir con la
normativa turistica vigente en el Ecuador, si no como estrategia de partida
para conocer a ciencia cierta la cantidad y calidad de la planta turistica
existente y plantear acciones de monitoreo y evaluacién de la calidad de los

servicios turisticos.

o El Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible de la parroquia
Veracruz al haberse realizado participativamente establece una vision
filoséfica a cinco afos, razén por la cual se recomienda que una vez
alcanzada ésta se pueda realizar su revision y evaluacion, y en caso de
requerirse replantearla en un proceso compartido entre los actores del
turismo parroquial. Se recomienda la ejecucion de esta propuesta segun lo
establecido, ya que la misma esta planteada en funcion de las necesidades

locales para el desarrollo turistico de la parroquia.
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CAPITULO VII

RESUMEN

La parroquia Veracruz es una de las parroquias de Pastaza que posee atractivos
culturales y naturales aptos para el desarrollo de la actividad turistica, sin
embargo en la actualidad este GAD parroquial no contaba con un plan en el que se
haya realizado un analisis de los atractivos turisticos asi como también de la
situacion actual en la que se encuentran los factores y actores de los cuales
depende la ampliacién del turismo, es por eso que se hace necesario optar por una
adecuada planificacion para fortalecer el desarrollo turistico de Veracruz. Es asi
que el tema del presente trabajo es el desarrollo del Plan estratégico participativo
para el desarrollo turistico de la parroquia Veracruz, cantén Pastaza, provincia de
Pastaza 2014-2019, en la cual se plante6 los objetivos tales como: Elaborar un
diagnostico situacional de la parroquia Veracruz, Establecer las lineas estratégicas
de accién y Disefiar el plan estratégico de turismo para la parroquia Veracruz. En
los cuales se identificaron las lineas estratégicas de accién en base el nalisis
FODA que se realizd participativamente con los actores de la parroquia y
finalmente se concluyo en acciones enfocadas a los aspectos de producto turistico,
infraestructura, marketing, capacitacion, sefialetica y medio ambiente, donde se
analizo el turismo en base a la administracion, cultura y naturaleza, recomendando
la actuacion directa del GAD parroquial y los diferentes gobiernos seccionales y
actores turisticos, asi como instituciones del estado que apoyen el desarrollo del

presente plan.
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CAPITULO VIII

SUMMARY

The Veracruz Parish is a parish of Pastaza possessing suitable for the development
of tourism natural and cultural attractions, however at present this parish GAD did
not have a plan that has made an analysis of interest as well as the current
situation in which there are the factors and actors of which depends on the
expansion of tourism, that is why it is necessary to choose proper planning to
strengthen tourism development in Veracruz. Thus the theme of this work is the
development of participatory strategic plan for tourism development in the parish
Veracruz Region Pastaza, Pastaza Province 2014-2019, in which the proposed
objectives such as: Develop a situation analysis of the parish Veracruz, set the
strategic lines of action and Designing strategic tourism plan for the parish
Veracruz. In which the strategic lines of action that nalysis SWOT participatory
performed with the actors of the parish and finally conclude in actions focused on
aspects of tourism product, infrastructure, marketing, training, signage and
environment were identified based, where tourism was analyzed based on the
administration, culture and nature, recommending direct action of the parish GAD
and different regional governments and tourism stakeholders, as well as state

institutions to support the development of this plan.
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X. ANEXOS

Atractivos turisticos de Veracruz

Tabla N. 40Cascada del Encafionado del Arco Iris

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Cascada Encafionado del Arco Iris
1.3 Categoria: Sitio Natural

1.4 Tipo: Rio

1.5 Subtipo: Cascada

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Cantédn: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9826182 N | 2.5 Longitud: 179387 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: ciudad de Puyo | 17.5 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 980 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacion del Atractivo

La Cascada se encuentra ubicado a 7.5 Km. de la parroquia Veracruz, en el margen derecho de la
via Macas, en

4.5 Descripcién del Atractivo.

La cascada "Encafionado del Arco Iris™ nace del rio que lleva su mismo nombre, ésta cascada
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Aproximadamente de 30 m y 15 m de ancho; cuenta con un vado amplio, profundo y cristalino.
Los meses de mayor caudalosidad son los de lluvia en la zona: Febrero y Abril. La temperatura de
sus aguas fluctla entre los 18 y 24 °C. En cuanto a la vegetacién de sus riberas tiene especies
representativas como: la chonta (Bactris gasipaes), guarumo (Cerecropia peltata), mata palos
(ficus sp. ), pambil (Iriartea Deltoidea ), los cuales en las ramas albergan gran variedad de epifitas,
lianas, helechos, hongos, orquideas, entre otras. Entre las especies de fauna se puede mencionar:
cuchucho (Nasua nasua), cusumbo (Potos Flavus ), cabeza de mate (Eira barbara.), guatusal
(Dasyprocta punctata), guatin (Myoprocta pratti), guanta (Cuniculus paca), armadillo (Dasypus
novemcinctus), raposa (Didelphis marsupialis), golondrinas , pava de monte (Penelope obscura),
cutupagcho (Psarocolius decumanus), martin pescador (Megaceryle torquata), loros, pericos,
picaflores, peces como la sardina,
guanchiche (Hoplias malabaricus ) Sparisomacreten ), Gran variedad de reptiles y anfibios.
4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
El rio Indillama que forma dicho atractivo, es un recurso llamativo por sus aguas cristalinas,
ademas la flora yfauna exotica que presenta el bosque en el que se encuentra presente la
majestuosa cascada del Encafionado del Arco Iris es exética y muy atractiva.
4.7 Permisos y Restricciones
El costo de entrada a la cascada es de 1.50ctvs.
Valor extrinseco
4.8 Usos:
4.8.1 Usos actuales:
e Caminatas y observacion de flora y fauna
« Canyoning
« Fotografias paisajisticas
= Bafio en la cascada

4.8.2 Usos potenciales:
» Interpretacion de flora y fauna
4.8.3 Necesidades turisticas:
» Sefializacion Turistica
- Disefio de un sendero alternativo en donde se disfrute al maximo la flora y fauna nativa
del lugar, o reforestacion intensiva de la zona donde se ha construido el sendero, puesto
que hasta la mitad del sendero la zona es utilizada para la actividad ganadera y solo
existe pastizal.

4.9 Impactos
4.9.1 Impactos Positivos:
= Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado.
« Dinamizar la economia local
e Mejorar la imagen turistica.
= Difusion del atractivo turistico a nivel nacional e internacional
< Mayor atencion por parte de las autoridades en solventar los problemas relacionados a
servicios bésicos, infraestructura vial, sefializacion etc., lo cual mejora la calidad de vidal
de la poblacion local.
< Concientizacion de la gente de la comunidad, sobre la importancia de conservar los
bosques.

4.9.2 Impactos Negativos:
= Generacion de basura organica e inorganica
»  Compactacion del suelo
» Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas:

Se encuentra en estado natural, no existen muchos asentamientos alrededor del mismo y la gente
local procura

6. ENTORNO:
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6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:

Debido a la expansion ganadera.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado
7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: las cooperativas que transitan a lg
ciudad de

Macas: Centinela del Oriente, Macas, San Francisco,
Bafos, Latinoamericana y Rio Tigre.

7.5 F recuencias: Todos los dias, cada 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin
30 restricciones.

7.7 Observaciones:

Ninguna
8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: Existen dos establecimientos de alimentacion a pocos metros, el paradero “El
Mandarinal” y
“El Cisne”. Ademas se cuenta con los establecimientos de alimentacion existentes en la cabecera

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.
9.1 Agua: Si
9.2 Energia Eléctrica: Si

9.3 Alcantarillado: Si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Cuerpos Pintados 10.2 Distancia: 8 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién: Local

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS
a) Valorintrinseco 12
b) Valorextrinseco 8
CALIDAD ¢) Entorno 3
d) Estadode 6
Conservacion(y/oorganizacién)
a) Acceso 7
APOYO b) Servicios 2
c)Asociacionconotrosatractivos 4
a) Local 2
b) Provincial
SIGNIFICADO ¢) Nacional
d) Internacional
TOTAL 44

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Este atractivo alcanzé 44 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 41Rio Puyo Nuevo Mundo

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Rio Puyo Nuevo Mundo
1.3 Categoria: Sitios Naturales

1.4 Tipo: Rio

1.5 Subtipo: Remanso

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9824276 N | 2.5 Longitud: 177082 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: Veracruz | 11 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.
4.1 Altitud: 848 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales
4.4 Ubicacion del Atractivo

El rio Puyo se encuentra ubicado, en el sector nuevo mundo, al margen derecho de la via
Pamnna

4.5 Descripcion del Atractivo.

El rio bordea la comunidad Nuevo Mundo, sus aguas son cristalinas, su ancho aproximado es de
6 m, el fondo del rio es arenoso, y existe una pequefia playa en la cual se puede descansar,
contemplar del paisaje y disfrutar del canto de las aves.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
El rio es agradable, cuyas aguas son cristalinas y muy refrescantes, el bosque circundante hace
del mismo un lugar armonioso e interesante.

4.7 Permisos y Restricciones
Ninguno

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:
* Balneario

4.8.2 Usos potenciales:
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» Fotografia paisajistica
* Interpretacién de flora y fauna.
« Camping

4.8.3 Necesidades turisticas:

Sefalizacién Turistica
Capacitacion de guias nativos.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

«  Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado

« Dinamizar la economia local

« Mejorar la imagen turistica local

» Difusion del atractivo a nivel nacional e internacional.

 Mayor atencién por parte de las autoridades para la implementacion de servicios
basicos y mantenimiento de vias de acceso.

* Concienciar a la poblacion local sobre el valor de conservar el rio y la biodiversidad
circundante.

«  Capacitacién de guias nativos incrementando nuevas fuentes de trabajo.

4.9.2 Impactos Negativos:

« Contaminacion del agua debido a la acumulacion de desechos por la presencia de
turistas.

NAvAiAdA An navmaninn vmativina Al Flava o Fasvinmn

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: en proceso de deterioro

5.2 Causas:

La gente de la comunidad Nuevo Mundo, utiliza el rio como balneario.(uso de jab6n)

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: conservado

6.2 Causas:

Se mantiene un bosque denso, lleno de biodiversidad

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado y lastrado

7.3 Estado de las Vias: Bueno | 7.4 T ransporte: los buses de la cooperativa Centinela del
Oriente parten a una cuadra del mercado Mariscal.

7.5 Frecuencias: todos los dias,| 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin restricciones.
en turnos de 06:15, 13:15 |
16:00.

7.7 Observaciones:

Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: existen paraderos de comida en la entrada al sector Nuevo Mundo como el
Cisne, el Mandarinal y Delicias EIl Sabor.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si
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10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
10.1 Nombre del Atractivo: Cabafas Vida Natural 10.2 Distancia: 3 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:
Local

12. VALORACION
VARIABLE FACTOR PUNTOSMAXIMOS

a) Valorintrinseco

b) Valorextrinseco

CALIDAD ¢) Entorno

d) Estadode
Conservacidn(y/oorganizacion)
a) Acceso

APOYO b) Servicios
c)Asociacionconotrosatractivos
a) Local

b) Provincial

c¢) Nacional

d) Internacional

TOTAL 35

NO B~

NIN N O

SIGNIFICADO

3. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Este atractivo alcanz6 35 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 42Cascada Vida Natural
1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Cascada Vida Natural
1.3 Categoria: Sitios Naturales

1.4 Tipo: Rio

1.5 Subtipo: Cascada

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9824329 N | 2.5 Longitud: 178080 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: Veracruz | 14Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.
4.1 Altitud: 893 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales
4.4 Ubicacion del Atractivo

La Cascada "Vida Natural” esta ubicada en el sector nuevo mundo, al margen izquierdo de via a
Pomona, luego de cruzar el primer puente, justo en el limite parroquial entre Veracruz y Pomona,
dentro de las cabafias con el mismo nombre, el propietario es el Sr. Luis Minagua.

4.5 Descripcién del Atractivo.

La cascada tiene aproximadamente 20 m de altura, un caudal regular, formando un estanque de 5 m
de ancho de agua cristalina, la misma esta ubicada dentro de las cabafias Vida Natural, razén por la
cual recibe su nombre.

Durante el recorrido de aproximadamente 30 minutos por el sendero para llegar al atractivo se
puede observar un paisaje de bosque secundario, rodeado una variedad de flora y fauna. En cuanto
a la vegetacion de sus riberas tiene especies representativas como: la chonta (Bactris gasipaes),
guarumo (Cerecropia peltata), mata palos (ficus sp. ), pambil (Iriartea Deltoidea ), los cuales en
las ramas albergan gran variedad de epifitas, lianas, helechos, hongos, orquideas, entre otras. Entre
las especies de fauna se puede mencionar: cuchucho (Nasua nasua), cusumbo (Potos Flavus ),
cabeza
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barbara.), guatusa (Dasyprocta punctata), guatin (Myoprocta pratti), guanta (Cuniculus paca),
armadillo (Dasypus novemcinctus), raposa (Didelphis marsupialis), golondrinas , pava de monte
(Penelope obscura), cutupagcho (Psarocolius decumanus), martin pescador (Megaceryle torquata),
loros, pericos, picaflores, peces como la sardina, guanchiche (Hoplias malabaricus ) vieja
(Sparisoma cretense ), gran variedad de reptiles y anfibios.. El agua que forma el caudal y su
estanque es limpia y cristalina. Los atributos antes mencionados hacen del mismo un atractivo digno
de ser visitado.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

La cascada posee aguas cristalinas y su vado es utilizado como balneario, para este fin también se
puede utilizar un remanso agradable del mismo rio que forma dicha cascada, ubicado a pocos
metros de la misma, ademas existe un bosque circundante que presenta diversidad de flora y fauna,
lo cual complementa la belleza escénica del lugar.

4.7 Permisos y Restricciones

El valor de la entrada a la cascada es de un dolar.
\Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

Caminata y observacion de flora y fauna
Balneario

'Tomas fotogréaficas

4.8.2 Usos potenciales:
Canyoning
Interpretacion de flora y fauna.

4.8.3 Necesidades turisticas:
Sefializacion Turistica
Mantenimiento del sendero

4.9 Impactos
4.9.1 Impactos Positivos:

Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado

Dinamizar la economia local

Mejorar la imagen turistica

Difusidn del atractivo a nivel nacional e internacional.

Mayor atencién por parte de las autoridades locales en mejoramiento y mantenimiento de servicios
bésicos y vias de acceso.

4.9.2 Impactos Negativos:

Generacion de basura organica e inorganica
Compactacion del suelo

Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas:

Se encuentra en estado natural, se procura la conservacién del mismo por parte del propietario,
ademas no existen muchos asentamientos aledafios que contaminen dicho atractivo.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

6.2 Causas:

Se mantiene exuberante flora y diversidad faunistica.
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: la buses centinela del Oriente parten a
una

7.5 Frecuencias: existen tres turnos| 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin

6h15 restricciones.

am, 13h00, y 16h00 pm.

7.7 Observaciones:

Ninguna
8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura turistica: existe el servicio de alimentacién y hospedaje en las cabafias Vidal
Natural, a la
9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Rio Puyo Nuevo Mundo 10.2 Distancia: 3 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:
Local

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

CALIDAD ¢) Entorno

d) Estado de Conservacion (y/o
organizacion)

a) Acceso

APOYO b) Servicios

¢)Asociacién con otros atractivos

a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional

TOTAL 46

~N o O ©

N o

SIGNIFICADO

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
Este atractivo alcanzd 46 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 43Rio Puyo Chorreras

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Rio Puyo Chorreras
1.3 Categoria: Sitios Naturales

1.4 Tipo: Rio

1.5 Subtipo: Réapido

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9827745 N | 2.5 Longitud: 174329 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: Veracruz | 7 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.
4.1 Altitud: 958 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales
4.4 Ubicacion del Atractivo

El rio Puyo se encuentra ubicado, en la comunidad chorreras a 4 km, desde la carretera principal
al margen

derecho. via Macas

4.5 Descripcion del Atractivo.

El rio bordea la comunidad Chorreras, sus aguas son cristalinas, su ancho aproximado es de 10
m, existen pozas en las cuales se puede disfrutar de un refrescante bafio, acompafiado del trinar,
de las aves y del deleite paisajistico.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
El rio es de color verdoso, cuyas aguas son muy refrescantes, y en sus riveras se puede apreciar
un bosque lleno de biodiversidad.

4.7 Permisos y Restricciones
Ninguno
Valor extrinseco
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4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

+ Balneario
4.8.2 Usos potenciales:
- Kayaking

e Tubbing

«  Tomas fotograficas
= Interpretacion de flora y fauna.

4.8.3 Necesidades turisticas:

« Sefializacion Turistica
«  Capacitacion de guias nativos.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

= Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado

= Dinamizar la economia local

» Mejorar la imagen turistica local

= Difusion del atractivo a nivel nacional e internacional.

« Mayor atencién por parte de las autoridades para la implementacion de servicios
bésicos y mantenimiento de vias de acceso.

= Concienciar a la poblacion local sobre el valor de conservar el rio y la biodiversidad
circundante.

= Capacitacion de guias nativos incrementando nuevas fuentes de trabajo.

4.9.2 Impactos Negativos:

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: en proceso de deterioro

5.2 Causas:

Debido al aumento de asentamientos humanos que utilizan el rio como balneario. (uso de jabon)

6. ENTORNO:
6.1 Entorno: en proceso de deterioro
6.2 Causas:

Debido al aumento de asentamientos humanos y a la expansion agricola y ganadera.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado y lastrado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: las cooperativas que transitan a
la ciudad de Macas: Centinela del Oriente, Macas,
San Francisco, Bafios, Latinoamericana y Rio

Tigre.
7.5 Frecuencias: Todos los dias cada 30 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin
minutos. restricciones.

7.7 Observaciones:

Ninguna
8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: se cuenta con los establecimientos de alimentacion de la cabecera parroquial.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.
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9.1 Agua: si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Cuerpos Pintados 10.2 Distancia: 3 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:
Local

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR PUNTOSMAXIMOS

a) Valorintrinseco

b) Valorextrinseco

CALIDAD c) Entorno

d) Estadode
Conservacidn(y/oorganizacion)

u b b0

a) Acceso

APOYO b) Servicios
c)Asociacionconotrosatractivos
a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

TOTAL 27

NN -~ D

SIGNIFICADO

13. JERARQUIZACION

Jerarquia I

Este atractivo alcanz6 27 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 44Cascada Yanarumi

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Cascada Yanarumi
1.3 Categoria: Sitio Natural

1.4 Tipo: Rio

1.5 Subtipo: Cascada

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9832999 N | 2.5 Longitud: 178541
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: Cabecera parroquial Veracruz | 6 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 729 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacion del Atractivo

La Cascada se encuentra ubicada a una hora a pie por un sendero natural, 2 km desde el margen
derecho de la carretera cerca a la comunidad Cabeceras del Bobonaza.

4.5 Descripcién del Atractivo.

La cascada Yanarumi mide alrededor de 12 m de alto, y un metro de ancho, sus aguas son
completamente puras, cristalinas, y muy refrescantes. Existe exuberante vegetacion, por ende una
diversidad de especies nativas de flora y fauna.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

La cascada cuenta con aguas puras y cristalinas, ademas su vado es ideal para un bafio
completamente refrescante. Ademas se complementa la belleza paisajistica de la misma,
con un bosque lleno de biodiversidad.

4.7 Permisos y Restricciones

A 200m de la entrada a la cascada via Al sector Cabeceras del Bobonaza se encuentran los
propietarios de la

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:
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e Caminata
e Tomas fotogréaficas
< Bafo en la cascada

4.8.2 Usos potenciales:

< Interpretacién de flora y fauna

4.8.3 Necesidades turisticas:

= Sefializacion Turistica
= Capacitacion de guias nativos

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

= Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado.

« Dinamizar la economia local

= Mejorar la imagen turistica.

= Difusion del atractivo a nivel nacional e internacional.

« Concienciar a la gente local sobre la importancia de conservar los bosques y sus
beneficios.

« Capacitacion de guias nativos incrementando nuevas fuentes de trabajo.

e Mayor atencion por parte de las autoridades en la implementacion de servicios
bésicos y mantenimiento de las vias de acceso.

4.9.2 Impactos Negativos:

e Generacion de basura organica e inorganica
e Compactacion del suelo
» Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas:

Se encuentra en estado natural

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: conservado

6.2 Causas:

Existe un bosque exuberante y rico en biodiversidad.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado y lastrado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: los buses Centinela del Oriente,
los mismos que parten a una cuadra del mercado
mariscal.

7.5 Frecuencias: todos los dias, a las 6:00] 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin
y 14:00 restricciones.

7.7 Observaciones:

Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: se cuenta con el servicio de alimentacion y hospedaje en las cabafias
Yanarumi, pero

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: Si

9.3 Alcantarillado: Si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
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10.1 Nombre del Atractivo: Cabafas Piedra Negra

10.2 Distancia: 1.5 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién: Local

VARIABLE

FACTOR

PUNTOSMAXIMOS

CALIDAD

a) Valorintrinseco

b) Valorextrinseco

c) Entorno

d) Estadode
Conservacidn(y/oorganizacion)

N NN

APQOYO

a) Acceso
b) Servicios
c)Asociacionconotrosatractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

NfWw N O

TOTAL

42

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Este atractivo alcanz6 42 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de

interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.
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Tabla N. 45Mirador Cabeceras del Bobonaza
1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Mirador Cabeceras del Bobonaza
1.3 Categoria: Sitios Naturales
1.4 Tipo: Montafia

1.5 Subtipo: Mirador

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9833316 N | 2.5 Longitud: 176135 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: Veracruz | 7Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 981msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacion del Atractivo

El mirador Cabeceras del Bobonaza, se encuentra ubicado en el margen izquierdo via Bobonaza,
justo en la Gltima montafa para descender al poblado al cual se debe su nombre.

4.5 Descripcién del Atractivo.

El mirador Cabeceras del Bobonaza, es un lugar ideal para disfrutar de la belleza paisajistica
amazonica y propia del lugar, donde se puede observar un bosque exuberante lleno de
biodiversidad, a mas de relajarse con la suave brisa y el trinar de las aves.
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4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

El mirador Cabeceras del Bobonaza, una montafia impetuosa, desde la cual se puede observar un
bosque

4.7 Permisos y Restricciones

Ninguno

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

»  Observacion Paisajistica
« Tomas fotograficas

4.8.2 Usos potenciales:

= Interpretacién de flora y fauna.
e Tradicidn oral con leyendas de la zona.

4.8.3 Necesidades turisticas:

« Sefializacion Turistica
= Capacitacion de guias nativos.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

= Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado

« Dinamizar la economia local

= Mejorar la imagen turistica local

= Difusion del atractivo a nivel nacional e internacional.

« Mayor atencién por parte de las autoridades para la implementacion de servicios
bésicos y mantenimiento de vias de acceso.

= Concienciar a la poblacién local sobre el valor de conservar el bosque y su
biodiversidad.

= Capacitacion de guias nativos incrementando nuevas fuentes de trabajo.

4.9.2 Impactos Negativos:

= Generacion de Basura
< Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas:

se conserva un ambiente natural, rodeado de un bosque rico en biodiversidad

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: en proceso de deterioro

6.2 Causas:

Debido al aumento de asentamientos humanos y a la expansion de la actividad piscicola.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado y lastrado
7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 T ransporte: los buses de la cooperativa
Centinela del

Oriente que parten a una cuadra del mercado

7.5 F recuencias: Todos los dias, en | 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin
turnos de 06:00 y 14:00. restricciones.

7.7 Observaciones:

Ninguna
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8. FACILIDADES TURISTICAS.

Negra, a 500 m del atractivo.

8.1 Infraestructura: Se cuenta con el servicio de alimentacion y hospedaje en las cabafias Piedra

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Cabafias Piedra Negra

10.2 Distancia: 500 m.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:
Local

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR

PUNTOSMAXIMOS

a) Valorintrinseco

b) Valorextrinseco

CALIDAD c) Entorno

d) Estadode
Conservacidn(y/oorganizacion)

o b~

a) Acceso
APOYO b) Servicios
c)Asociacidnconotrosatractivos

a) Local

b) Provincial

c¢) Nacional

d) Internacional

SIGNIFICADO

NIN P O

TOTAL

33

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Este atractivo alcanz6 33 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 46Rio Bobonaza cabeceras Unién Nacional
1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Rio Bobonaza Cabeceras — Unién Nacional
1.3 Categoria: Sitios Naturales

1.4 Tipo: Rio
1.5 Subtipo: Réapido

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9833420 N | 2.5 Longitud: 182559 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: Veracruz | 8 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.
4.1 Altitud: 605 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales
4.4 Ubicacion del Atractivo

El rio Bobonaza nace de la cordillera de los Andes, bafia el sector Cabeceras del Bobonaza y la
comunidad

Unidn Nacional

4.5 Descripcién del Atractivo.

El rio se encuentra bordeando a la Cabecera del Bobonaza y conectandose a la comunidad Union
Nacional, sus aguas son cristalinas, en su recorrido se puede disfrutar de una belleza paisajistical
Unica, debido a la exuberante flora y a la diversidad faunistica.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

El rio es pasivo y cristalino, ademas el bosque circundante presenta diversidad de flora y
fauna,

4.7 Permisos y Restricciones
Ninguno
Valor extrinseco
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4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

Balneario

4.8.2 Usos potenciales:

Kayaking

Tubbing

Tomas fotograficas
Interpretacion de flora y fauna.

4.8.3 Necesidades turisticas:

Sefializacién Turistica
Capacitacion de guias nativos.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado

Dinamizar la economia local

Mejorar la imagen turistica local

Difusidn del atractivo a nivel nacional e internacional.

Mayor atencion por parte de las autoridades para la implementacion de servicios basicos y
mantenimiento de vias de acceso.

Concienciar a la poblacion local sobre el valor de conservar el rio y la biodiversidad circundante.
Capacitacion de guias nativos incrementando nuevas fuentes de trabajo.

4.9.2 Impactos Negativos:

Contaminacion del agua debido a la acumulacién de desechos por la presencia de desechos por la|
presencia de turistas.
Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: en proceso de deterioro

5.2 Causas:

Debido a la expansion de las actividades piscicolas.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro.

6.2 Causas:

Aumento de la cantidad de asentamientos y desarrollo de actividades piscicolas.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado y lastrado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: los buses de la cooperativa
centinela del

7.5 Frecuencias : 6h00 y 14h00 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin
restricciones

7.7 Observaciones:

Ninguna
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8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: a 15 minutos se encuentran las Cabafias Piedra Negra, en donde se ofrece

hospedaje y el servicio de alimentacion.

Ademaés se cuenta con los servicios de alimentacion de la cabecera parroquial.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Cabafias Piedra negra

10.2 Distancia: 500 m

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:
Local

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR

PUNTOSMAXIMOS

a) Valorintrinseco

b) Valorextrinseco

CALIDAD c) Entorno

d) Estadode
Conservacidn(y/oorganizacion)

H 01O 0

a) Acceso
APOYO b) Servicios
c)Asociacionconotrosatractivos

a) Local

b) Provincial

c¢) Nacional

d) Internacional

SIGNIFICADO

NIN N O

TOTAL

34

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Este atractivo alcanz6 34 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 47Cascada Pujalyacu

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Cascada Pujalyacu
1.3 Categoria: Sitio Natural

1.4 Tipo: Rio

1.5 Subtipo: Cascada

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9835655 N | 2.5 Longitud: 182172 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: Cabecera parroquial Veracruz | 12 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 770 m.s.n.m

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacion del Atractivo

La Cascada se encuentra ubicada una hora a pie, 2km, desde el sector piscicola del mismo
nombre, en la comunidad cabeceras del Bobonaza.

4.5 Descripcién del Atractivo.

La cascada Pujalyacu mide 20 m de alto por 2 metros de ancho, sus aguas son puras y cristalinas,
rodeadas de una vegetacion exuberante, donde se pueden observar una variedad de aves, insectos,
anfibios y reptiles.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
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La cascada es agradable por sus aguas puras y cristalinas, por la vegetacion circundante en la cual
se albergan miles de especies animales, ademas en el camino de regreso, se pueden admirar las
grandes piscinas de tilapias.

4.7 Permisos y Restricciones

Es necesario tener contacto previo con un miembro de la comunidad para visitar la cascada, pues
es

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

e Caminatas
« Fotografia paisajistica
< Bafo en la cascada

4.8.2 Usos potenciales:

» Interpretacion de flora y fauna
» Paseos a caballo
* Pesca deportiva

4.8.3 Necesidades turisticas:

« Sefializacion Turistica
+ Mantenimiento y mejora del sendero
=  Capacitacién de guias nativos

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

< Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel puablico y privado.

« Dinamizar la economia local

«  Mejorar la imagen turistica.

= Difusion del atractivo a nivel nacional e internacional.

= Concienciar a la gente local sobre la importancia de conservar los bosques y sus
beneficios.

= Capacitacion de guias nativos incrementando nuevas fuentes de trabajo.

* Mayor atencion por parte de las autoridades en la implementacién de servicios
basicos y mantenimiento de las vias de acceso.

4.9.2 Impactos Negativos:

< Generacion de basura organica e inorganica
e Compactacion del suelo
< Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas:

Se encuentra en estado natural

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: en proceso de deterioro

6.2 Causas:

Debido al desarrollo de la actividad piscicola y ganadera.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado y lastrado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: los buses Centinela del Oriente,
los mismos que parten a una cuadra del mercado
mariscal.
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7.5 Frecuencias: todos los dias, a las 6:00

y 14:00.

restricciones.

7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin

7.7 Observaciones:

Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: se cuenta con el servicio de alimentacion en las cabafias piedra negra y en la

cabecera

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: Si

9.3 Alcantarillado: Si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Cabafias Piedras Negra

10.2 Distancia: 5.5 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:
Local

12. VALORACION

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS MAXTMOS

CALIDAD

a) Valor mtrinseco
b} Walor extrinzeco
o) Entomo

d) Estado de
Conzsrvacion (v'o

b b E3 )

APOYO

a) Accezo
b} Servicios
C)Azociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b} Provincizl

o) Macional

d) Internacional

bt| bt —

TOTAL

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Este atractivo alcanz6 32 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 48Rio Taculin

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Rio Taculin
1.3 Categoria: Sitios Naturales

1.4 Tipo: Rio

1.5 Subtipo: Remanso

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9834796 N | 2.5 Longitud: 185375 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: Veracruz | 17Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 629 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacion del Atractivo

El rio Bobonaza se encuentra en la comunidad Taculin, tras la cancha de indor que poseen.

4.5 Descripcién del Atractivo.

El rio bordea la comunidad Taculin, sus aguas son cristalinas, su ancho aproximado es de 5 m, se
cuenta con una playa de arena en la cual se puede descansar, tomar fotografias y disfrutar del

paisaje natural, rico en biodiversidad.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

El rio es pasivo y cristalino, ademas el bosque circundante presenta diversidad de flora y

fauna, formando un paisaje amazonico agradable.
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4.7 Permisos y Restricciones

Ninguno

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

< Balneario

4.8.2 Usos potenciales:

- Kayaking

e Tubbing

e Tomas fotogréaficas

= Interpretacién de flora y fauna.
= Paseos en caballo

4.8.3 Necesidades turisticas:

Sefializacion Turistica
Capacitacién de guias nativos.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

= Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado

= Dinamizar la economia local

» Mejorar la imagen turistica local

= Difusion del atractivo a nivel nacional e internacional.

« Mayor atencién por parte de las autoridades para la implementacion de servicios
bésicos y mantenimiento de vias de acceso.

e Concienciar a la poblacion local sobre el valor de conservar el rio y la biodiversidad
circundante.

= Capacitacion de guias nativos incrementando nuevas fuentes de trabajo.

4.9.2 Impactos Negativos:

e Contaminacion del agua debido a la acumulacion de desechos por la presencia de
desechos por la presencia de turistas.
« Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: en proceso de deterioro

5.2 Causas:

Utilizan el rio como balneario (uso de jabon)

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro.

6.2 Causas:

Aumento de la cantidad de asentamientos y desarrollo de actividades piscicolas.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado y lastrado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: los buses de la cooperativa
centinela del

7.5 Frecuencias 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin

: 6h00 y 14h00 restricciones.

7.7 Observaciones: Ninguna
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8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: en la comunidad Cabeceras del Bobonaza, se encuentran las Cabafias Piedra
Negra, en donde se ofrece hospedaje y el servicio de alimentacidn, a 30 minutos.
\Ademas se cuenta con los servicios de alimentacion de la cabecera parroquial.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Rio Taculin

10.2 Distancia: 3 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusion:
Local

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR

PUNTOSMAXIMOS

a) Valorintrinseco

b) Valorextrinseco

CALIDAD ¢) Entorno

d) Estadode
Conservacidn(y/oorganizacion)

o0 1

a) Acceso
APOYO b) Servicios
c)Asociacionconotrosatractivos

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

SIGNIFICADO

NIN = O

TOTAL

32

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Este atractivo alcanz6 32 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 49Rios Sandalias

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Rio Sandalias
1.3 Categoria: Sitios Naturales

1.4 Tipo: Rio

1.5 Subtipo: Riachuelo

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9833762 N | 2.5 Longitud: 170261 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: Veracruz | 25 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.
4.1 Altitud: 963 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales
4.4 Ubicacion del Atractivo

El rio Sandalias se encuentra ubicado en la via Puyo —Macas a 2.5 km de la cabecera parroquial,
al margen derecho a 2 minutos por un camino lastrado.

4.5 Descripcion del Atractivo.

El rio tiene tienen un ancho de 15 m, sus aguas son cristalinas, transparentes y temperadas, sus
riveras estan cubiertas de una densa vegetacion tanto maderable como ornamental. Ademas se
puede observar variedad de aves como: cutupagcho, tangaras, cacique negro, Martin pescador

etc
4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

El rio es agradable por su limpieza y tranquilidad, el bosque circundante es denso y es rico en
4.7 Permisos y Restricciones

Ninguno

Valor extrinseco
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4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

e Balneario

4.8.2 Usos potenciales:

e Tomas fotogréaficas
= Interpretacién de flora y fauna.

4.8.3 Necesidades turisticas:

« Sefializacion Turistica

= Mantenimiento y control de calidad de agua del rio sandalias

e Adecuacioén de las riveras del rio para formar una playa donde los visitantes puedan
descansar y tomar fotografias.

= Mejora del sendero hacia el atractivo

= Colocacion de tachos de basura

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

= Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel pablico y privado

« Dinamizar la economia local

= Mejorar la imagen turistica parroquial

- Difundir el atractivo a nivel nacional e internacional.

< Concienciar a la gente sobre la importancia de conservar el rio libre de contaminacién.

4.9.2 Impactos Negativos:

= Generacion de basura organica e inorganica
« Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: en proceso de deterioro

5.2 Causas:

Se utiliza el rio para lavar ropa, contaminando sus aguas con detergentes.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro.

6.2 Causas:

Expansion de la frontera ganadera y agricola, aumento de asentamientos humanos.
Ademas existe generacion de basura por parte de los turistas que arriban al lugar.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: los urbanos de las cooperativa
Cordero

7.5 Frecuencias: cada 20 minutos 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin

7.7 Observaciones:

Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Infraestructura: se cuenta con el servicio de alimentacién en la cabecera parroquial.
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9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Cuerpos Pintados 10.2 Distancia: 3 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:
Local

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR PUNTOSMAXIMOS

a) Valorintrinseco

b) Valorextrinseco

CALIDAD ¢) Entorno

d) Estadode
Conservacidn(y/oorganizacion)

AP wWwps

a) Acceso
APOYO b) Servicios
c)Asociacionconotrosatractivos

NN P O

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

SIGNIFICADO

TOTAL 26

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
Este atractivo alcanz6 26 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 50Cascada dos Saltos
1. DATOS GENERALES
1.2 Nombre del Atractivo: Cascada dos saltos
1.3 Categoria: Sitio Natural
1.4 Tipo: Rio
1.5 Subtipo: Cascada

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Cantoén: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9826651 N | 2.5 Longitud:
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: ciudad de Puyo | 17 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.
4.1 Altitud: 1001 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales
4.4 Ubicacidn del Atractivo

La Cascada se encuentra ubicado a 7 Km. de la parroquia Veracruz, en el margen derecho de la
via a Macas, y se
llega a la misma por una trocha, con un tiempo aproximado de 30 minutos

4.5 Descripcién del Atractivo.

La cascada “Dos Saltos” nace del rio Indillama, ésta cascada posee aproximadamente 15 m de
alto y 1m de ancho, su vado es amplio y un poco profundo. Ademas, estd rodeada de exuberante
vegetacion y variedad de fauna.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

La cascada es agradable, sus aguas son puras y cristalinas, sus riveras estan acompafiadas de un
bosque exuberante con diversidad de especies de flora y fauna.
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Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

e Caminatas y observacion de flora y fauna
e Tomas fotogréaficas
+ Bafio en la cascada

4.8.2 Usos potenciales:

= Interpretacion de flora y fauna
= Canyoning

4.8.3 Necesidades turisticas:

« Sefializacion Turistica
- Disefio y mantenimiento de un sendero hacia la cascada, evitando en el mismo al
maximo los pastizales.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

< Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel pablico y privado.

« Dinamizar la economia local

*  Mejorar la imagen turistica.

= Difusion del atractivo turistico a nivel nacional e internacional

= Mayor atencion por parte de las autoridades en solventar los problemas relacionados a
servicios béasicos, infraestructura vial, sefializacion etc., lo cual mejora la calidad de vida
de la poblacioén local.

e Concientizacion de la gente de la comunidad, sobre la importancia de conservar los
bosques.

4.9.2 Impactos Negativos:

»  Generacion de basura organica e inorganica
= Compactacion del suelo
= Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas:

Se encuentra en estado natural

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:

Debido a la expansion ganadera.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado
7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: las cooperativas que transitan
a la ciudad de

Macas: Centinela del Oriente, Macas, San
Francisco, Bafios, Latinoamericana y Rio

Tigre.
7.5 Frecuencias: Todos los dias, cada 30 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin
minutos. restricciones.

7.7 Observaciones: Ninguna
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8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura existente: existen dos establecimientos de alimentacion, el paradero “El

Mandarinal” y “El Cisne”.

Ademaés se cuenta con los establecimientos de alimentacion existentes en la cabecera parroquial.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: Si

9.3 Alcantarillado: Si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Cuerpos Pintados

10.2 Distancia: 7 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:
Provincial

12. VALORACION

VARIABLE

FACTOR

PUNTOSMAXIMO

CALIDAD

a) Valorintrinseco

b) Valorextrinseco

¢) Entorno

d) Estadode
Conservacidn(y/oorganizacion)

H W o

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
c)Asociacionconotrosatractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

NlWw N O

TOTAL

33

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Este atractivo alcanz6 33 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 51Cascada Pailén del Angel

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Cascada “Pailon del Angel”
1.3 Categoria: Sitio Natural

1.4 Tipo: Rio

1.5 Subtipo: Cascada

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9828103 N | 25 Longitud:
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: ciudad de Puyo | 17.5 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 1011 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacidn del Atractivo

La Cascada se encuentra ubicado a 4 Km. de la parroquia Veracruz, en el margen derecho de la

via a Macas, y se

4.5 Descripcién del Atractivo.

La cascada “Pailon del Angel” es encantadora, sus aguas son completamente puras,
cristalinas 'y muy refrescantes, su caida es de aproximadamente 20 m, su vado es sumamente
amplio, alrededor de 30 m de ancho y con gran profundidad. Durante el recorrido del sendero
para llegar a la misma, se puede observar exuberante vegetacion y variedad de fauna,
especialmente aves y peces.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

La cascada es muy agradable, sus aguas son puras y cristalinas, sus riveras estan acompafiadas de
un bosque exuberante con diversidad de especies de flora y fauna.

Valor extrinseco
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4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

e Caminatas y observacion de flora y fauna
e Tomas fotogréaficas
+ Bafio en la cascada

4.8.2 Usos potenciales:

= Interpretacion de flora y fauna
= Canyoning
« Camping

4.8.3 Necesidades turisticas:

= Sefializacién Turistica
= Mantenimiento y mejora del sendero

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

»  Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel pablico y privado.

= Dinamizar la economia local

«  Mejorar la imagen turistica.

= Difusion del atractivo turistico a nivel nacional e internacional

= Mayor atencion por parte de las autoridades en solventar los problemas relacionados a
servicios béasicos, infraestructura vial, sefializacion etc., lo cual mejora la calidad de vida
de la poblacion local.

< Concientizacion de la gente de la comunidad, sobre la importancia de conservar los
bosques.

4.9.2 Impactos Negativos:

» Generacion de basura organica e inorganica
= Compactacion del suelo
= Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas:

Se encuentra en estado natural

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:

Debido al aumento de asentamientos humanos y a la expansion agricola.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado
7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: las cooperativas que transitan
a la ciudad de

Macas: Centinela del Oriente, Macas, San
Francisco, Bafios, Latinoamericana y Rio
Tigre.

7.5 F recuencias: Todos los dias, cada 30 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin
minutos. restricciones.

7.7 Observaciones: Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.
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8.1 Infraestructura existente: En el atractivo se brinda el servicio de alimentacion con previa
anticipacion, ademas a pocos metros existen dos establecimientos de alimentacion, el paradero

“El Mandarinal” y “El Cisne”.

También se cuenta con los establecimientos de alimentacion existentes en la cabecera parroquial.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: Si

9.3 Alcantarillado: Si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Cuerpos Pintados

10.2 Distancia: 5
km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusion:
Provincial

12. VALORACION

VARIABLE

FACTOR

PUNTOSMAXIMO

CALIDAD

a) Valorintrinseco

b) Valorextrinseco

c) Entorno

d) Estadode
Conservacidn(y/oorganizacion)

[
o

[ TR 0]

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
c)Asociacidnconotrosatractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c¢) Nacional

d) Internacional

NiA~ NN

TOTAL

43

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Este atractivo alcanzo6 43 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 52Cabanas Piedra Negra

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Cabafias Piedra Negra
1.3 Categoria: Manifestacion Cultural

1.4 Tipo: Etnografia

1.5 Subtipo: Arquitectura Vernacula

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9834202 N | 2.5 Longitud: 179612 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: cabecera parroquial | 75 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 655 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacion del Atractivo

Las cabafias de Piedra Negra se encuentran ubicadas en la comunidad cabeceras del Bobonaza a|
17.5 km de

4.5 Descripcion del Atractivo.

Las cabafias Piedra Negra es un lugar acogedor, elaboradas con materiales de la zona, construidas
a base de madera, bejucos, toquilla, guadda, etc. Ademas se pueden realizar caminatas por un
interesante sendero a la orilla del rio Yanarumi (piedra negra) de donde proviene el nombre del
lugar. Durante la caminata se puede disfrutar de un escenario natural, rodeado de exuberante
flora y variedad de fauna, acompafiado del sonido relajante como es el trinar de las aves vy el
mismo sonido del rio, por un desvio del sendero se llega a una cascada de 10 m de alto y al
cruzar el rio se puede ingresar por una estrecha grieta donde el turista podra disfrutar de nuevas
aventuras. Ademas se cuenta con una piscina natural entre las cabafias.
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4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

El nombre de Piedra Negra proviene de la existencia de minas de carbon vegetal que se
encuentran en las cabeceras del rio Yanarumi (nombre quichua). Las cabafias tienen una
admirable arquitectura tipica de la zona, el rio es de gran importancia, puesto que forma parte
de las cabeceras del gran rio Bobonaza. En piedra negra se pueden observar piscinas de
tilapias, disfrutar de jardines de flores tipicas de la zona como anturios, buganvillas, heliconias,
orquideas y arboles frutales, ademas existe un balneario en el centro del lugar y se ofrece
comida tipica para degustar.

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

«  Tomas fotograficas
. Balneario

. Caminata

. Hospedaje

. Reuniones sociales

4.8.2 Usos potenciales:

< Interpretacién de flora y fauna
« Canyoning
e Camping

4.8.3 Necesidades turisticas:

. Sefalizacién Turistica

. Mantenimiento del sendero

. Construccion de nuevas cabafias para abastecer a la demanda
. Capacitacion de guias nativos

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

. Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado

. Dinamizar la economia local.

. Mejorar la imagen turistica.

. Difundir el atractivo a nivel nacional e internacional.

. Mayor atencién por parte de las autoridades en la implementacion de
servicios basicos y mantenimiento de vias de acceso.

. Concientizacion de la gente de la comunidad y a los visitantes, sobre la
importancia de conservar los bosques.

4.9.2 Impactos Negativos:

. Generacion de basura.

. Compactacién del suelo

»  Pérdida de especies nativas de flora y fauna

e Alteracion del atractivo al implementar infraestructura con material que no se
integre al medio

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas: Debido a la existencia de una construccion grande, utilizada como vivienda de los
propietarios que no va acorde al atractivo, con materiales de la zona.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:

Debido a la expansién de la actividad piscicola y ganadera.
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: los buses de la cooperativa
Centinela del

7.5 Frecuencias: en turnos de 6:00 y 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias de 9:00 a

14:00. 18:00 horas.

7.7 Observaciones:

Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: se brinda el servicio de alimentacion y hospedaje en dichas cabafias.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Rio Bobonaza

10.2 Distancia: 500 m

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusion:
Local

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR

PUNTOSMAXIMOS

a) Valorintrinseco

b) Valorextrinseco

CALIDAD c) Entorno

d) Estadode
Conservacidn(y/oorganizacion)

~ 0o o

a) Acceso
APOYO b) Servicios
c)Asociacionconotrosatractivos

a) Local

b) Provincial

c¢) Nacional

d) Internacional

SIGNIFICADO

NIWw B~ O

TOTAL

36

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Este atractivo alcanz6 36 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 53Artesanias Union Nacional

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Artesanias Union Nacional
1.3 Categoria: Manifestacion Cultural

1.4 Tipo: Etnografia

1.5 Subtipo: Artesanias

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9832833 N | 2.5 Longitud: 184654 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: cabecera parroquial | 4Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 607msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacion del Atractivo

La casa artesanal se encuentra en el centro de la comunidad, a 50 m aproximadamente al margen
derecho del rio Bobonaza, antes de cruzar el puente que divide la comunidad.

4.5 Descripcion del Atractivo

La casa artesanal pertenece al sefior Gerardo Illanes Dagua y a su esposa, quienes son las
personas mas ancianas de la comunidad, fundadoras de la misma y llenas de sabiduria y
conocimiento ancestral, las mismas que realizan todo tipo de artesanias amazénicas como:
tambores, flautas, cerbatanas, trompetas, mukawuas, lanzas, coronas, etc. , utilizando materiales
de la zona como: bamb, arcilla, plumas de aves, cueros y huesos de animales, etc.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

La casa artesanal posee variedad de artesanias fabricadas con materiales de la zona y con la
sabiduria de

adultos mayores, las mismas tienen un significado particular, por ejemplo utilizan los tambores
en algun festin comunitario. La gente del sector es amigable con los visitantes, ademas el rio
4.7 Permisos y Restricciones

Ninguno

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:
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« Venta de artesanias
= Interpretacién de artesanias

4.8.2 Usos potenciales:

= Interpretacion de flora y fauna
- Balneario
»  Fotografia paisajistica

4.8.3 Necesidades turisticas:

« Sefializacion Turistica

«  Adecuacion de la cabafia para exhibicién de artesanias.
- Mantenimiento del sendero hacia el atractivo

- Capacitacidén de guias nativos

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

= Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel pablico y privado

« Dinamizar la economia local.

«  Mejorar la imagen turistica.

= Difundir el atractivo a nivel nacional e internacional.

* Mayor atencion por parte de las autoridades en la implementacién de servicios
basicos y mantenimiento de vias de acceso.

= Concientizacion de la gente de la comunidad y a los visitantes, sobre el valor cultural.

4.9.2 Impactos Negativos:

= Generacion de basura.

e Compactacion del suelo

«  Pérdida de especies nativas de flora y fauna

= Destruccion de arboles maderables de la zona, para la construccion de las cabafias
« Pérdida de identidad de la gente de la comunidad.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas: Aquellas personas que realizan estas actividades, prefieren mantener sus disefios
tradicionales, expresando sus significados.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

6.2 Causas: Debido a la existencia de un bosqgue rico en biodiversidad.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: los buses de la cooperativa
Centinela del

7.5 Frecuencias: en turnos de 6:00 y 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias de 9:00 a

14:00. 18:00 horas.

7.7 Observaciones: Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: se brinda el servicio de alimentacion con previa anticipacion en la

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Rio Bobonaza 10.2 Distancia: 1 m

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién: Local
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Tabla N. 54Cuerpos pintados

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Cuerpos Pintados

1.3 Categoria: Manifestacion Cultural

1.4 Tipo: Realizaciones Artisticas Contemporaneas
1.5 Subtipo: Pintura

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9832936 N | 2.5 Longitud: 172855 E
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: ciudad de Puyo | 6.5 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 975 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacion del Atractivo

Los cuerpos pintados se realizan en la Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carridn, ubicada
en la

4.5 Descripcién del Atractivo.

El mentalizador de los cuerpos pintados desnudos con disefios amazoénicos, es el Sr Rodrigo
Cevallos, el mismo que lleva 8 afios de en este oficio. Inicié su trabajo con pintura en murales,
disefiando trajes tipicos con materiales reciclables orgénicos e inorgéanicos, decoracion de
escenarios pintura en yeso, modelado de arcilla.

Algunas de sus obras se exhiben en la Casa de la Cultura Ecuatoriana “Benjamin Carrion”
extension Veracruz, ha participado en algunos eventos a nivel local, provincial y nacional como
la FITE y CEMEXPO.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

La creatividad Gnica del Sr. Rodrigo Cevallos que es representada a través de la pintura, cuyas
obras de arte tienen un gran significado cultural, plasmadas en la belleza natural del cuerpo
femenino. Ademas en la casa de la cultura se exhiben artesanias hechas en arcilla y trajes tipicos
disefiados por el mismo pintor.

4.7 Permisos y Restricciones

Ninguno

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

149



Las obras sobre los cuerpos desnhudos son inspiradas en las culturas ancestrales que pintaban su
rostro en dias de fiesta, rituales, para la caceria, para la guerra con diferentes formas y colores de
acuerdo al acontecimiento, en la actualidad se realizan estas obras artisticas en carnaval.

4.8.2 Usos potenciales:

La actividad de cuerpos pintados es muy atractiva para los turistas, por lo tanto, se deberia
promocionar dicha obra artistica no s6lo en una temporada determinada como es carnaval, sino
cuando los visitantes deseen disfrutar de esta, y esto se podria manejar mediante convenios con
las operadoras de turismo del cantén Pastaza, para que las mismas incluyan en sus paquetes
turisticos dicha actividad.

4.8.3 Necesidades turisticas:

< Sefializacion Turistica

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

= Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel pablico y privado

« Dinamizar la economia local

» Mejorar la imagen turistica

= Difusion del atractivo a nivel nacional e internacional.

= Impulsar el auspicio de las entidades publicas y privadas para mejorar las instalaciones
de la galeria y ofrecer un servicio de calidad al turista.

= Concienciar a la poblacion local sobre el valor cultural de los cuerpos pintados, siendo
éste atractivo diferente y con gran acogida en el mercado turistico.

= Creacion de microempresas para la venta de artesanias.

4.9.2 Impactos Negativos:

= Generacion de basura.
< Mala interpretacion de los desnudos, no considerados como arte, sino como un atentado
a la dignidad de la persona.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas: Originalidad del Trabajo.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

6.2 Causas: Esta en el interior de las instalaciones de la Casa de la Cultura

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: los buses de las cooperativas
Cordero Guerra

7.5 F recuencias: todos los dias cada 20 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias de 9:00 a
min, desde las 7:00 a19:00. 18:00 horas.

7.7 Observaciones: Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura existente: existe el servicio de alimentacién en la cabecera parroquial.

9. BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Dique del rio sandalias 10.2 Distancia: 1.6 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién: Nacional

150



Tabla N. 55Dique de Veracruz

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Dique de Veracruz
1.3 Categoria: Manifestacion Cultural

1.4 Tipo: Etnografia

1.5 Subtipo: Arquitectura

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9834432 N | 2.5 Longitud: 173163
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: ciudad de Puyo | 6.5 Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 969 m.s.n.m

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacion del Atractivo

El Dique se encuentra ubicado a 1.6 Km de la parroquia Veracruz, en el rio Sandalias. Fué
construido por el Consejo Provincial de Pastaza, se llega por el camino vecinal que conduce a la
colonia Santa Marianita

4.5 Descripcién del Atractivo.

Esta manifestacion cultural a mas del &rea destinada a la natacidn, existe un espacio recreativo
conformado por una cancha de ecuavoley, un bar restaurante que ofrece exquisitos platos a la
carta, también se vende productos derivados de la cafia de azlcar como el jugo y guarapo,
especialmente los fines de semana.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

El rio sandalias es uno de los rios menos contaminados del cantén Pastaza, cuyas aguas
son muy refrescantes ante el clima tropical de la Amazonia, ademéas se puede contemplar un
ambiente natural rodeado de un bosque denso y acompafiado del trinar de las aves.

4.7 Permisos y Restricciones

Ninguno

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

= Balneario
e Tomas fotogréficas
= Actos sociales y eventos artisticos
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4.8.2 Usos potenciales:

< Senderismo
< Paseos en botes inflables

4.8.3 Necesidades turisticas:

« Sefializacion Turistica

« Implementacion de un lugar adecuado para el alquiler de botes inflables, boyas, y demas
articulos empleados por los bafiistas.

= Adecuacion y mantenimiento de las canchas deportivas.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

= Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado

+ Dinamizar la economia local

e Mejorar la imagen turistica

= Difusion del atractivo a nivel nacional e internacional.

= Mayor atencion por parte de las autoridades para el mejoramiento de los servicios
béasicos y vias de acceso.

4.9.2 Impactos Negativos:

= Generacion de basura organica e inorganica.
« Deforestacién del entorno para la construccidn de nuevas instalaciones turisticas.
» Perdida de especies nativas de flora y fauna.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas:

Mantenimiento diario

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:

Avance de la frontera agricola.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: Facilitan el transporte hacia la
cabecera parroquial, las cooperativas en transito al
Macas: Centinela del Oriente, Macas, Canelos,
Palora y Bobonaza.

7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin
sin restricciones restricciones.

7.7 Observaciones:

Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura turistica: Existen dos establecimientos que ofrecen el servicio de alimentacion,
pero solo los fines de semana que son: “Bar Restaurante Linda Amazonia” y el paradero
“David”.

Ademas se cuenta con los establecimientos de alimentacion existentes en la cabecera parroquial.
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9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: si

9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Cuerpos pintados 10.2 Distancia: 2 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:
Provincial

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR PUNTOSMAXIMOS
a) Valorintrinseco 8
b) Valorextrinseco 7
CALIDAD c) Entorno 5
d) Estadode 6
Conservacidn(y/oorganizacion)
a) Acceso 6
APOYO b) Servicios 4
c)Asociacionconotrosatractivos 4
a) Local
b) Provincial 4
SIGNIFICADO C)) Nacional
d) Internacional
TOTAL 44

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
Este atractivo alcanz6 44 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de campo
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Tabla N. 56Feria Agro productiva, Artesanal y Turistica de Veracruz

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Feria Agro productiva, Artesanal y Turistica de Veracruz.

1.3 Categoria: Manifestacion Cultural

1.4 Tipo: Acontecimientos programados

1.5 Subtipo: Feria

2. UBICACION

2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza

2.3 Parroquia: Veracruz

2.4 Latitud: 9833049 N | 2.5 Longitud: 172874
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del Poblado: Puyo | 10 km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 961 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales

4.4 Ubicacion del Atractivo

Se realiza el 27 de junio en el parque central de Veracruz.

4.5 Descripcién del Atractivo

la fiesta agroproductiva artesanal y turistica.

El 27 de junio se celebran las fiestas de parroquializacién de Veracruz, por tal motivo se prepara

4.6 Atractivos individuales gue lo conforman:

atractivos naturales y culturales de las comunidades respectivas.

Los aspectos que incentivan a la realizacion de este evento son: Dar a conocer los productos
agricolas, piscicolas que produce la zona, pero sobre todo el objetivo es integrarse como una sola
parroquia que demuestra trabajo y esfuerzo. Otro punto relevante es promocionar a la gente los

4.7 Permisos y Restricciones

Ninguno

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

= Venta de artesanias

= Degustacion de platos tipicos

= Venta de productos agricolas y piscicolas
= Exposicidn de cuerpos pintados
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4.8.2 Usos potenciales:

« Dar a conocer tradiciones y costumbres de las comunidades indigenas.

4.8.3 Necesidades turisticas:

= Apoyo a los proyectos productivos para que incrementen su rentabilidad y mejoren |a
calidad y cantidad de sus productos.
< Inversion por parte de las autoridades en lugares con potencial turistico para generar
nuevas fuentes de trabajo
= Mejoramiento y mantenimiento de las vias para que la gente de las comunidades pueda
salir y exhibir sus productos.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

«  Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel publico y privado

« Dinamizar la economia local.

= Mejorar la imagen turistica.

= Difundir el atractivo a nivel nacional e internacional.

-« Dar a conocer a las autoridades de la existencia de este atractivo para que sea
explotado turisticamente de forma racional.

< Incentivar a las entidades publicas y privadas para que inviertan en proyectos turisticos.

< Mayor atencién por parte de las autoridades en la adecuacién de vias de acceso Y|
dotacion de servicios basicos que mejora la calidad de vida de la poblacion local.

< Impulsar a la gente local y turistas a la conservacion del medio ambiente y sobre el valor
cultural.

4.9.2 Impactos Negativos:

= Generacion de basura.

» Pérdida de especies nativas de flora y fauna

= Destruccion de &rboles maderables de la zona, para construcciones, de casetas, tarimas
etc.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas:

La gente local, exhibe sus productos y su significado.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:

Debido al aumento de asentamientos humanos y el desarrollo de actividades agricolas

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 Transporte: los buses de la cooperatival
Cordero Guerra'y

7.5 Frecuencias: todos los dias cada 20 7.6 Temporalidad de acceso: 27 de junio de cadal

minutos. afo

7.7 Observaciones:

Ninguna

8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: se cuenta con el servicio de alimentacion en la cabecera parroquial.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: si
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9.3 Alcantarillado: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Rio Sandalias 10.2 Distancia: 3 km.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:
Local

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR PUNTOSMAXIMOS

a) Valorintrinseco 7
b) Valorextrinseco 5

CALIDAD c) Entorno 4
d) Estadode 7
Conservacién(y/oorganizacion)
a) Acceso 8

APOYO b) Servicios 5
c)Asociacidnconotrosatractivos 3
a) Local
b) Provincial 4
SIGNIFICADO ¢) Nacional

d) Internacional
TOTAL 43

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
Este atractivo alcanzo6 43 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos llamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.

Fuente: Trabajo de Campo
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Tabla N. 57Cavernas Taculin

1. DATOS GENERALES

1.2 Nombre del Atractivo: Cavernas Taculin
1.3 Categoria: Sitio Natural

1.4 Tipo: Fendmenos Espeleoldgicos

1.5 Subtipo: Caverna

\
\\-»-

2. UBICACION
2.1 Provincia: Pastaza | 2.2 Canton: Pastaza
2.3 Parroquia: Veracruz
2.4 Latitud: 9835238 N | 25 Longitud:
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del Poblado: ciudad de Puyo | 23Km

Valor Intrinseco

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.
4.1 Altitud: 766 msnm

4.2 Temperatura: 18 — 31°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 a 5000 mm anuales
4.4 Ubicacion del Atractivo

Una de las cavernas se encuentra a 3 km de Taculin, mientras que la siguiente esta localizada a 3

4.5 Descripcion del Atractivo.

La primera caverna tiene una extension de dos metros, junto a la misma existe un saladero de
aves, mientras que en la siguiente caverna se cuenta que hace algunos afios atras, era la casa de

una boa, en la misma se observan nidos de golondrinas y apangoras.

4.6 Atractivos individuales gue lo conforman:

Las cavernas son el habitat de loros, apangoras y golondrinas, un lugar interesante, ademas existe

una vegetacion muy densa, rica en biodiversidad.
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4.7 Permisos y Restricciones

Ninguna

Valor extrinseco

4.8 Usos:

4.8.1 Usos actuales:

e Caminatas y observacion de flora y fauna

4.8.2 Usos potenciales:

< Interpretacién de flora y fauna
« Relato de mitos y leyendas

4.8.3 Necesidades turisticas:

» Sefializacion Turistica

< Disefio y mantenimiento de un sendero

< Adecuacién y mantenimiento de la parte alta de la cascada para la construccién de un
mirador.

<  Capacitacidn de guias nativos

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos Positivos:

< Ser parte de la oferta turistica cantonal a nivel puablico y privado.

« Dinamizar la economia local

e Mejorar la imagen turistica.

= Difusion del atractivo turistico a nivel nacional e internacional

= Mayor atencion por parte de las autoridades en solventar los problemas relacionados a
servicios basicos, infraestructura vial, sefializacion etc., lo cual mejora la calidad de vida
de la poblacioén local.

« Concientizacion de la gente de la comunidad, sobre la importancia de conservar los
bosques.

4.9.2 Impactos Negativos:

< Generacion de basura organica e inorganica
e Compactacion del suelo
< Pérdida de especies nativas de flora y fauna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: conservado

5.2 Causas:

Se encuentra en estado natural, no existen muchos asentamientos alrededor del mismo y la gente
local procura no contaminarlo entienden el valor de conservar el atractivo.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: conservado

6.2 Causas:

Existe gran biodiversidad en toda la comunidad a la cual pertenece el atractivo.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: asfaltado

7.3 Estado de las Vias: Bueno 7.4 T ransporte: los buses Centinela del
Oriente, los mismos

7.5 Frecuencias: Todos los dias, a las 6:00 y 7.6 Temporalidad de acceso: 365 dias, sin
14:00. restricciones.

7.7 Observaciones:

Ninguna
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8. FACILIDADES TURISTICAS.

8.1 Infraestructura: se cuenta con los establecimientos de alimentacion existentes en la cabecera|

narrnniiial

9. INFRAESTRUCTURA BASICA.

9.1 Agua: Si

9.2 Energia Eléctrica: Si

9.3 Alcantarillado: Si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del Atractivo: Rio Taculin 10.2 Distancia: 6 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1Difusién:

Local

12. VALORACION

VARIABLE FACTOR PUNTOS
AIAXTAIOS

a) Velor intrinzsco
b) Welor sxtrinzsco
CALTDAD ) Entorno

a) Estzdo d=
Conzstvedon (vi'o

[ W |

a) Acceso
APCTO bl Bervicios
ClAzociedion con otres stracivos

k| Lo =

a) Locz

bl Provinoiel

o Macionsl

4) Int=necionszl

SIGNIFICATO

TOTAL 34

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
Este atractivo alcanz6 36 puntos lo que significa que tiene algunos rasgos Ilamativos, capaces de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo.
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Anexo N. 2. Taller de Diagnostico Participativo N. 1

UNIVERSIDAD ESTATAL AMAZONICA

TEMA DE TESIS

“PLAN ESTRATEGICO PARTICIPATIVO PARA EL DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA VERACRUZ,
CANTON PASTAZA, PROVINCIA DE PASTAZA 2014-201¢"
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Anexo N. 3. Taller de Diagnostico Participativo N. 2

UNIVERSIDAD ESTATAL AMAZONICA

TEMA DE TESIS

“PLAN ESTRATEGICO PARTICIPATIVO PARA EL DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA VERACRUZ,

CANTON PASTAZA, PROVINCIA DE PASTAZA 2014-2019"

SEGUNDO TALLER DE SOCIALIZACION

LISTADO DE ASISTENCIA
15/ ENERO / 2014
N° NOMBRE Y APELLIDO N° DE N° DE CORREO FIRMA
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Anexo N. 4. Taller de Diagnostico Participativo N. 3

% UNIVERSIDAD ESTATAL AMAZONICA

TEMA DE TESIS

“PLAN ESTRATEGICO PARTICIPATIVO PARA EL DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA VERACRUZ,
CANTON PASTAZA, PROVINCIA DE PASTAZA 2014-2019”
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Anexo N. 5. Entrevista con los actores turisticos de Veracruz
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Comunidad Cabeceras Bobonaza - Taller de participacion 2
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Anexo N. 7. Principales comunidades visitadas para el estudio

COMUNIDAD INDIGENASZ
" UNIDAD NACIONAL |

BIENVENIDOS
AL BALNEARIO

2IEDRA NEGRA
Do o,

“VERACRUZ
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